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บทคัดย่อ

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาและค้นคว้าข้อมูลทางทฤษฏีทางการออกแบบ

งานนิเทศศิลป์และการออกแบบสื่อโฆษณาปัจจุบัน 2 )ศึกษาข้อมูลงานแสดงสินค้าและสื่อโฆษณา

ในงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์เซล 2012 ” และ 3) พัฒนาสื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้า 

“ไทยแลนด์แกรนด์เซล  2015 ”  

 งานแสดงสินค้า “ไทยแลนด์ แกรนด์เซล” แบ่งออกเป็น 4 โซนคือโซนเฟอร์นิเจอร์และ

ของตกแต่งบ้าน โซนเครื่องใช้ไฟฟ้า โซนแวดดิ้งแฟร์ และโซนแฟชั่นจิวเวลรี่ ผู้วิจัยได้ทำาการศึกษา

เอกสารด้านการออกแบบงานนิเทศศิลป์และการออกแบบสื่อโฆษณาปัจจุบันและลงพื้นที่เพื่อศึกษา

ข้อมูลแสดงสินค้า “ไทยแลนด์ แกรนด์เซล 2012”  โดยการสังเกต บันทึกข้อมูลและสัมภาษณ์ผู้เข้า

ชมงานระหว่างวันที่ 4-12 สิงหาคม 2012 แล้วนำาข้อมูลที่ได้มาเป็นแนวทางในการออกแบบและ

พัฒนาสื่อโฆษณาให้สอดคล้องกับเป้าหมายของผู้จัดงานแสดงสินค้า ก้าวทันเทคโนโลยีสื่อสารด้วย

การออกแบบงานนิเทศศิลป์เพื่อประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ข่าวสารและเห็นภาพ เพื่อ

กระตุ้นเร้าก่อนการเข้าสู่สถานที่จัดงานแสดงสินค้า ซึ่งได้แนวความคิดในการสื่อสารถึงผู้บริโภคว่า 

“ Big Sale Small Price” หรือ “ชิ้นใหญ่ จ่ายน้อย” ซึ่งสื่อโฆษณาที่ออกแบบเป็นแบบ 3 มิติ มีป้าย

โฆษณาขนาดเล็ก (Banner) จำานวน 4 ชุด การจัดการแสดง (Display) จำานวน 4 ชุด ป้ายโฆษณา

ขนาดใหญ่ (Bill Board) จำานวน 4 ชุด  และป้ายหลังรถ (Bus Back Board) จำานวน 4 ชุด หลัง

จากออกแบบแล้วนำาไปให้กลุ่มตัวอย่างประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิด้านโฆษณา จำานวน 2 ท่าน นัก

วิชาการด้านนิเทศศิลป์ จำานวน 2 ท่านและผู้บริโภคทั่วไป จำานวน 50 คนประเมินความพึงพอใจที่มี

ต่อสื่อโฆษณารูปแบบ 3 มิติ โดยใช้แบบสอบถามประเมินค่า 5 ระดับโดยทำาการวิเคราะห์ค่าเฉลี่ยที่

เกณฑ์ระดับจากความพึงพอใจมากที่สุด จนไปถึงระดับความพึงพอใจน้อยที่สุด จากนั้นสร้างชิ้นงาน

สื่อโฆษณารูปแบบ 3 มิติงาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015 ”  

การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์งาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” 

ณ ศูนย์แสดงสินค้าอิมแพ็คเมืองทองธานี

DESIGN OF ADVERTISING MEDIA “THAI LAND GRAND SALE 2015” 
AT IMPACT HALL, MUANGTHONGTHANI

ณัฐพงษ์  วัจนสุนทร
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 ผลการวิจัยได้สื่อโฆษณารูปแบบ 3 มิติภายใต้แนวความคิด “Big Sale Small Price”  หรือ 

“ชิ้นใหญ่ จ่ายน้อย” สำาหรับงานแสดงสินค้า “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” โซนเฟอร์นิเจอร์และของ

ตกแต่งบ้าน โซนเครื่องใช้ไฟฟ้า โซนแวดดิ้งแฟร์ และโซนแฟชั่นจิวเวลรี่ขนาด 120 x 220 ซม. จำานวน 

4 ชิ้นงาน

คำาสำาคัญ : การออกแบบสื่อโฆษณา /ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล /ศูนย์แสดงสินค้าและ

    การประชุมอิมแพ็คเมืองทองธานี  / ชิ้นใหญ่ จ่ายน้อย  

 The objectives of this research are 1) to study and research the theory of Visual 

Communication Design and Current Advertisement Design, 2) to study the information and 

advertising media of the “Thailand Grand Sale 2012” and 3) to develop the advertising 

media for the “Thailand Grand Sale 2015”.

 The “Thailand Grand Sale” is divided into 4 zones which are 1) Furniture and 

Home Decoration  2) Electric Appliances 3) Wedding Fair and 4.) Fashion and Jewelry. The 

researcher has studied the information about Visual Communication Design and Current 

Advertisement Design, and has a field study at “Thailand Grand Sale 2012”—observing, 

recording data and interviewing the visitors during 4 – 12 August, 2012. The data collected 

from the fair is used as a guideline in designing and developing the advertising media in 

accordance with the objectives of the exhibitor which focus on the communication technol-

ogy in Visual Communication Design to publicize the target group in both information and 

visual perception and to stimulate the visitors before going to the fair with the communica-

tive idea in mind as “Big Sale Small Price”. 

 The design of advertising media is a 3-D pattern which consists of Banners, Dis-

plays, Bill Boards and Bus Back Boards total 4 sets of each. The finished design is evalu-

ated by 2 experienced advertising masters,  2 Visual Communication Design scholars and 

the other 50 people in term of the satisfaction toward the 3-D advertising media using the 

questionnaire with 5 levels indicating degree of satisfaction leading to the means of from 

Maximum to Minimum level. Finally the researcher creates the 3-D advertising media mas-

terpiece for the “Thailand Grand Sale 2015”.

Abstract

   การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์งาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” ณ ศูนย์แสดงสินค้าอิมแพ็คเมืองทองธานี
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 As a result of this research, there are 4 sets of the 3-D advertising media sizing 

120 x 220 cm. under the concept of “Big Sale Small Price” for the “Thailand Grand Sale 

2015” in Furniture and Home Decoration section, Electric Appliances section, Wedding 

Fair section, and Fashion and Jewelry section.

Keywords : Advertising media design / Thailand Grand Sale / Impact Exhibition Hall / 

                   Muangthong thani / Big Sale Small Price

 ในปัจจุบันสังคมไทยได้เปล่ียนแปลงไปมากมายตามสภาพส่ิงแวดล้อมและกาลเวลามี

ชาวต่างชาติเข้ามาในประเทศไทยเป็นจำานวนมาก  จึงทำาให้เราได้รับวัฒนธรรมจากชาวต่างประเทศ

มากขึ้นและมีการพัฒนาประเทศให้เจริญรุ่งเรืองในด้านต่างๆ ซึ่งรวมไปถึงด้านเศรษฐกิจ จนทำาให้

ภาครัฐได้ส่งเสริมสนับสนุนภาคการผลิตทั้งในระบบ SME และรูปแบบอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ โดย

มุ่งเน้นการผลิตเพื่อส่งออกและกระตุ้นยอดขาย ด้วยการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางการ

ผลิตและส่งออกในระดับภูมิภาคและทั่วโลก โดยมุ่งเน้นการจัดการแสดงสินค้าในระดับชาติ เพื่อให้

เป็นสื่อทำาให้ผู้ชื้อจากประเทศต่างๆ มาพบผู้ผลิตและผู้ส่งออกไทย ( ฐานเศรษฐกิจ, 2555 ) 

 ในประเทศไทยน้ันมีการจัดแสดงสินค้าอยู่อย่างต่อเนื่องด้วยมีสถานท่ีจัดการแสดงใน

ระดับสากลโดยแต่ละครั้งการจัดงานจะมีผู้ประกอบการที่มาร่วมงานมากกว่า 300 – 400 บริษัท

มาจัดแสดงสินค้าเพื่อร่วมการกระตุ้นกำาลังซื้อของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ยอดเงินสะพัดในแต่ละ

กิจกรรมไม่ต่ำ�กว่า 500 ล้านบาทและยอดผู้เข้าชมงานอยู่ที่ 600,000 – 800,000 คน (ASTV ผู้

จัดการรายวัน, 2555) โดยระยะเวลาในการจัดแสดงสินค้าในแต่ละศูนย์จะมีระยะเวลาในการจัดอยู่

ระหว่าง 1 – 2 สัปดาห์ ซึ่งมีทั้งผู้ผลิตระดับ SME และระดับชุมชนทำาให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้ชื้อ

สินค้าราคาย่อมเยาจากผู้ผลิตโดยตรง ทำาให้เกิดการขยายของธุรกิจทั้งทางชุมชนและประเทศอย่าง

ต่อเนื่อง จนทำาให้สินค้าชุมชนก้าวสู่ตลาดสากลได้ เช่น ผลไม้แปรรูป งานจักสานจากวัสดุธรรมชาติ

จำาพวก ไม้ไผ่ ต้นกกและผักตบชวา ซึ่งสินค้าเหล่านี้เป็นที่นิยมของชาวต่างประเทศเป็นอย่างมาก

 “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล” เป็นงานแสดงสินค้าที่ทางบริษัท ยูเนี่ยน แพน เอ็กซิบิชั่นส์ จำากัด 

(UNION PAN EXHIBITIONS) ได้จัดขึ้นซึ่งได้มีการจัดติดต่อกันมากว่า 5 ปี ในแต่ละปีมีผู้ผลิตและ

ผู้แทนจำาหน่ายมากขึ้นทุกปีจึงทำาให้มีแนวคิดในการเสนอสินค้าหลากหลายรูปแบบมาจัดแสดงโดย

ได้เลือก ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็คเมืองทองธานี เป็นที่แสดงสินค้าเนื่องจากมีพื้นที่ใน

การแสดงสินค้าได้จำานวนมากและยังสะดวกสบายในด้านการบริการ มีการแบ่งโซนทั้งหมด 4 โซน 

ได้แก่ โซนเฟอร์นิเจอร์ โซนเครื่องใช้ไฟฟ้า โซนแฟชั่นและจิวเวลรี่และโซนแวดดิ้งแฟร์ โดยสิ่งสำาคัญที่

ทำาให้ผู้บริโภครับรู้ถึงข่าวสารในการจัดแสดงสินค้าของศูนย์ประชุมต่างๆ ได้ก็คือ สื่อ  ดังนั้นบทบาท

บทนำา
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ของสื่อโฆษณาที่จะเผยแพร่ตามช่องทางต่างๆจึงได้รับความสำาคัญในอันดับต้นๆ ด้วยเครื่องมือ 

(Tool) หลากหลายชนิดเพื่อให้ข่าวสารและจินตภาพสอดคล้องกันและเป็นอันหนึ่งอันเดียว (องอาจ 

ปทะวานิช, 2555, หน้า 23) ของบริษัทหรือองค์กรภาครัฐ ที่จะบริหารจัดการให้ผู้บริโภคที่มาร่วมชม

ได้ตัดสินใจชื้อในเวลาอันรวดเร็ว

 จากการจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดด้วยการใช้งบประมาณโฆษณากว่าล้านบาท เพื่อ

กระตุ้นกลุ่มเป้าหมายให้สนใจในการมาร่วมงานและตัดสินใจชื้อสินค้า ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะ

พัฒนาสื่อโฆษณางานแสดงสินค้า  “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” ณ ศูนย์แสดงสินค้าอิมแพ็ค 

เมืองทองธานี โดยทำาการศึกษาเอกสารและข้อมูลงานแสดงสินค้า “ไทยแลนด์ แกรนด์เซล 2012”  

เพื่อมาเป็นแนวทางในการออกแบบ และพัฒนาสื่อโฆษณาให้สอดคล้องกับเป้าหมายผู้จัดการ

แสดงสินค้าและก้าวทันเทคโนโลยีการสื่อสาร ด้วยการออกแบบงานนิเทศศิลป์ในรูปแบบใหม่ เพื่อ

ให้กลุ่มเป้าหมายได้รับรู้ถึงข่าวสารและเห็นภาพเพ่ือกระตุ้นก่อนการเข้าสู่สถานท่ีจัดการแสดงสินค้า 

อันจะเป็นตัวกระตุ้นเร้าให้มีการตัดสินใจชื้อได้เร็วขึ้น

 1.เพ่ือศึกษาและค้นคว้าข้อมูลทางทฤษฎีของการออกแบบงานทางด้านนิเทศศิลป์และ

การออกแบบสื่อโฆษณาในปัจจุบัน

 2.เพื่อศึกษาและค้นคว้างานสื่อโฆษณาในงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2012” 

 3.เพื่อออกแบบสื่อโฆษณา 3 มิติในงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2015”

1. ขอบเขตด้านเนื้อหา

 1.1 ศึกษาการออกแบบงานด้านนิเทศศิลป์และการออกแบบสื่อโฆษณาจากเอกสาร

 1.2 ศึกษาเกี่ยวกับงานออกแบบสื่อโฆษณาของงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2012”   ณ 

ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็คเมืองทอง ในปี 2012

2. ขอบเขตด้านเวลาศึกษา

 เก็บข้อมูลของงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2012” ระหว่างวันที่ 4 – 12 สิงหาคม 2012  

เพื่อนำามาพัฒนาออกแบบเป็นสื่อโฆษณารูปแบบใหม่เพื่อใช้ในงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2015” 

3. ขอบเขตด้านประเภทสื่อ

 การออกแบบสื่อประเภทสื่อสิ่งพิมพ์เฉพาะกิจ ได้แก่ สื่อโฆษณากลางแจ้ง ได้แก่ Bill-

board, Display, Banner, Bus Back Board โดยแบ่งได้ 4 ประเภท ได้แก่ 

 ชุดสื่อนิเทศศิลป์ของงาน “ไทยแลนด์แกรนด์ เซล 2015” ในโซนงานเฟอร์นิเจอร์  จำานวน 4 ชุด

วัตถุประสงค์งานวิจัย

ขอบเขตของการศึกษา

   การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์งาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” ณ ศูนย์แสดงสินค้าอิมแพ็คเมืองทองธานี
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 ชุดสื่อนิเทศศิลป์ของงาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” ในโซนงานเวดดิ้งแฟร์ จำานวน 4 ชุด

 ชุดสื่อนิเทศศิลป์ของงาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” ในโซนงานเครื่องใช้ไฟฟ้า จำานวน 4 ชุด

 ชุดสื่อนิเทศศิลป์ของงาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” ในโซนงานแฟชั่นและจิวเวลรี่ 

จำานวน 4 ชุด

4.ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง

 4.1 ประชากรได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิด้านโฆษณา นักวิชาการด้านนิเทศศิลป์ และผู้บริโภคทั่วไป

 4.2 กลุ่มตัวอย่างได้แก่ ผู้ทรงคุณวุฒิด้านโฆษณา จำานวน 2 ท่าน นักวิชาการด้านนิเทศ

ศิลป์ จำานวน 2 ท่านและผู้บริโภคทั่วไป จำานวน 50 คนรวมทั้งสิ้น 57 คน

 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงพัฒนาโดยใช้เทคนิควิธีแบบผสมผสาน คือการศึกษาเอกสาร 

ลงพื้นที่เก็บข้อมูล สังเกตบันทึกข้อมูลและสัมภาษณ์ผู้บริโภคในงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2012” 

นำาข้อมูลมาออกแบบและพัฒนาสื่อรูปแบบ 3 มิติและประเมินความพึงพอใจจากผู้ทรงคุณวุฒิด้าน

โฆษณา นักวิชาการด้านนิเทศศิลป์และผู้บริโภคทั่วไป จากนั้นสร้างชิ้นงานสื่อโฆษณางาน “ไทย

แลนด์ แกรนด์ เซล 2015”   

กรอบแนวความคิด

วิธีดำาเนินการวิจัย
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รูปภาพสื่อโฆษณา

 

  ภาพที่ 1 : ผลงานสื่อป้ายโฆษณาสถานที่จริง       ภาพที่ 2 : ผลงานสื่อป้ายโฆษณาสถานที่จริง 

                 ขนาด 120 x 220 ซ.ม.          ขนาด 120 x 220 ซ.ม.

  

 ภาพที่ 3 : ผลงานสื่อโฆษณาแบบดีสเพลย์              ภาพที่ 4 : ผลงานสื่อโฆษณาแบบดีสเพลย์

                ในสถานที่จริง                                ในสถานที่จริง 

   ขนาด 60 x 120 x 60 cm            ขนาด 90 x 90 x 90 cm

    

	  

	  

	   	  

   การออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์งาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015” ณ ศูนย์แสดงสินค้าอิมแพ็คเมืองทองธานี
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 1.ข้อเสนอแนะเพื่อการนำาผลวิจัยไปใช้

 แบบที่ 1 แบบสื่อโฆษณาของงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2015”  โซนเฟอร์นิเจอร์และ

ของตกแต่งบ้าน

 รูปแบบมีความแปลกใหม่น่าสนใจ โดยเฉพาะการนำาเสนอถึงรูปแบบ 3 มิติสามารถทำาให้

มีผู้คนสนใจต่อสื่อโฆษณามากขึ้น ซึ่งสามารถสื่อสารให้เข้าใจง่ายและดึงดูดต่อผู้คนที่ผ่านไปผ่าน

มาโดยชิ้นงานจริงให้สามารถสัมผัสหรือมองเห็นได้อย่างชัดเจนมากขึ้น แต่อาจจะมีเรื่องของขนาด

และน้ำ�หนักของชิ้นงานที่เคลื่อนย้ายลำาบากและยุ่งยากในการติดตั้ง

 แบบที่ 2 แบบสื่อโฆษณาของงาน “ไทยแลนด์ แกรนด์ เซล 2015” โซนเครื่องใช้ไฟฟ้า

มีความเรียบง่ายและสื่อสารได้น่าสนใจ โดยมีการนำาเสนอที่แปลกใหม่ให้เห็นสื่อโฆษณาแบบ 3 มิติ 

สามารถมองเห็นได้รอบด้านรวมถึงสามารถสัมผัสถึงรูปแบบของเครื่องใช้ไฟฟ้าได้อย่างสมจริง ทั้ง

ยังมีเรื่องของการนำาแสงไฟเข้ามาทำาให้น่าสนใจและยังสามารถสื่อสารให้เข้าใจง่ายและดึงดูดต่อ

ผู้คนได้ดียิ่งขึ้น แต่ในส่วนที่เป็นสื่อโฆษณาประเภทดีสเพลย์นั้นแนะนำาให้ติดชื่องานและตัวอักษรให้

เด่นมากกว่าเดิมเพราะจุดเดิมนั้นต่ำ�เกินไปกว่าระดับสายตา

 แบบที่ 3 แบบสื่อโฆษณาของงาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015 ”โซนแวดดิ้งแฟร์

 การออกแบบสื่อชิ้นนี้ดูน่าตื่นเต้นและสนุก ชอบตรงที่สื่อถึงรูปแบบของงานแวดดิ้งโดยการ

สื่อถึงเค้กก้อนใหญ่ ซึ่งสามารถสื่อได้อย่างน่าสนใจเพื่อดึงดูดให้ผู้บริโภคสนใจมากขึ้น โดยมีการ

ตกแต่งที่สวยงามมีทั้ง ดอกไม้ เทียน และแสงไฟ ซึ่งยิ่งทำาให้ดูน่าสนใจมากยิ่งขึ้น แต่ในรูปแบบของ

สื่อป้ายโฆษณาขนาด 120 x 220 ซม. นั้นอาจจะมีลวดลายพื้นหลังมากเกินไปจึงทำาให้ไปตัดกับก้อน

เค้กที่อยู่บริเวณตรงกลาง

 แบบที่ 4 แบบสื่อโฆษณาของงาน “ไทยแลนด์แกรนด์เซล 2015 ”โซนแฟชั่นและจิวเวลรี่

 รูปแบบเรียบง่ายแต่มีความน่าสนใจ มีลักษณะเด่นโดยมีการสื่อถึงกล่องแหวน ที่เข้าใจ

ง่ายต่อการสื่อให้กับผู้บริโภค มีลูกเล่นถึงจำานวนแหวนที่ล้นออกมาจากกล่องซึ่งมีการจัดวางที่น่า

สนใจ และมีการนำาเรื่องแสงไฟเข้ามาเพิ่มให้กับสื่อโฆษณาน่าสนใจย่ิงขึ้น และในส่วนของสื่อป้าย

โฆษณาขนาด 120 x 220 cm นั้นมีการสื่อถึงผู้หญิงที่ชื้อสิ้นค้าโดยหิ้วของพะรุงพะรังซึ่งมีการใช้สื่อ

วัสดุจริงเข้ามาตกแต่งเพื่อเพิ่มความน่าสนใจมากยิ่งขึ้น แต่ควรปรับข้อความให้มีความชัดเจนยิ่งขึ้น

 2. ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยไปใช้

 2.1.วิจัยเพื่อออกแบบและพัฒนาสื่อโฆษณา 3 มิติกับสื่อโฆษณาประเภทอื่นเช่น หนังสือ 

นิตยสาร โปสเตอร์ หรือกิจกรรมอื่นๆ เป็นต้น

 2.2 ศึกษาการออกแบบและพัฒนาสื่อที่เน้นการใช้ ทั้งด้าน แสง สี เสียง ซึ่งจะทำาให้สื่อ

โฆษณาดูน่าสนใจและดึงดูดผู้บริโภคมากมากยิ่งขึ้นและพัฒนาในรูปของสื่อคอมพิวเตอร์มัลติมีเดีย

 2.3 ศึกษาและค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับข้อกฏหมายในการขออนุญาติติดตั้งป้ายโฆษณาใน

พื้นที่สาธารณะ

ข้อเสนอแนะ
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