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แนวทางการพัฒันาตราสิินค้้าและการสร้้างสรรค์ผ์ลิิตภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุุนวััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�น 

: กรณีีศึกึษาผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้�นถิ่่�นจังัหวััดน่าน1

ศมิสิสร สุุทธิิสัังข์์

The method of product creation from local cultural textile and brand development: 

based on the case study of the local textile entrepreneur in Nan province

บทคัดย่่อ

	 ประเทศไทยมีความหลากหลายในเรื่่�องสิ่่�งทอ ทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�นที่่�กระจายอยู่่�ทั่่�วประเทศ 

ซึ่่�งเป็็นสิินค้า้ที่่�มีีบทบาทสำำ�คััญในเชิิงเศรษฐกิิจการท่่องเที่่�ยวทั้้�งนี้้ �จากการสำำ�รวจปััญหาของผู้้�

ประกอบการ สิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�นไทยในพื้้ �นที่่�จังัหวัดัน่า่นนั้้�นพบว่า่ผู้้�ประกอบการระดับัชุมุชน

ยังัขาดแนวทางการ พัฒันาสร้า้งตราสิินค้า้และแนวทางในการออกแบบสิินค้า้ที่่�สร้า้งมูลูค่่าเพิ่่�มให้้

กับัสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�น 

	บทคว ามนี้้ �เป็็นบทความวิิจัยั เรื่่�อง “การพัฒันาผลิิตภัณัฑ์ส์ิ่่�งทอแฟชั่่�นไลฟ์สไตล์จ์ากทุนุ

วัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่นเพื่่�อการท่อ่งเที่่�ยวเชิิงสร้า้งสรรค์”์ โดยบทความนี้้ �มุ่่�งนำำ�เสนอถึึง แนวทาง

ในการพัฒันาตราสิินค้า้และการสร้า้งสรรค์ผ์ลิิตภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�นของผู้้�ประกอบ 

การสิ่่�งทอพื้้ �นถิ่่�นในจังัหวัดัน่า่น กรณีีศึึกษาร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ โดยใช้ก้รอบแนวคิดิการสร้า้งตราสินิ

ค้า้และการออกแบบสร้า้งสรรค์ส์ินิค้า้แฟชั่่�น ซึ่่�งเป็็นการคิดิวิิเคราะห์ต์ราสิินค้า้ การกำำ�หนดจุดุยืืน

ของตราสิินค้า้ และการประยุกุต์ใ์ช้แ้นวโน้ม้กระแสแฟชั่่�น เพื่่�อหาแนวทางการสร้า้งสรรค์ต์ราสินิค้า้

และออกแบบผลิติภัณัฑ์ใ์ห้ต้รงกับัความต้อ้งการของตลาดและกลุ่่�มเป้า้หมาย

คำำ�สำำ�คัญ : สิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น / ตราสินิค้า้สิ่่�งทอ

1 บทความนี้้ �เป็็นส่ว่นหนึ่่�งของการวิิจัยั “การพัฒันาผลิติภัณัฑ์ส์ิ่่�งทอแฟชั่่�นไลฟ์สไตล์จ์ากทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่นเพื่่�อการท่อ่งเที่่�ยวเชิิงสร้า้งสรรค์”์       	

  โดยได้ร้ับัการสนับัสนุนุจาก หน่ว่ยปฏิิบัตัิิการวิิจัยัแฟชั่่�นและนฤมิิตศิิลป์ คณะศิิลปกรรมศาสตร์ ์จุฬุาลงกรณ์ม์หาวิิทยาลัยั
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Abstract

  	 Thailand is greatly associated with a local cultural textile diversity spreading all 

over the country which is a crucial factor in the tourism industry. Regarding the research 

approach from the cultural textile business in Nan province, the local entrepreneurs are still 

lack of know-how in branding and product development to alleviate the value of the local 

cultural textile. This article is a part of academic research of “The development of textile 

fashion and lifestyle products form Nan province’s cultural capital for creative tourism” This 

article aims to narrate the method of branding and product development from the local 

cultural textile of local entrepreneurs in Nan province throughout the case study of ‘Wara-

porn Mueangnan’ clothing shop. By applying the branding framework and creative design 

for fashion products including brand analysis and positioning to find the best brand crea-

tion guidelines for perfectly fit to the needs of the target market.

Keywords: Local cultural textile / Textiles brand 

การพัฒันาผลิิตภัณัฑ์วั์ัฒนธรรม

	สิ ินค้า้หรืือผลิิตภััณฑ์ว์ัฒันธรรม (Cultural Products)  หมายถึึงสิินค้า้และบริิการที่่�มีี

วัฒันธรรมฝัังตัวัเป็็นส่ว่นหนึ่่�งของสินิค้า้หรือืบริกิารนั้้�น ในฐานะผู้้�บริโิภคที่่�ซื้้ �อสินิค้า้หรือืบริกิาร ผู้้�บริโิภค

มิิได้เ้พีียงแค่ส่ิินค้า้หรือืบริกิารเท่่านั้้�น หากแต่ย่ังัได้ว้ัฒันธรรมที่่�ฝัังอยู่่�ในตัวัสิินค้า้ด้ว้ย ทั้้�งนี้้ �นัยัของ

วัฒันธรรมที่่�ปรากฏในสินิค้า้และบริกิารแต่ป่ระเภทนั้้�น จะมีีระดับัการใช้ว้ัฒันธรรมที่่�ไม่เ่ท่า่กันั สินิค้า้

บางประเภทอาจแสดงนััยเกี่่�ยวกัับวัฒันธรรมอย่่างเด่่นชััด แต่่บางประเภทอาจแสดงนััยเกี่่�ยวกัับ

วัฒันธรรมอย่า่งไม่เ่ด่น่ชัดั  จากแนวคิิดของกระทรวงวัฒันธรรม พ.ศ. 2560 ผลิติภัณัฑ์ว์ัฒันธรรมไทย 

(Cultural Product of Thailand : CPOT) หมายถึึง ผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�พัฒันาต่อ่ยอดมาจากวัฒันธรรมไทย 

มีีคุณุค่า่ความหมาย เรื่่�องราว ด้า้นวัฒันธรรม อันัเป็็นรากเหง้า้ที่่�ได้ร้ับัการสืืบสานสืืบทอดมาจาก 

บรรพบุรุุุษ บ่ง่บอก อัตัลักัษณ์ ์ และสามารถเพิ่่�มมูลูค่า่ทางเศรษฐกิิจ สร้า้งเป็็นสินิค้า้เชิิงพาณิิชย์ไ์ด้ ้ 

ผลิติภัณัฑ์จ์ากทุนุวัฒันธรรม สามารถแบ่ง่ได้เ้ป็็นสองประเภท ได้แ้ก่่ (1) ประเภทอนุรุักัษ์ ์ โดย

ผลิติภัณัฑ์ว์ัฒันธรรมไทยประเภทอนุรุักัษ์ ์หมายถึึง ผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�พัฒันาหรือืสร้า้งสรรค์ ์จากหลักัฐาน

ทางวัฒันธรรมไทย โดยยังัคงรักัษารููปแบบเดิมิไว้ ้ เพื่่�อตอบสนองความต้อ้งการของคนสังัคม และมีี

มูลูค่า่เพิ่่�มทางเศรษฐกิิจ (2) ประเภทสร้า้งสรรค์ ์ โดยผลิติภัณัฑ์ว์ัฒันธรรมไทยประเภทสร้า้งสรรค์ ์

หมายถึึง ผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�สร้า้งขึ้้ �น โดยนำำ�รูปแบบ หลักัฐานทางวัฒันธรรมมาออกแบบ ประยุกุต์ ์พัฒันา 

ต่อ่ยอด สร้า้งสรรค์ ์ ให้ไ้ด้ผ้ลิติภัณัฑ์ใ์หม่ต่ามสมัยันิยม สอดคล้อ้งกับัความต้อ้งการของคนในสังัคม 

และมีีมูลูค่า่ทางเศรษฐกิิจ(กระทรวงวัฒันธรรม อ้า้งถึึงใน ศมิิสสร, 2563)

     แนวทางการพัฒันาตราสินิค้า้และการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น 

     : กรณีีศึึกษาผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่น
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	ทั้้ �งนี้้ �กล่า่วได้ว้่า่ผ้า้ทอเป็็นสิ่่�งทอทางวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�น มีีอยู่่�ในทุกุภูมิูิภาคของประเทศไทย 

โดยกรรมวิิธีีในการทอผ้า้เป็็นการกระทำำ�ให้เ้กิิดลวดลายบนผืืนผ้า้ในรููปแบบต่า่ง ๆ ตั้้�งแต่ก่ารใช้ว้ัตัถุดุิบิ 

เช่่น เส้น้ใยไหมหรืือฝ้า้ยการย้อ้มสีีทั้้�งสีีที่่�เกิิดขึ้้ �นตามธรรมชาติิและสีีสังัเคราะห์ร์วมไปถึึงการทำำ�ให้้

เกิิดลวดลายที่่�ปรากฏบนผืืนผ้า้ ลวดลายต่า่ง ๆ นั้้�นเกิิดจากภูมิูิปััญญาของผู้้�ทอและสภาพแวดล้อ้ม

ทางธรรมชาติจินกลายเป็็นเอกลักัษณ์ข์องท้อ้งถิ่่�น(พัดัชา และคณะ, 2563)  การสร้า้งลวดลายในสิ่่�ง

ทอทุุนวัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�นมัักเริ่่�มต้น้จากสิ่่�งที่่�พบเห็็นในธรรมชาติิและนำำ�มาประยุุกต์เ์ป็็นลวดลาย

เรขาคณิต ซึ่่�งลวดลายส่ว่นใหญ่่มักัเป็็นลวดลายที่่�จดจำำ�และได้ร้ับัการถ่่ายทอดจากบรรพบุรุุุษทั้้�งสิ้้ �น  

แต่่จากการสำำ�รวจสิินค้า้สิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�นพบว่่าส่่วนใหญ่่ไม่่ได้ถู้กูนำำ�มาต่่อยอดเป็็นสิินค้า้

หรืือผลิิตภััณฑ์อ์ื่่�น ๆ เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ อีีกทั้้�งผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอทุุนวัฒันธรรมมีีการ

กำำ�หนดกลุ่่�มเป้้าหมายผู้้�บริิโภคที่่�ซ้ำ ำ��ซ้อ้นกััน และไม่่ได้ส้ร้า้งหรืือพัฒันาตราสิินค้า้ตามระบบของ

อุตุสาหกรรมแฟชั่่�น ซึ่่�งเป็็นแนวทางในการแสวงหาช่อ่งว่า่งทางการตลาดเพื่่�อสร้า้งความเติิบโตและ

มูลูค่า่ทางเศรษฐกิิจที่่�เพิ่่�มขึ้้ �น ดังันั้้�นจึึงเกิิดการพัฒันาเพื่่�อสร้า้งตราสินิค้า้แฟชั่่�นให้ก้ับัผู้้�ประกอบการ

เพื่่�อให้ผ้ลิติภัณัฑ์มี์ีความเฉพาะเจาะจงและตรงต่อ่ความต้อ้งการของกลุ่่�มเป้า้หมาย

การสร้้างตราสิินค้้าแฟชั่่�นกัับการวิเิคราะห์ก์ลุ่่�มผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอทุุนวััฒนธรรมพื้้�นถิ่่�น

	ก ารพัฒันาสร้า้งตราสิินค้า้จำำ�เป็็นอย่่างยิ่่�งที่่�ผู้้�พัฒันาจะต้อ้งวิิเคราะห์ต์ราสิินค้า้นั้้�น หาก

อ้า้งอิิงถึึงหลักัการบริิหารการตลาดที่่�ดีีก็็จำ ำ�เป็็นอย่่างยิ่่�งที่่�ต้อ้งทำำ�ให้ส้่่วนผสมผสานทางการตลาดมีี

ความสอดคล้อ้งกับัความต้อ้งการของผู้้�บริโิภค กล่า่วคือสินิค้า้ต้อ้งสามารถตอบสนองความต้อ้งการ

ของผู้้�บริโิภค  ราคาสินิค้า้อยู่่�ในระดับัที่่�ลูกูค้า้พึึงพอใจ  มีีสถานที่่�จัดัจำำ�หน่า่ยที่่�เหมาะสม  ตลอดจนผู้้�

บริโิภคต้อ้งได้ร้ับัการสื่่�อสารถึึงข้อ้ดีี  และความคุ้้�มค่า่ของสินิค้า้นั้้�นด้ว้ย  ซึ่่�งส่ว่นประสมทางการตลาด

ในปััจจุบุันัได้มี้ีการกำำ�หนดที่่�แตกต่า่งกันัขึ้้ �นกับัลักัษณะและประเภทสินิค้า้  โดยการแยกส่ว่นประสม

ทางการตลาดตามมุุมมองของนัักการตลาดที่่�นิิยมใช้แ้ก่่  ส่่วนประสมทางการตลาด 7P’s  โดย

ประกอบด้ว้ยผลิติภัณัฑ์(์Product) ราคา(Price) การจัดัจำำ�หน่า่ย(Place) คน(People) การส่ง่เสริมิ

การตลาด(Promotion) บรรจุภุัณัฑ์(์Packaging) และการจดจำำ�ใหม่(่Purple Cow)

	  นอกจากการวิิเคราะห์ท์างด้า้นกลยุทุธ์ ์  ผู้้�บริโิภคและผลิติภัณัฑ์แ์ล้ว้  การให้ค้วามสนใจ

เกี่่�ยวกับัตัวัองค์ก์รเองก็็เป็็นส่ว่นหนึ่่�งที่่�สำ ำ�คัญัและไม่ส่ามารถมองข้า้มได้ ้  เนื่่�องผู้้�บริหิารจำำ�เป็็นที่่�จะ

ต้อ้งศึึกษาทั้้�งปััจจััยภายในและภายนอกเพื่่�อให้เ้ข้า้ถึึงสถานการณ์์สภาวะแวดล้อ้มในตลาดที่่�มีี

ผลกระทบต่อ่ตราสินิค้า้ การวิิเคราะห์ส์ภาพการณ์ข์ององค์ก์ร (SWOT Analysis) เป็็นเครื่่�องมืือใน

การประเมิินสถานการณ์ ์ สำำ�หรับัองค์ก์รโดยการสำำ�รวจจากสภาพการณ์ ์ 2 ด้า้นคืือสภาพการณ์์

ภายในและภายนอก ซึ่่�งเป็็นการวิิเคราะห์จ์ุดุแข็็ง   จุดุอ่อ่น  เพื่่�อให้รู้้้� ตนเอง อย่า่งชัดัเจนและช่ว่ยให้้

ทราบถึึงการเปลี่่�ยนแปลงต่่าง ๆ ที่่�เกิิดขึ้้ �นภายนอกองค์ก์ร ทั้้�งสิ่่�งที่่�ได้เ้กิิดขึ้้ �นแล้ว้และแนวโน้ม้การ

เปลี่่�ยนแปลงในอนาคต  รวมทั้้�งผลกระทบของการเปลี่่�ยนแปลงเหล่า่นี้้ �ที่่�มีีต่อ่องค์ก์รธุรุกิิจ  จุดุแข็็ง  

จุดุอ่อ่น  และความสามารถด้า้นต่่าง ๆ  ที่่�องค์ก์รมีีอยู่่�  ซึ่่�งข้อ้มูลูเหล่่านี้้ �จะเป็็นประโยชน์อ์ย่่างมาก

ต่อ่การกำำ�หนดวิิสัยัทัศัน์ ์  การกำำ�หนดกลยุทุธ์แ์ละการดำำ�เนิินตามกลยุทุธ์ข์ององค์ก์รที่่�เหมาะสมต่อ่ไป  
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ซึ่่�ง SWOT เป็็นตัวัย่อ่ประกอบด้ว้ย S มาจาก Strengths เป็็นปััจจัยัภายในที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัธุรุกิิจ  ซึ่่�ง

สร้า้งประโยชน์ห์รือืความแตกต่า่งให้ก้ับัตัวัผลิติภัณัฑ์ส์ินิค้า้บริกิาร  W มาจาก Weaknesses จุดุอ่อ่น

เป็็นปััจจัยัภายในอีีกประการหนึ่่�งที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัธุรุกิิจ  ซึ่่�งมักัจะเป็็นสิ่่�งตรงกันัข้า้มกับัจุดุแข็็ง O มา

จาก Opportunities โอกาสเป็็นปััจจัยัภายนอกที่่�มีีผลกระทบต่อ่ธุรุกิิจหนทางใดหนทางหนึ่่�ง  และ T 

มาจาก Threats หมายถึึงอุปุสรรคซึ่่�งเกิิดจากปัจจัยัภายนอก เป็็นข้อ้จำำ�กัดัที่่�เกิิดจากสภาพ

แวดล้อ้มภายนอก (พัดัชา, 2563)

	ทั้้ �งนี้้ � จากการศึึกษาการสร้า้งสรรค์ต์ราสินิค้า้แฟชั่่�นรวมทั้้�งการวิิเคราะห์ด์้า้นกลยุทุธ์ข์องตลาด 

พบว่่า กลุ่่�มผู้้�ประกอบการท้อ้งถิ่่�นควรจะวิิเคราะห์ต์ลาดเพื่่�อหาช่่องทางการตลาดและพัฒันา

ผลิติภัณัฑ์ใ์ห้มี้ีความแตกต่า่งกับัตลาดรวมทั้้�งตอบสนองต่อ่กลุ่่�มเป้า้หมายอย่า่งแท้จ้ริงิ จึึงได้ท้ำ ำ�การ

ศึึกษากรณีีศึึกษาเพื่่�อพัฒันาตราสิินค้า้และการออกแบบสร้า้งสรรค์ผ์ลิิตภัณัฑ์ส์ิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรม

พื้้ �นถิ่่�น โดยมีกรณีีศึึกษา คืือ กลุ่่�มผู้้�ประกอบการร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ อำำ�เภอเวีียงสา จังัหวัดัน่า่น ด้ว้ย

เครื่่�องมืือการวิิเคราะห์ ์ 7P’s และ SWOT Analysis ให้ก้ับัผู้้�ประกอบการเพื่่�อให้ส้ามารถหาช่อ่งว่า่ง

ทางการตลาดรวมทั้้�งค้น้หาตัวัตนการสร้า้งสรรค์ต์ราสิินค้า้ให้มี้ีเอกลักัษณ์แ์ละเป็็นตอบสนองต่่อ

กลุ่่�มเป้า้หมายได้้

	 โดยจากการศึึกษาด้ว้ยวิิธีีการสัมัภาษณ์แ์ละลงพื้้ �นที่่�เพื่่�อศึึกษาร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ ทำำ�ให้้

สามารถสรุุปได้ว้่า่ ร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ ก่่อตั้้�งขึ้้ �นในปีี 2557 โดยคุณุแม่ส่มพิิศ เกษศิริิ ิ  เริ่่�มแรกจาก

การนำำ�ผ้า้มาจากชาวบ้า้นในหมู่่�บ้า้นมาวางขายให้ ้ เพื่่�อหารายได้ใ้ห้ก้ับัคนในชุมุชน จนกลายเป็็น

แหล่ง่ขายสินิค้า้กลุ่่�มผ้า้ทอที่่�สำ ำ�คัญัของคนในชุมุชนบ้า้นดอนไชย บ้า้นขิิง บ้า้นใหม่ ่ บ้า้นไผ่ ่ ที่่�ชาว

บ้า้นร่ว่มกันัทอและนำำ�มาจัดัจำำ�หน่า่ยในปััจจุบุันั โดยผ้า้ทอพื้้ �นเมืืองของ อำำ�เภอเวีียงสา เป็็นผ้า้ที่่�ทอ

จากฝ้า้ย ในอดีีตนั้้�นจะใช้ฝ้้า้ยที่่�มีีในท้อ้งถิ่่�น โดยเริ่่�มจากการปลูกูฝ้า้ยและเข้า้สู่่�กระบวนการผลิติเป็็น

เส้น้ด้า้ย โดยอาศัยัภูมิูิปััญญาของท้อ้งถิ่่�นทั้้�งหมด รวมทั้้�งกรรมวิิธีีย้อ้มสีีธรรมชาติ ิเช่น่ สีีดำ ำ�ได้จ้ากผล

มะเกลืือ สีีแดงได้จ้ากครั่่�ง สีีเหลืืองได้จ้ากขมิ้้ �น แก่่นไม้ ้ ขนุนุ สีีน้ำำ��ตาลได้ม้าจากเปลืือกต้น้สน เป็็นต้น้  

ภายในร้า้นประกอบด้ว้ยผ้า้ทอ ประเภทผ้า้ไหมสอดดิ้้ �นและผ้า้ไม่ส่อดดิ้้ �น ได้แ้ก่่ ผ้า้ไหมคำำ�เคิบิ 

ผ้า้ลายน้ำำ��ไหล ซิ่่�นม่า่น ซิ่่�นป้อ้ง ซิ่่�นตาเอิ้้ �น  ซิ่่�นเชีียงแสน ซิ่่�นตามะนาวและซิ่่�นประยุกุต์(์วราภรณ์,์ 

2563) ขณะเดีียวกันัร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอมีีการจัดัการภายในร้า้นได้เ้ป็็นอย่า่งดีี เป็็นระเบีียบ โดยการ

แบ่ง่พื้้ �นที่่�ใช้ส้อยภายในร้า้นเป็็นส่ว่น ๆ อีีกทั้้�ง ทางร้า้นมีีความพร้อ้มทั้้�งทางด้า้นกระบวนการผลิติ

ต้น้น้ำำ�� คืือ นำำ�เส้น้ใยจากมาผลิติสร้า้งสรรค์เ์ป็็นผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�มีีคุณุค่า่ เอกลักัษณ์ไ์ด้อ้ย่า่งสวยงาม 

พร้อ้มทั้้�งประยุกุต์ล์วดลายผ้า้ทอให้เ้กิิดความหลากหลาย  ดังันั้้�นสินิค้า้ของร้า้นจึึงให้เ้ลืือกซื้้ �อ เลืือก

ใช้ไ้ด้เ้หมาะสมกับัผลิติภัณัฑ์ห์ลาย ๆ รููปแบบ ทั้้�งนี้้ �การแปรรููปสินิค้า้ผลิติภัณัฑ์จ์ากผ้า้ก็็มีีให้เ้ลืือก

หลากหลายรวมทั้้�งยังัมีีช่า่งฝีีมืือที่่�สามารถผลิติได้ต้ั้้�งแต่ต่้น้น้ำำ��จนถึึงปลายน้ำำ�� ทำำ�ให้ร้้า้นวราภรณ์ผ์้า้

ทอ ถืือเป็็นร้า้นที่่�สามารถทำำ�การตลาดได้อ้ย่า่งครบวงจร แต่ก่ระนั้้�นร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอก็็ยังัมีีรููปแบบ

ผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�คล้า้ยคลึึงกับัตราสินิค้า้อื่่�น ๆ ในท้อ้งถิ่่�นอีีกทั้้�งยังัขาดการพัฒันาทำำ�ให้เ้กิิดคู่่�แข่ง่ทางการ

ตลาดในระดับัเดีียวกันัอย่่างหลากหลายทำำ�ให้เ้กิิดเป็็นแนวคิดในการศึึกษาเพื่่�อพัฒันาตราสิินค้า้ให้้

     แนวทางการพัฒันาตราสินิค้า้และการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น 

     : กรณีีศึึกษาผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่น
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เป็็นที่่�ต้อ้งการรวมทั้้�งสามารถสร้า้งคุณุค่า่ให้ก้ับัผลิติภัณัฑ์ไ์ด้เ้พิ่่�มขึ้้ �น โดยผู้้�วิิจัยัมีการวิิเคราะห์ ์ 7P’s 

และ SWOT เพื่่�อเป็็นแนวทางในการสร้า้งสรรค์ต์ราสินิค้า้ใหม่ภ่ายใต้ร้้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ ดังันี้้ �

ตารางที่่�  1 แสดงการวิิเคราะห์ ์7P’s และ SWOT ร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ

7P’s จุุดแข็ง็ จุุดอ่อน โอกาส ภาวะคุุกคาม

PRODUCT - ลวดลายที่่�เป็็น

เอกลักัษณ์ ์

- ผ้า้แต่ล่ะผืืนมีีเรื่่�อง

เล่า่ ประวัตัิิที่่�ผูกูพันักับั

วัฒันธรรมท้อ้งถิ่่�น

เมืืองน่า่น 

- มีีผลิติภัณัฑ์ท์ั้้�ง

ประเภทผ้า้ ผืืน เส้น้

ด้า้ย ไหมและชุดุเครื่่�อง

แต่ง่กาย

-รููปแบบสินิค้า้มีีความ

คล้า้ยคลึึงกับัตราสินิค้า้

ท้อ้งถิ่่�นอื่่�น ๆ ในจังัหวัดั

น่า่น

- สินิค้า้ขาดความต่อ่

เนื่่�องในด้า้นการ

ออกแบบและพัฒันา

สินิค้า้ให้มี้ีความทันัสมัยั 

- แนวโน้ม้กระแส

นิิยมเรื่่�องงานฝีีมืือ

ท้อ้งถิ่่�น

- มีีสินิค้า้นำำ�เข้า้

จากประเทศเพื่่�อน

บ้า้นที่่�ราคาถูกู

กว่า่

PRICE - สินิค้า้ที่่�ราคา

หลากหลาย

-  ราคาสินิค้า้เท่า่กับั

ราคาตลาดทั่่�วไป ทำำ�ให้้

โอกาสการขายได้อ้ยู่่�ใน

ระดับัเดีียวกับัท้อ้งตลาด 

- มีีโครงการส่ง่

เสริมิการซื้้ �อ

สินิค้า้ท้อ้งถิ่่�น

- ปััญหาการชะลอ

ตัวัของสภาวะ

เศรษฐกิิจ 

PLACE - แหล่ง่ผลิติและจุดุ

ขายหน้า้ร้า้นในพื้้ �นที่่�

เดีียวกันั เป็็นการส่ง่

เสริมิการขาย

ร่ว่มกับัการท่อ่งเที่่�ยว  

และเป็็นแหล่ง่การ

ศึึกษาเรียีนรู้้�

- ช่อ่งทางการจำำ�หน่า่ย

ไม่ห่ลากหลาย เช่น่ ไม่มี่ี

ร้า้นขายปลีีก (Flagship 

Store) เป็็นของตนเอง

และขาดการ

ประชาสัมัพันัธ์ท์ี่่�ดีีและ

ต่อ่เนื่่�อง

-  มีีจุดุจำำ�หน่า่ยทั้้�ง

ภายในเมืืองและ

ตามแหล่ง่

ท่อ่งเที่่�ยวสำำ�คัญั

ต่า่ง ๆ 

- ปััญหาชะลอตัวั

ของการท่อ่งเที่่�ยว

ทำำ�ให้ผู้้้�บริโิภค

ไม่ส่ามารถเข้า้ไป

ยังัพื้้ �นที่่�จำ ำ�หน่า่ย

สินิค้า้ได้้

PROMOTION - มีีทั้้�งแบบขายปลีีก

และขายส่ง่ 

- มีีการขายและนำำ�

เสนอสินิค้า้ผลิติภัณัฑ์ ์

ผ่า่นสื่่�อโซเชีียล 

- ผู้้�บริโิภคสามารถต่อ่

รองราคาสินิค้า้ได้ ้

- ผู้้�บริโิภคนิยม

การซื้้ �อเพิ่่�มขึ้้ �นเพื่่�อ

ต้อ้งการส่ว่นลด

7P’s จุุดแข็ง็ จุุดอ่อน โอกาส ภาวะคุุกคาม
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PACKAGING - บรรจุหุ่อ่ผลิติภัณัฑ์ ์

ด้ว้ยถุงุใส พร้อ้มติดิ

ราคาชัดัเจน

- ที่่�บรรจุผุลิติภัณัฑ์ข์าด

การสื่่�อสารข้อ้มูลูของ

ทางร้า้น 

- -

PEOPLE - พนักังานนำำ�เสนอ

สินิค้า้ภายในร้า้น 

พร้อ้มทั้้�งเล่า่

เรื่่�องราวประวัตัที่่�มา

สินิค้า้ได้อ้ย่า่งดีี

-  ร้า้นไม่มี่ีบุคุลากร คน 

รุ่่� นใหม่ ่ในการดำำ�เนิิน

การ ด้า้นตลาด และการ 

ประชาสัมัพันัธ์์

- ผู้้�บริโิภคนิยม

เลืือกซื้้ �อ สินิค้า้ที่่�มีี

เรื่่�องราว

-

PURPLE COW - ร้า้นมีีการนำำ�เสนอ

เรื่่�องราว ลวดลาย

เอกลักัษณ์ข์องร้า้น 

พร้อ้มการบอกเล่า่เรื่่�อง

ราว ทางวัฒันธรรม

ท้อ้งถิ่่�น

- ลวดลายง่า่ยจดจำำ�ง่า่ย 

ทำำ�ให้ง้่า่ยต่อ่การลอก

เลีียนแบบ

- - การลอกเลีียน

แบบ สินิค้า้ และ

ขายในราคาที่่� ถูกู

กว่า่

	ทั้้ �งนี้้ �จากตััวอย่่างแนวทางการวิิเคราะห์ต์ราสิินค้า้แฟชั่่�นด้ว้ยแนวคิดการวิิเคราะห์ส์่่วน

ประสมทางการตลาด และการวิิเคราะห์ส์ภาพการณ์ข์ององค์ก์รในปััจจัยัต่่าง ๆ สามารถทำำ�ได้ก้ับั

ตราสิินค้า้ที่่�ต้อ้งการต่่อยอดหาแนวทางในการพัฒันาโดยจะเป็็นแนวทางในการกำำ�หนดอัตัลักัษณ์์

ตราสินิค้า้ เพื่่�อแสวงหาช่อ่งว่า่งทางการตลาดนำำ�ไปสู่่�การกำำ�หนดกลุ่่�มเป้า้หมายผู้้�บริโิภค การกำำ�หนด

คู่่�แข่ง่ขันัทางการตลาด โดยจากการวิิเคราะห์ข์้อ้มูลูรวมทั้้�งจากข้อ้มูลูของผู้้�ประกอบการสามารถยก

ระดับัตราสิินค้า้จากเดิิมที่่�เป็็นกลุ่่�มสิินค้า้ท้อ้งถิ่่�นร่ว่มกันัให้ส้ามารถแข่่งขันักับัตลาดที่่�มีีมูลูค่่าสูงูขึ้้ �น

ได้ ้ โดยมีการวางจุดุยืืนของตราสินิค้า้ใหม่เ่พื่่�อเปรียีบเทีียบกับัสินิค้า้ที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกับัแนวคิดิวัฒันธรรม

ท้อ้งถิ่่�นทั่่�วโลก ดังันี้้ �

 

ภาพที่่� 1 ภาพแสดงตำำ�แหน่ง่ทางการตลาดของตราสินิค้า้ใหม่่ตราสินิค้า้วราภรณ์์

     แนวทางการพัฒันาตราสินิค้า้และการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น 

     : กรณีีศึึกษาผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่น
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และจากการวิิเคราะห์ข์้อ้มูลูภายในองค์ก์ร รวมทั้้�งวิิเคราะห์ต์ลาดคู่่�แข่ง่ทำำ�ให้ส้ามารถกำำ�หนดแนวทาง

ในการออกแบบสร้า้งสรรค์ส์ินิค้า้เพื่่�อให้ต้อบสนองต่อ่ความต้อ้งการของกลุ่่�มเป้า้หมายรวมทั้้�งสามารถ

ยกระดับัสินิค้า้จากวัฒันธรรมและท้อ้งถิ่่�นได้ต้่อ่ไป 

แนวโน้้มกระแสแฟชั่่�นกัับการออกแบบสร้้างสรรค์ส์ิินค้้าแฟชั่่�น

	 จากการศึึกษากลยุทุธ์ท์างการตลาดของกรณีีศึึกษา ร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ ทำำ�ให้ส้ามารถ

กำำ�หนดตัวัตนและทิิศทางของตราสินิค้า้ได้ ้ แต่ก่ระนั้้�นก็็ยังัต้อ้งให้ค้วามสนใจกับัแน้ว้โน้ม้กระแสแฟชั่่�น

ในปััจจุบุันั เนื่่�องจากแนวโน้ม้กระแสแฟชั่่�นเป็็นอีีกทางในการกำำ�หนดทิิศทางความต้อ้งการของผู้้�บริโิภค

อีีกทั้้�งยังัเป็็นกระแสความต้อ้งการในปััจจุบุันั จึึงได้ท้ำ ำ�การศึึกษาแนวโน้ม้กระแสแฟชั่่�นที่่�คาดว่า่จะ

เป็็นแนวทางที่่�เหมาะสมให้ก้ับัผู้้�ประกอบการรวมทั้้�งมีีความทันัสมัยัเป็็นที่่�ต้อ้งการต่อ่กลุ่่�มเป้า้หมาย 

โดยมีการศึึกษาข้อ้มูลู ดังันี้้ �

	 แนวโน้ม้กระแสแฟชั่่�น (Fashion Trend) คืือการคาดการณ์ค์วามต้อ้งการ แนวโน้ม้ของ

กระแสนิิยมทางแฟชั่่�น เพื่่�อช่ว่ยในการวางแผนการตลาดและการออกแบบของตราสินิค้า้แฟชั่่�นเพื่่�อ

ช่่วยให้ต้ราสิินค้า้หรืือผู้้�ผลิิตสามารถสร้า้งสรรค์ส์ิินค้า้ได้ต้อบสนองกัับความต้อ้งการของผู้้�บริิโภค 

โดยการคาดการณ์แ์นวโน้ม้กระแสแฟชั่่�นจะถูกูนำำ�เสนอโดยองค์ก์ารที่่�ทำ ำ�การวิิเคราะห์ข์้อ้มูลู ซึ่่�งจะ

ประกอบด้ว้ยข้อ้มูลูภาพแรงบันัดาลใจ (Mood Board inspiration) คำำ�สำำ�คัญั (Key words) ที่่�จะถูกู

แบ่ง่เป็็นกลุ่่�มย่อ่ยตามลักัษณะจำำ�เพาะของรููปแบบสไตล์ท์างแฟชั่่�น เพื่่�อเป็็นแนวทางให้ต้ราสินิค้า้นำำ�

ไปเลืือกใช้ใ้ห้เ้หมาะสมกับัอัตัลักัษณ์จ์ำำ�เพาะและกลุ่่�มเป้า้หมายผู้้�บริโิภคของตราสินิค้า้นั้้�น ๆ (อรรถ

พนธ์,์ 2563) ทั้้�งนี้้ � จึึงได้ท้ำ ำ�การศึึกษาและวิิเคราะห์แ์นวโน้ม้กระแสแฟชั่่�นของบริษัิัท WGSN ซึ่่�งเป็็น

องค์ก์รที่่�ผลิติแนวโน้ม้กระแสแฟชั่่�นที่่�น่า่เชื่่�อถืือแห่ง่หนึ่่�งของโลก โดยได้ท้ำ ำ�การเลืือกฤดูกูาลใบไม้ผ้ลิ ิ

ฤดูรู้อ้น ประจำำ�ปี ค.ศ.2021 เพื่่�อให้ส้อดคล้อ้งกับักระแสนิิยมในปััจจุบุันั ซึ่่�งมีีการแบ่ง่เรื่่�องราวออก

เป็็น 3 กลุ่่�มได้แ้ก่่ 

 

ภาพที่่� 2 แนวโน้ม้แฟชั่่�น ทราน-ฟอร์ม์ (TRANSFORM) 

ที่่�มา: www.wgsn.com
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 	 1) ชื่่�อแนวคิดิ ทราน-ฟอร์ม์ (TRANSFORM) การมองหางานออกแบบในโลกยุคุภาวะ

วิิกฤตที่่�แฝงไปด้ว้ยแสงสว่า่ง แนวคิดิของการออกแบบมุ่่�งสู่่�ความทันัสมัยัทั้้�งในด้า้นมุมุมองของเมืือง

และท้อ้งทะเล โดยการนำำ�เสนอผ่า่น(1) ด้า้นมืืดของวัฒันธรรมย่อ่ยในอดีีต เช่น่ การเล่า่เรื่่�องเวทย์์

มนต์แ์ละแม่ม่ด ที่่�สะท้อ้นรููปแบบของเสื้้ �อผ้า้ที่่�มีีความโรแมนติิกและสยองขวัญัไปในขณะเดีียวกันั 

(2) อิิทธิพลของความเบาบางสามาถมองเห็น็ได้จ้ากการใช้ว้ัสัดุปุระเภทเมทัลัลิกิโปร่ง่แสง ที่่�นำ ำ�ไป

ปรับัใช้ก้ับัเสื้้ �อผ้า้ที่่�สวมใส่ไ่ด้ใ้นโอกาสต่า่ง ๆ กันั (3) แรงบันัดาลใจจากทะเลถูกูปรับัมาใช้ก้ับังาน

ออกแบบทั้้�งแบรนด์ร์ะดับัไฮเอนด์ ์ และแบรนด์ร์ะดับัสตรีที โดยแนวคิดิมุ่่�งสะท้อ้นการหาวิิธีีทำำ�ให้ท้้อ้ง

ทะเลสะอาดขึ้้ �นเพื่่�อเป็็นการชื่่�นชมความงามอีีกครั้้�ง (4) นอกจากนี้้ � อิิทธิพลของการออกแบบ

สถาปััตยกรรมแบบร่ว่มสมัยั ถูกูนำำ�มาเป็็นแนวคิดิการออกแบบของเสื้้ �อผ้า้รููปแบบที่่�ตัดัเย็บ็ด้ว้ยงานทำำ�

มืือ(Tailored) แบบร่ว่มสมัยัอีกด้ว้ย 

 

ภาพที่่� 3 แนวโน้ม้แฟชั่่�น โฮม-สะ-ปััน (HomeSpun) 

ที่่�มา:  www.wgsn.com

	 2) ชื่่�อแนวคิดิ โฮม-สะ-ปััน (HomeSpun) มุ่่�งนำำ�เสนอความไร้ก้าลเวลาที่่�มาพร้อ้มกับั

แนวคิิดความยั่่�งยืืน (Sustainable) โดยเน้น้งานทำำ�มือที่่�ใช้เ้วลาและศิิลปะของการประดิษิฐ์์ ซึ่่�งเหมาะ

สำำ�หรับักลุ่่�มมิินิิมอลที่่�ชื่่�นชอบความยั่่�งยืืนท่า่มกลางโลกที่่�หมุนุไปด้ว้ยความรวดเร็ว็ (1) โดยเน้น้การ

ลดขยะ ด้ว้ยการมุ่่�งนำำ�เสนอการใช้ท้รัพัยากรอย่า่งคุ้้�มค่า่ และการใช้ส้ินิค้า้แบบยั่่�งยืืน (2) มีีการนำำ�

อาหารและดอกไม้ท้ี่่�ใช้แ้ล้ว้เพื่่�อสร้า้งสรรค์ส์ีีย้อ้มจากธรรมชาติ ิ สต็อ็กสินิค้า้ที่่�ไม่ส่ามารถจัดัจำำ�หน่า่ย

ได้อี้ีก ถูกูนำำ�ไปใช้เ้พื่่�อสร้า้งคอลเลกชั่่�นใหม่ ่ (3) ความซื่่�อสัตัย์ต์่อ่ลูกูค้า้คืือส่ว่นที่่�สำ ำ�คัญัที่่�สุดุ โดย

เฉพาะอย่า่งยิ่่�งกระบวนการที่่�ได้จ้ากแนวคิดิความยั่่�งยืืน (4) การหวนคืืนสู่่�งานทำำ�มือ และงานผลิติที่่�

ต้อ้งใช้ฝี้ีมืือเชิิงช่า่งถูกูให้คุ้ณุค่า่อย่า่งมาก (5) รููปแบบของเสื้้ �อผ้า้เวิิร์ค์แวร์ ์และกลุ่่�มผู้้�ประกอบอาชีีพ

เกษตรกรรมได้ร้ับัการนำำ�มาปรับัใช้ก้ับัการออกแบบ

 

     แนวทางการพัฒันาตราสินิค้า้และการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น 

     : กรณีีศึึกษาผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่น
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ภาพที่่� 4 แนวโน้ม้แฟชั่่�น เกม-สะ-เคบ (GameScape) 

ที่่�มา : www.wgsn.com

	 3) ชื่่�อแนวคิดิ เกม-สะ-เคบ (Game Scape) นำำ�เสนอเรื่่�องราวการผสานกันัของโลกแห่ง่

ความจริงิและโลกในอนาคต ผ่า่นการจิินตนาการด้ว้ยเทคโนโลยี จากความจริงิที่่�ว่า่โลกออนไลน์แ์ละ

โลกออฟไลน์ก์ำำ�หลังัผสานเข้า้หากันั (1) การผสานแนวคิดิจากวีดีีโอเกมยุคุ ค.ศ. 1980 และเสื้้ �อผ้า้

สำ ำ�หรับัเล่น่กีีฬาเพื่่�อสร้า้งชุดุเครื่่�องแบบ (Uniform) แบบไฮเปอร์ด์ิิจิิทัลั (Hyper-digital) ที่่�สามารถเข้า้

มาเพิ่่�มเติิมรููปแบบของเสื้้ �อผ้า้ลำ ำ�ลองและเสื้้ �อผ้า้ที่่�ต้อ้งการประโยชน์ใ์ช้ส้อย (2) กลุ่่�มคนเจนซีีที่่�มีี

ความเป็็นดิิจิิตอลเนทีีฟ (Digital Native) มุ่่�งมองหาเสื้้ �อผ้า้ที่่�เตะตาที่่�สามารถใส่่ถ่่ายรูปแล้ว้ลง

อิินสตาแกรมได้ ้ถึึงแม้ว้่า่จะไม่ส่ามารถใช้ไ้ด้จ้ริงิในชีีวิิตประจำำ�วันัก็็ตาม (3) แนวคิดิการย้อ้นยุคุแบบ

เรโทร กลับัมาได้ร้ับัความนิิยมโดยเฉพาะอย่า่งยิ่่�งในแง่ข่องความโรแมนติิก และเวิิร์ค์แวร์ ์(4) การนำำ�

ของในชีีวิิตประจำำ�วันัมาใช้เ้พื่่�อเน้น้ให้เ้ห็น็ถึึงการนำำ�ความไร้ค้่า่มาทำำ�ให้มี้ีคุณุค่า่ (5) สไตล์แ์คมป์์ถูกู

นำำ�มาปรับัใช้ก้ับัชุดุออกงานเฉพาะ ในโทนสีีสันัสดใส และขนาดที่่�ใหญ่่โตเกิินจริงิ

	 จากการศึึกษาแนวโน้ม้กระแสนิิยมทางแฟชั่่�นดังักล่่าวทำำ�ให้ต้ราสิินค้า้ทราบถึึงแนวทาง

การออกแบบที่่�จะสอดคล้อ้งกับัอัตัลักัษณ์ต์ราสินิค้า้ และสามารถตอบสนองได้ก้ับักลุ่่�มเป้า้หมายผู้้�

บริโิภคของตราสินิค้า้ ทั้้�งนี้้ �นักัออกแบบสามารถนำำ�มาประยุกุต์ใ์ช้ก้ับัการออกแบบสินิค้า้จากสิ่่�งทอ

ทุนุวัฒันธรรม ทั้้�งในด้า้นของการสร้า้งสรรค์ล์วดลายสิ่่�งทอ กลุ่่�มสีี โครงร่า่งเงา รายละเอีียดตกแต่ง่ 

เพื่่�อให้ส้ินิค้า้นั้้�นมีีความทันัสมัยั ตรงกับัความต้อ้งการของผู้้�บริโิภคกลุ่่�มใหม่ ่ ซึ่่�งจะเป็็นการเพิ่่�มมูลูค่า่

ให้ก้ับัสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมอีีกรูปแบบหนึ่่�ง
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	 จากกรณีีศึึกษาการพััฒนาตราสิินค้า้และการออกแบบสร้า้งสรรค์ผ์ลิิตภััณฑ์ส์ิ่่�งทอทุุน

วัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น จังัหวัดัน่า่น (ร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ) ภายหลังัจากการวิิเคราะห์ต์ราสินิค้า้แฟชั่่�นด้ว้ย

แนวคิิดการวิิเคราะห์ส์่ว่นประสมทางการตลาด และการวิิเคราะห์ส์ภาพการณ์ข์ององค์ก์รในปััจจัยั

ต่า่ง ๆ สามารถทำำ�ได้ก้ับัตราสินิค้า้ที่่�ต้อ้งการต่อ่ยอดหาแนวทางในการพัฒันาโดยจะเป็็นแนวทางใน

การกำำ�หนดอัตัลักัษณ์ต์ราสินิค้า้ ด้ว้ยวิิธีีการวิิเคราะห์ค์ำ ำ�สำ ำ�คัญั(Key words) ที่่�สามารถนำำ�ไปสู่่�การ

กำำ�หนดกลุ่่�มเป้า้หมายผู้้�บริโิภค แนวทางในการออกแบบสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์แ์ละการเลืือกใช้เ้ทรนด์์

แฟชั่่�น การสร้า้งแนวโน้ม้กระแฟชั่่�นและแนวคิดิแรงบันัดาลใจที่่�สอดคล้อ้งกับัตราสินิค้า้ใหม่ ่

 

 

ภาพที่่� 5 แสดงตัวัอย่า่งขั้้�นตอนการวิเิคราะห์แ์นวทางพัฒันาตราสินิค้า้และการออกแบบสร้า้งสรรค์ส์ินิค้า้

	 จากแผนภาพที่่� 5 แสดงให้เ้ห็น็ถึึงความเชื่่�อมโยงของคำำ�สำำ�คัญัที่่�วิิเคราะห์ไ์ด้จ้ากตราสินิค้า้

เดิมิร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ นำำ�ไปสู่่�การพัฒันาสร้า้งตราสินิค้า้ใหม่ ่ “วรา (WARA)” การกำำ�หนดกลุ่่�มเป้า้

หมายผู้้�บริโิภคของตราสินิค้า้  การเลืือกใช้เ้ทรนด์แ์นวโน้ม้แฟชั่่�นหลักั (Main Trend) และแนวโน้ม้

แฟชั่่�นสนับัสนุนุ (Supporting Trend) ให้ส้อดคล้อ้งกับักลุ่่�มเป้า้หมายและแนวคิดิทุนุวัฒันธรรม โดย

เลือืกใช้แ้นวโน้ม้แฟชั่่�น จากองค์ก์รแฟชั่่�น WGSN เพื่่�อพัฒันาและประยุกุต์ใ์ช้ใ้นการออกแบบคอลเล

คชั่่�นเสื้้ �อผ้า้และเครื่่�องแต่ง่กายจากแนวโน้ม้แฟชั่่�นฤดูใูบไม้ผ้ลิแิละฤดูรู้อ้น ค.ศ.2021 (Spring/Sum-

mer 2021)โดยได้เ้ลืือกใช้แ้นวโน้ม้แฟชั่่�นหลักัเรื่่�อง ทรานฟอร์ม์(Transform ) ซึ่่�งเป็็นเรื่่�องราวที่่�ว่า่ด้ว้ย

บทสรุุป

     แนวทางการพัฒันาตราสินิค้า้และการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น 

     : กรณีีศึึกษาผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่น



 วารสารศิลิปกรรมบูรูพา 2564

37

ของโครงสร้า้งสถาปััตยกรรมร่ว่มสมัยั  เพื่่�อพัฒันารููปลักัษณ์แ์ละปรับัแต่ง่ ให้เ้ข้า้การออกแบบแฟชั่่�น 

โดยหารใช้แ้รงบันัดาลใจจากสถาปััตยกรรมเพื่่�อสร้า้งการออกแบบที่่�ล้ม้ล้า้งรููปแบบการแต่ง่กายเพื่่�อให้้

เกิิดการแฟชั่่�นร่ว่มสมัยัอย่า่งชัดัเจน โดยจะเน้น้เรื่่�องของการขัดัแย้ง้ (Contradiction) คืือหัวัใจหลักั

ในการออกแบบ การนำำ�วัสัดุทุี่่�แตกต่า่งกันั โดยเข้า้มาผสมรวมเป็็นสัดัส่ว่นของแนวโน้ม้แฟชั่่�นหลักั 70% 

ที่่�สอดคล้อ้งกันัเพื่่�อสร้า้งแนวโน้ม้กระแสแฟชั่่�นและแนวคิิดแรงบันัดาลใจในการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์์

เรื่่�อง รี-ีเฟลก-ออน-ทู-ูโม-โล่ ่(Reflect on tomorrow) เนื่่�องจากทั้้�งสองแนวคิดิมีีความสอดคล้อ้งกับัร้า้น 

วราภรณ์ผ์้า้ทอและกลุ่่�มเป้า้หมาย โดยแนวคิดของกระแสนิิยมนี้้ �มีีรููปแบบที่่�ทันัสมัยัแต่แ่ฝงไปด้ว้ยราย

ละเอีียดที่่�น่่าสนใจโดยใช้โ้ครงสร้า้งที่่�เรีียบง่่ายและสามารถผสมผสานเรื่่�องราวความเป็็นเมืืองของ

ปััจจุบุันัและวัฒันธรรมในอดีีตตามแนวคิดิความขัดัแย้ง้ของกระแสนิิยมแฟชั่่�น

 

ภาพที่่� 6 ภาพองค์ป์ระกอบแรงบันัดาลใจการออกแบบสร้า้งสรรค์เ์รื่่�อง Reflect on tomorrow

	ดั งัภาพที่่� 6 กล่า่วถึึงความสัมัพันัธ์ค์วามมืืดและแสงสว่า่งผ่า่นมุมุมองการพัฒันาโครงสร้า้ง

ของสถาปััตยกรรมและมุมุมองแฟชั่่�นแบบร่ว่มสมัยั (contemporary) และมีีความเรียีบง่า่ย (Mini-

malism) โครงร่า่งเงาของเสื้้ �อผ้า้เป็็น รููปทรงโคร่ง่ เข้า้รููปแบบ ยูนิูิฟอร์ม์ ตัดัต่อ่ผ้า้ (Patchwork) เพื่่�อ

ให้เ้กิิดลวดลายที่่�แปลกใหม่ ่ รวมถึึงรายละเอีียดเสื้้ �อผ้า้ยูนิูิฟอร์ม์ทหาร ที่่�เอามาจับัคู่่�กับัเสื้้ �อผ้า้แบบ

สมัยัใหม่ ่โทนสีีเน้น้สีีสันัที่่�สดใส และผสมผสานกับัสีีโทนเทา (Grey scale)  แสดงออกถึึงความสนุกุ

และความกล้า้แสดงออก วัสัดุทุี่่�ใช้เ้น้น้ผ้า้คอตตอน และผ้า้ไหม ทั้้�งนี้้ �การสวมใส่มี่ีทั้้�งรููปแบบที่่�เข้า้ใจ

ได้ง้่า่ย และรููปแบบที่่�ได้อิ้ิทธิพลการแต่ง่กายแบบสาวชนบท (Farm Girl) เน้น้การสวมใส่แ่บบทับัซ้อ้น

หลายชั้้�น ซึ่่�งทั้้�งนี้้ �ได้ท้ำ ำ�การออกแบบเครื่่�องแต่ง่กายที่่�ได้จ้ากการวิิเคราะห์ต์ลาด และแนวคิดิกระแส

นิิยมแฟชั่่�น เพื่่�อให้ผ้ลิติภัณัฑ์มี์ีความสอดคล้อ้งกับัยุคุสมัยัและเป็็นที่่�ต้อ้งการของกลุ่่�มเป้า้หมายดังั

ภาพที่่� 7
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ภาพที่่� 7 การออกแบบผลิติภัณัฑ์ส์ำำ�หรับัตราสินิค้า้วรา (WARA)

	ทั้้ �งนี้้ �จากกรณีีศึึกษาการพัฒันาตราสิินค้า้และการออกแบบสร้า้งสรรค์ผ์ลิิตภัณัฑ์ส์ิ่่�งทอทุนุ

วัฒันธรรมของร้า้นวราภรณ์ผ์้า้ทอ เป็็นต้น้แบบแนวทางหนึ่่�งในการพัฒันาตราสินิค้า้ให้มี้ีความร่ว่ม

สมัยัตอบสนองกับักลุ่่�มผู้้�บริโิภคใหม่ ่ ซึ่่�งเป็็นการเพิ่่�มมูลูค่า่ให้ก้ับัสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมอีีกรูปแบบหนึ่่�ง 

โดยมุ่่�งนำำ�องค์ค์วามรู้้� ในศาสตร์อ์ุตุสาหกรรมแฟชั่่�นมาประยุกุต์ใ์ช้ซ้ึ่่�งสามารถสรุุปลำำ�ดับัขั้้�นของการ

ดำำ�เนิินงานได้ด้ังันี้้ � 1) การวิิเคราะห์ต์ราสินิค้า้เดิิม โดยการวิิเคราะห์ส์่ว่นประสมทางการตลาด การ

วิิเคราะห์ส์ภาพการณ์ข์ององค์ก์รในปััจจัยัต่า่ง ๆ การวิิเคราะห์ค์ำ ำ�สำ ำ�คัญั 2) แสวงหาช่อ่งว่า่งทางการ

ตลาดที่่�นำ ำ�ไปสู่่�การกำำ�หนดกลุ่่�มเป้า้หมายผู้้�บริโิภคใหม่ ่ 3)การเลืือกใช้แ้นวโน้ม้แฟชั่่�นที่่�สอดคล้อ้งกันั

เพื่่�อสร้า้งแนวโน้ม้กระแสแฟชั่่�น 4) การกำำ�หนดกรอบแนวคิดแรงบันัดาลใจในการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์ ์ 

5) การสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์จ์ากการศึึกษาและการวิิเคราะห์ข์้อ้มูลูเพื่่�อสร้า้งสรรค์เ์ป็็นตราสินิค้า้ใหม่่

	ทั้้ �งนี้้ �จากแนวทางในการพัฒันาตราสิินค้า้และการออกแบบสร้า้งสรรค์ส์ิินค้า้ดังักล่่าวเป็็น

เพีียงแนวทางหนึ่่�งที่่�สามารถนำำ�ไปประยุกุต์ใ์ช้เ้พื่่�อยกระดับัสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�นให้มี้ีความเป็็น

สากล โดยสามารถนำำ�วิิธีีการวิิเคราะห์ก์ลยุทุธ์ท์างการตลาดและคิดิในการพัฒันาไปประยุกุต์ใ์ช้ไ้ด้้

กับัตราสินิค้า้สิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมอื่่�น หรือืในพื้้ �นที่่�อื่่�นต่อ่ไป

     แนวทางการพัฒันาตราสินิค้า้และการสร้า้งสรรค์ผ์ลิติภัณัฑ์จ์ากสิ่่�งทอทุนุวัฒันธรรมพื้้ �นถิ่่�น 

     : กรณีีศึึกษาผู้้�ประกอบการสิ่่�งทอพื้้ �นถิ่่�นจังัหวัดัน่า่น
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