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บทคััดย่่อ

	 การวิจัิัยครั้้�งนี้้�มีวีัตัถุปุระสงค์์ 1) เพื่่�อศึึกษาข้้อมูลูของผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จังัหวััดปทุมุธานีี 

2) เพื่่�อออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี 

และ 3) เพ่ื่�อประเมินิความพึงึพอใจที่่�มีต่ี่อการออกแบบบรรจุภุัณัฑ์์ สำหรับัผลิตภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม 

จัังหวััดปทุุมธานีี

	ผ ลการวิิจัยัพบว่า ธุรุกิจิขนาดย่่อมจะอยู่่�รอด หรืือล้้มเหลว ก็ข็ึ้้�นอยู่่�กับัเจ้้าของกิจิการที่่�เรียีกว่่า 

“ผู้้�ประกอบการ” ที่่�จะต้้องสะท้้อนถึึงความเป็็นนัักธุุรกิิจที่่�มองเห็็นโอกาส โดยมุ่่�งหวัังที่่�จะให้้ธุุรกิิจรอด

และเจริิญเติิบโต ดัังนั้้�น แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan จึึงมีีแนวคิิดที่่�จะพััฒนาตราสิินค้้า

และบรรจุุภััณฑ์์ เพ่ื่�อให้้มีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััวและแตกต่่างจากคู่่�แข่่งทางการตลาด ผู้้�วิิจััยจึึงมีี

แนวคิิดที่่�จะพััฒนาตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ โดยผู้้�วิิจััยสามารถสรุุปผลการวิิจััยเป็็นขั้้�นตอนได้้ดัังนี้้� 

1) ออกแบบตราสินิค้้า จำนวน 3 รูปูแบบ และนำมาคัดัเลืือก จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ พบว่า

ตราสิินค้้า รููปแบบที่่� 1 ได้้คะแนนสููงที่่�สุุด มีีผลคะแนนอยู่่�ในระดัับเหมาะสมมาก มีีค่่าอยู่่�ที่่� (ค่่าเฉลี่่�ย 

Mean = 4.33, ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน SD = 0.80) 2) ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์โครงสร้้างโดยเลืือกใช้้

กล่่องลููกฟููกสีีขาว ขนาด 27.5X5X20.5 เซนติิเมตร โดยกล่่องลููกฟููกเป็็นบรรจุุภััณฑ์์ที่่�แข็็งแรง และ

ราคาไม่่แพงมาก วััสดุุทำจากธรรมชาติิซึ่่�งเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม 3) ออกแบบกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ 

(ฉลากสิินค้้า) ขนาด 15X17 เซนติเิมตร โดยลวดลายกราฟิิกที่่�ใช้้ในการออกแบบนั้้�น เกิดิจากการนำเอา

ต้้นคราม ประกอบไปด้้วยใบของต้้นครามและช่่อดอกคราม มาตััดทอนและวาดให้้เป็็นภาพประกอบ

ที่่�มีเีอกลักัษณ์์และนำมาจััดองค์์ประกอบศิลิป์์ และผลิติเป็็นสติ๊๊�กเกอร์์ (PVC) ทึบึขาว 4) นำบรรจุภุััณฑ์์

ต้้นแบบไปประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ พบว่่า มีีผลคะแนนอยู่่�ในระดัับ

เหมาะสมมาก มีีค่่าอยู่่�ที่่� (ค่่าเฉลี่่�ย Mean = 4.40, ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน SD = 0.61)

คำสำคััญ : ตราสิินค้้า, บรรจุุภััณฑ์์, ฉลากสิินค้้า ,ผ้้ามััดย้้อมคราม

การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุภุัณัฑ์์ สำหรับัผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จัังหวัดัปทุมุธานีี

Logo and Packaging Design for Indigo Tie Dye Products, Pathum Thani Province.

จุุฑามาศ เถีียรเวช 1

  การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ 

  สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี

1 บทความวิิจััย มหาวิิทยาลััยราชภััฏวไลยอลงกรณ์์ ในพระบรมราชููปถััมภ์์ คณะเทคโนโลยีีอุุตสาหกรรม สาขาออกแบบอุุตสาหกรรม 
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	 This research aimed to 1) study the data of Indigo Tie Dye Products, Pathum Thani 

Province; 2) design logos and packaging for Indigo Tie Dye Products, Pathum Thani Province; 

and 3) assess satisfaction toward packaging design toward Indigo Tie Dye Products, 

Pathum Thani Province.  

	 The results revealed that survival or failure of SMEs depended on business owners 

called “entrepreneurs” who must reflect being businesspersons with their vision toward 

opportunities and determination to make their businesses survive and grow further. Thus, 

the brand FINE HEART By Thanyanan had an idea to develop a logo and packaging with 

its own identity different from competitors. For this reason, the researcher intended to 

develop logos and packaging, of which results were concluded into each particular step 

as follows. 1) 3 logos were designed, and then selected by design experts. It was found 

that Logo 1 had the highest score, at the level of “very suitable” (Mean = 4.33, SD = 0.80). 

2) The structural packaging was designed, using a corrugated white box size 27.5X5X20.5 

cm. Basically, corrugated boxes are strong and not much expensive; and made of natural 

eco-friendly materials. 3) Packaging graphic (label) was design, size 15X17 cm. The 

graphic used relied on indigo plant, of which leaves and inflorescences were cut and drawn 

into a picture with identity, followed by composition arrangement. Next, the picture was 

brought to produce a PVC translucent white sticker. 4) The prototype was brought to assess 

satisfaction toward packaging design. The results revealed the score at the level of “very 

suitable” suitable (Mean = 4.40, SD = 0.61).

Keyword : Logo, Packaging, Label, Indigo Tie Dye Products

	 โดยทฤษฎีีและรููปแบบทางการจััดการสำหรัับธุุรกิิจขนาดย่่อมจะมีีความคล้้ายคลึงกัับการ

จััดการธุุรกิิจทั่่�วไป ซึ่่�งต้้องอาศััยการพััฒนาและปรัับใช้้ให้้เหมาะสมกัับแต่่ละสถานการณ์์เพีียงแต่่ผู้้�

บริิหารธุุรกิิจขนาดย่่อมอาจต้้องการคุุณลัักษณะพิิเศษที่่�แตกต่่างจากผู้้�จััดการในองค์์กรธุุรกิิจทั่่�วไป 

ซึ่่�งผู้้�บริหิารธุรุกิจิขนาดย่่อมส่่วนใหญ่่เป็็นเจ้้าของกิจิการเอง เริ่่�มก่่อตั้้�งธุรุกิจิจากทักัษะและความสามารถ

ของตนเอง จนมีีการเจริิญเติิบโตและพััฒนาขึ้้�นเป็็นธุุรกิิจขนาดกลางและขนาดใหญ่่ตามศัักยภาพ

ของแต่่ละธุุรกิิจ (ฉััตยาพร เสมอใจ, 2558, 42)  

	ซึ่่ �งธุุรกิิจขนาดย่่อมเหล่่านี้้�จะอยู่่�รอดและเติิบโต หรืือล้้มเหลวจนต้้องปิิดตััวลงในที่่�สุุด ก็็ขึ้้�น

อยู่่�กัับเจ้้าของกิิจการที่่�เรีียกว่่า “ผู้้�ประกอบการ” ซึ่่�งจะสะท้้อนถึึงความเป็็นนัักธุุรกิิจที่่�มองเห็็นโอกาส 

มีีวิิสััยทััศน์์ที่่�เปี่่�ยมไปด้้วยศรััทธาอย่่างแรงกล้้า ซึ่่�งจะเป็็นพลัังผลัักดัันกิิจการ และยอมรัับความเสี่่�ยง

ในการที่่�จะเริ่่�มต้้นเป็็นเจ้้าของกิิจการ โดยมุ่่�งหวัังที่่�จะให้้ธุุรกิิจรอดและเจริิญเติิบโต เพื่่�อวััตถุุประสงค์์

ดัังกล่่าว ผู้้�ประกอบการที่่�ดีีจึึงต้้องควรมีีคุุณสมบััติิที่่�สำคััญ 9 ประการ 1) มีีความคิิดสร้้างสรรค์์ 2) ให้้

ความสำคััญกับัลูกูค้้า 3) มีคีวามสามารถ 4) มีคีวามมั่่�นใจ 5) มีคีวามมุ่่�งมั่่�น 6) มีคีวามใส่่ใจ 7) เงิินทุุน 

8) มีีความต่่อเนื่่�อง และ 9) มีีเครืือข่่ายความสััมพัันธ์์ (ฉััตยาพร เสมอใจ, 2558, 42-44)  

	 แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan ผู้้�ก่่อตั้้�งได้้นำเอาประสบการณ์์จากการที่่�ตนเองได้้

เคยทำงานในโรงงานผลิิตเสื้้�อผ้้าส่่งออกต่่างประเทศ โดยนำเอาทัักษะการตััดเย็็บและการออกแบบ

เสื้้�อผ้้าที่่�ได้้สะสมประสบการณ์์มามากกว่่า 20 ปีี สู่่�ผู้้�ประกอบการของจัังหวััดปทุุมธานีี ด้้วยเป็็นคนที่่�

มีีความมุ่่�งมั่่�นและสนใจในการย้้อมสีีผ้้า จึึงได้้เริ่่�มศึึกษาการย้้อมผ้้าจากสีีธรรมชาติิ ได้้แก่่ สีีจากต้้น

คราม สีีจากแก่่นฝาง เป็็นต้้น และนำเอาการย้้อมสีีธรรมชาติิมาพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เสื้้�อผ้้าหลากหลาย

ชนิิด เช่่น เสื้้�อยืืด กางเกง เป็็นต้้น จากการลงพื้้�นที่่�สััมภาษณ์์ ผู้้�ประกอบการมีีแนวคิิดที่่�จะพััฒนาการ

ตลาด ให้้แบรนด์์สิินค้้าเป็็นที่่�รู้้�จัักมากยิ่่�งขึ้้�น ผ่่านการพััฒนาการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์

ให้้มีคีวามน่่าสนใจและมีีเอกลักัษณ์์ เพ่ื่�อสร้้างความจูงูใจให้้แก่่ผู้้�ซื้้�อ และต่่อยอดเป็็นผลิตภัณัฑ์์โอทอป 

(OTOP) ที่่�มีีคุุณภาพ

	 ตราสิินค้้าเป็็นที่่�ยอมรัับโดยทั่่�วไปว่่าการที่่�จะทำให้้สิินค้้าแตกต่่างจากคู่่�แข่่งขัันได้้นั้้�น 

ตราสิินค้้าเป็็นสิ่่�งหนึ่่�งที่่�สามารถทำได้้ นัักการตลาดและนัักออกแบบที่่�มีีความสามารถในการสร้้าง

และบริหิารตราสินิค้้าได้้ดีนีั้้�น จะทำให้้ผู้้�ซื้้�อหรืือผู้้�บริโิภคสามารถจดจำตราสิินค้้า และระบุุถึงึลัักษณะ

สิินค้้า คุุณภาพของสิินค้้า รููปลัักษณ์์ของสิินค้้าในการซื้้�อแต่่ละครั้้�งได้้อย่่างแม่่นยำ (คณาจารย์์สาขา

วิิชาการตลาด มหาวิิทยาลััยเทคโนโลยีีราชมงคลธััญบุุรีี, 2555, 108) 

	 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ เป็็นขั้้�นตอนหนึ่่�งที่่�มีีความสำคััญว่่าควรจะตััดสิินใจผลิิตภาชนะ

บรรจุุออกมาในลัักษณะรููปแบบอย่่างไร จะใช้้วััสดุุอะไร จะสื่่�อความหมายให้้ผู้้�บริิโภครัับรู้้�อย่่างไร จึึง

จะเหมาะสมที่่�สุุด ทั้้�งด้้านการคุ้้�มครองรัักษา การใช้้งานของผู้้�บริิโภค การให้้บรรจุุภััณฑ์์ทำหน้้าที่่�

ทางการตลาดได้้อย่่างดีีที่่�สุุด ทั้้�งด้้านการสะดุุดความสนใจ ความสวยงามเหมาะสมกัับสินค้้าและ

กลุ่่�มเป้้าหมาย เป็็นที่่�จดจำได้้ง่่าย (ธััญปวีีณ์์ รััตน์์พงศ์์พร, 2555, 1) 

	 การบรรจุุภัณัฑ์์จึงึเป็็นการส่่งเสริมิการตลาด โดยบรรจุุภัณัฑ์์มีบีทบาทสำคัญัต่่อการสร้้างสรรค์์

ภาพลัักษณ์์ที่่�น่่าพึึงพอใจขององค์์กรและตราสิินค้้า ทั้้�งนี้้�ก่่อนการพิิจารณาออกแบบบรรจุุภััณฑ์์เพื่่�อ

สร้้างภาพลักัษณ์์ของสินิค้้า ต้้องพิจิารณาก่่อนว่่า สินิค้้าจะถูกูขายโดยตราสินิค้้าหรืือถูกูขาย (จูงูใจผู้้�ซื้้�อ) 

โดยภาพลัักษณ์์ขององค์์กร จำเป็็นต้้องนำเสนอ สิ่่�งที่่�น่่าพึึงพอใจที่่�ปรากฎแก่่สายตาผู้้�ซื้้�อ ผ่่านการ

ออกแบบรูปูร่่างลักัษณะ พื้้�นผิวิของการออกแบบกราฟิิกลวดลาย สีสีันั เป็็นต้้น  (ธััญปวีณ์ี์ รัตัน์์พงศ์์พร, 

2555, 235)

	 ผู้้�วิจิัยัจึงึมีแีนวคิดิที่่�จะออกแบบตราสินิค้้าและบรรจุภุัณัฑ์์ สำหรัับผลิตภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม 

Abstract

บทนำ

  การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ 

  สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี
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จัังหวััดปทุุมธานีี โดยการออกแบบมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อให้้ ตราสิินค้้า ผลิิตภััณฑ์์ และบรรจุุภััณฑ์์มีี

ความเหมาะสม สวยงาม สามารถดึึงดููดใจผู้้�ซื้้�อได้้ และมีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว ผ่่านการออกแบบ

ลวดลายกราฟิิกบนบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่�อสร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�ดีีให้้กัับแบรนด์์สิินค้้า และสามารถส่่งเสริิม

การขายให้้กัับผู้้�ประกอบการอีีกด้้วย

	 1. เพื่่�อศึกึษาข้้อมูลูของผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จังัหวัดัปทุุมธานีี

	 2. เพื่่�อออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภัณัฑ์์ สำหรับัผลิตภััณฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จังัหวัดัปทุุมธานีี

	 3. เพ่ื่�อประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััด

ย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี

	 1. กรอบด้้านการออกแบบตราสิินค้้า  คณาจารย์์สาขาวิชิาการตลาด มหาวิิทยาลัยัเทคโนโลยีี

ราชมงคลธััญบุุรีี (2555, 111) ได้้กล่่าวไว้้ว่่า การออกแบบตราสิินค้้ามีีหลัักการที่่�สำคััญ ดัังนี้้�

		  1.1 ตราสิินค้้าควรใช้้คำที่่�ง่่ายต่่อการออกเสีียงสะกด

		  1.2 ตราสิินค้้าควรบ่่งบอกความสััมพัันธ์์กัับตััวผลิิตภััณฑ์์

		  1.3 ตราสินิค้้าควรมีีลักัษณะเด่่นเฉพาะตััวและไม่่ควรไปซ้้ำหรืือใกล้้เคีียงกับัคู่่�แข่่งขันั

	 2. กรอบด้้านการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์  ชััยรััตน์์ อััศวางกููร (2550, 10) และ ธััญปวีีณ์์ รััตน์์

พงศ์์พร (2555 ,1) ได้้กล่่าวไว้้ว่า การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์ คืือกลยุทุธ์์สำคัญัในการตอบโจทย์์การตลาด

และกระแสหลััก ที่่�เน้้นการสร้้างประสบการณ์์และอารมณ์์ร่่วมระหว่่างผลิิตภััณฑ์์กัับผู้้�บริิโภค กระตุ้้�น

ให้้ผู้้�บริิโภคกระหายที่่�จะได้้เป็็นเจ้้าของ สร้้างความผููกพัันจนเป็็นพัันธสััญญา อัันจะนำไปสู่่�การเป็็น 

“แบรนด์์” ในดวงใจผู้้�บริิโภค การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์  เป็็นขั้้�นตอนหนึ่่�งที่่�มีีความสำคััญว่่าควรจะ

ตััดสิินใจผลิิตภาชนะบรรจุุออกมาในลัักษณะรููปแบบอย่่างไร จะใช้้วััสดุุอะไร จะสื่่�อความหมายให้้ผู้้�

บริิโภครัับรู้้�อย่่างไร จึึงจะเหมาะสมที่่�สุุด ทั้้�งด้้านการคุ้้�มครองรัักษา การใช้้งานของผู้้�บริิโภค การให้้

บรรจุุภััณฑ์์ทำหน้้าที่่�ทางการตลาดได้้อย่่างดีีที่่�สุุดทั้้�งด้้านการสะดุุดความสนใจ ความสวยงามเหมาะ

สมกัับสิินค้้าและกลุ่่�มเป้้าหมาย เป็็นที่่�จดจำได้้ง่่าย ภายใต้้ต้้นทุุนการบรรจุุที่่�เหมาะสม ทั้้�งนี้้�หลัักการ

ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์มีี 2 องค์์ประกอบสำคััญ ดัังนี้้� 

		  2.1 การออกแบบโครงสร้้าง ซึ่่�งถืือว่่าเป็็นหััวใจสำคััญในการบรรจุุหีีบห่่อ โดยเน้้น

ถึงึหน้้าที่่�ในการคุ้้�มครอง รักัษาคุณุภาพของสินิค้้า การให้้ความสะดวกในการลำเลีียงขนส่่ง เก็็บรัักษา 

โดยการออกแบบโครงสร้้างบรรจุุภััณฑ์์นั้้�น ต้้องคำนึึงถึึงการเลืือกใช้้วััสดุุ คุุณภาพของวััสดุุ ขนาด

และรููปแบบของการบรรจุุ วิิธีีการประกอบหรืือขึ้้�นรููป ความแข็็งแรงต่่าง ๆ เป็็นต้้น

		  2.2 การออกแบบกราฟิิก เป็็นสิ่่�งช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าของสิินค้้า โดยเน้้นถึึงการสื่่�อ

ความหมาย การตกแต่่งให้้สวยงาม ดึงึดูดูผู้้�พบเห็น็ให้้เกิดิความต้้องการซื้้�อสินิค้้านั้้�น เช่่น การออกแบบ

รููปทรงให้้มีีความสะดวกในการใช้้สอย มีีรููปภาพ ตััวหนัังสืือที่่�สวยงาม ฉลากที่่�เด่่นชััด เป็็นต้้น 

(ไพฑููรย์์ วชิิรวงศ์์ภิิญโญ และมนตรีี ประจัักจิิต, 2556, 176)

	 การออกแบบตราสินิค้้าและบรรจุภุัณัฑ์์ สำหรัับผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จังัหวัดัปทุุมธานีี 

ผู้้�วิิจััยสามารถเขีียนประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่างตามวััตถุุประสงค์์ของงานวิิจััยได้้ดัังนี้้�

	 1. เพื่่�อศึึกษาข้้อมููลของผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี 

		  1.1 ประชากร ได้้แก่่ ผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม แบรนด์์ FINE 

HEART By Thanyanan

		  1.2 กลุ่่�มตััวอย่่าง ได้้แก่่  ผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม แบรนด์์ FINE 

HEART By Thanyanan จำนวน 1 คน	

	 2. เพื่่�อออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุภุัณัฑ์์ สำหรับัผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จังัหวัดัปทุมุธานีี 

		  2.1 ประชากร ได้้แก่่ ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ	

		  2.2 กลุ่่�มตััวอย่่าง ได้้แก่่  ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 3 คน	

	 3. เพื่่�อประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อม

คราม จัังหวััดปทุุมธานีี

		  3.1 ประชากร ได้้แก่่ ผู้้�ซื้้�อ

		  3.2 กลุ่่�มตััวอย่่าง ได้้แก่่  ผู้้�ซื้้�อ จำนวน 100 คน

	 การออกแบบตราสินิค้้าและบรรจุภุัณัฑ์์ สำหรัับผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จังัหวัดัปทุุมธานีี 

ผู้้�วิิจััยสามารถเขีียนขอบเขตในการวิิจััย ตามวััตถุุประสงค์์ของงานวิิจััยได้้ดัังนี้้�

	 1. เพื่่�อศึึกษาข้้อมููลของผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี มีีขอบเขตในการวิิจััย

และตััวแปรที่่�ศึึกษา คืือการลงพื้้�นที่่�สััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ เพื่่�อสอบถามข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ ประวััติิ

ความเป็็นมา และแนวคิิดด้้านการออกแบบตราสินิค้้าและบรรจุภุัณัฑ์์ สำหรับัผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม

	 2. เพื่่�อออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม ขอบเขตใน

การวิิจััยและตััวแปรที่่�ศึึกษา คืือผู้้�วิิจััยได้้ศึึกษาหลัักการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่�อนำ

ข้้อมููลที่่�ได้้ศึึกษามาวิิเคราะห์์ และหาแนวทางในการออกแบบต่่อไป

	 3. เพื่่�อประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรับัผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อม

คราม จังัหวัดัปทุมุธานี ี ขอบเขตในการวิจิัยัและตัวัแปรที่่�ศึกึษา คืือผู้้�วิจิัยัได้้ศึกึษาเกี่่�ยวกับัความพึงึพอใจ

วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย

กรอบแนวคิิดที่่�ใช้้ในการวิิจััย

ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่าง

ขอบเขตในการวิิจััย

  การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ 

  สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี
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ของผู้้�ซื้้�อที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ โดยผู้้�วิิจััยได้้นำแบบสอบถามไปให้้ผู้้�ซื้้�อประเมิินด้้าน

การออกแบบต่่าง ๆ แล้้วนำแบบสอบถามที่่�ผ่่านการประเมิินมาวิิเคราะห์์ผลด้้านความพึึงพอใจ

	 1. ได้้ตราสิินค้้าที่่�มีีความเหมาะสมกัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี

	 2. ได้้แนวทางและขั้้�นตอนในการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ เพื่่�อนำไปใช้้ในการออกแบบบรรจุุ

ภััณฑ์์ประเภทอื่่�นต่่อไป

	 3. ได้้บรรจุุภััณฑ์์ที่่�มีีเอกลัักษณ์์ และเหมาะสมกัับตััวผลิิตภััณฑ์์

	 การออกแบบตราสินิค้้าและบรรจุุภัณัฑ์์ สำหรัับผลิตภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จังัหวัดัปทุุมธานีี 

มีีเครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย ดัังนี้้�

	 1. แบบสัมัภาษณ์์ข้้อมูลูผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จากผู้้�ประกอบการผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อม

คราม แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan จำนวน 1 คน

	 2. แบบประเมินิการคัดัเลืือกรููปแบบตราสิินค้้า จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 3 คน

	 3. แบบประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรับัผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อม

คราม จัังหวััดปทุุมธานีี จากผู้้�ซื้้�อ จำนวน 100 คน

	 1. จากการสััมภาษณ์์และเก็็บข้้อมููลจากเครื่่�องมืือ โดยใช้้แบบสััมภาษณ์์ข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์

ผ้้ามััดย้้อมคราม จากผู้้�ประกอบการผลิตภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan 

จำนวน 1 คน สามารถวิิเคราะห์์ข้้อมููลเป็็นเชิิงพรรณนา เกี่่�ยวกัับประวััติิความเป็็นมา ข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ 

แนวทางการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์

	 2. แบบประเมินิการคััดเลืือกรููปแบบตราสิินค้้า ทำการประเมิินการคัดัเลืือกรูปูแบบตราสิินค้้า 

จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 3 คน เลืือกตอบตามความคิิดเห็็น แล้้วนำมาวิิเคราะห์์

ข้้อมูลูด้้วยวิธีกีารจัดัลำดับัค่าคะแนนมาตราส่่วนประมาณค่่า 5 ระดัับ (Rating Scale) แปลความหมาย

ของข้้อมููลโดยการใช้้สถิิติิค่่าเฉลี่่�ยของคะแนน (Mean) และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (SD)

	 3. แบบประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ� สำหรับัผลิติภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อม

คราม จัังหวััดปทุุมธานีี ทำการประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ จากผู้้�ซื้้�อ 

จำนวน 100 คน เลืือกตอบตามความคิิดเห็น็ แล้้วนำมาวิิเคราะห์์ข้้อมูลูด้้วยวิธิีกีารจัดัลำดับัค่าคะแนน

มาตราส่่วนประมาณค่่า 5 ระดัับ (Rating Scale) แปลความหมายของข้้อมููลโดยการใช้้สถิิติิค่่าเฉลี่่�ย

ของคะแนน (Mean) และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (SD)

		  4.51-5.00	 หมายถึึง		  เหมาะสมมากที่่�สุุด

		  3.51-4.50	 หมายถึึง		  เหมาะสมมาก

		  2.51-3.50	 หมายถึึง		  เหมาะสมปานกลาง

		  1.51-2.50	 หมายถึึง		  เหมาะสมน้้อย

		  1.00-1.50	 หมายถึึง		  เหมาะสมน้้อยที่่�สุุด

	 1. ลงพื้้�นที่่�สััมภาษณ์์ข้้อมููลผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จากผู้้�ประกอบการผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััด

ย้้อมคราม แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan จำนวน 1 คน เพื่่�อหาข้้อมููลเกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์์ 

ประวััติิและความเป็็นมาของแบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan

	 2. นำข้้อมููลที่่�ได้้มาวิิเคราะห์์ เพื่่�อหาแนวทางในการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ ให้้

มีีความเหมาะสมกัับตลาดและกลุ่่�มเป้้าหมาย

	 3. เก็็บรวบรวมข้้อมููลด้้านการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์

	 4. วิิเคราะห์์ข้้อมููลจากการศึึกษาเรื่่�องของหลัักการออกแบบตราสิินค้้า เพื่่�อนำมาออกแบบ

ตราสิินค้้า จำนวน 3 รููปแบบ

	 5. นำตราสิินค้้าที่่�ออกแบบจำนวน 3 รููปแบบ ไปประเมิินการคััดเลืือกรููปแบบตราสิินค้้า 

จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 3 คน จาก 3 รูปูแบบ ให้้เหลืือ 1 รูปูแบบที่่�มีคีวามเหมาะสม

มากที่่�สุุด

	 6. ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม โดยจะออกแบบโครงสร้้าง

บรรจุุภััณฑ์์และกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ 

	 7. นำผลงานการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์รููปแบบจริิง ไปประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการ

ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี จากผู้้�ซื้้�อ จำนวน 100 คน 

เพื่่�อนำมาวิิเคราะห์์ข้้อมููลเป็็นสถิิติิค่่าเฉลี่่�ยของคะแนน (Mean) และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน (SD) 

	 8. สรุุปผลการวิิจััย เรื่่�องการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิตภััณฑ์์ผ้้ามััด

ย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี

ประโยชน์์ที่่�คาดว่่าจะได้้รัับ

เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย

การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

วิิธีีการดำเนิินงานวิิจััย

  การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ 

  สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี
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ตารางที่่� 1 รายละเอีียดวิิธีีการดำเนิินวิิจััย

	 1. ผลการศึึกษาข้้อมููลของผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี

ตารางที่่� 2 ผลการศึึกษาข้้อมููลของผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี

ตารางที่่� 3 ผลการออกแบบตราสิินค้้า แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan จำนวน 3 รููปแบบ

ตราสิินค้้า แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan

	 2.1 ขั้้�นตอนการออกแบบตราสิินค้้า แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan

ผลการวิิจััย

  การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ 

  สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี
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	 2.2  ขั้้�นตอนการคัดัเลืือกรููปแบบตราสิินค้้า โดยผู้้�วิจิัยัได้้นำตราสินิค้้าที่่�ได้้ออกแบบ จำนวน 3 

รููปแบบ ไปประเมิินการคััดเลืือกตราสิินค้้า จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบจำนวน 3 คน 

ตารางที่่� 4 ผลคะแนนการคััดเลืือกรููปแบบตราสิินค้้า

	 จากตารางที่่� 4 ผลการสอบถามด้้านการคััดเลืือกรููปแบบตราสิินค้้า ตามความคิิดเห็็น

จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 3 คน พบว่่าตราสิินค้้า รููปแบบที่่� 1 ได้้คะแนนสููงที่่�สุุด มีี

ผลคะแนนอยู่่�ในระดัับเหมาะสมมาก มีีค่่าอยู่่�ที่่� (ค่่าเฉลี่่�ย Mean = 4.33, ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน 

SD = 0.80)

ภาพที่่� 1  : ตราสิินค้้า แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan รููปแบบจริิง

(ที่่�มา : จุุฑามาศ ถีียรเวช, 2566)

	 2.3 ขั้้�นตอนการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์โครงสร้้าง เพื่่�อใช้้ในการบรรจุุผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อม

คราม จัังหวััดปทุุมธานีี

ตารางที่่� 5  บรรจุุภััณฑ์์โครงสร้้าง

	 2.4  ขั้้�นตอนการออกแบบกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ (ฉลากสิินค้้า) 

ภาพที่่� 2  : ฉลากสิินค้้า 

(ที่่�มา : จุุฑามาศ ถีียรเวช, 2566)

	 3. ผลการประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััด

ย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี จากผู้้�ซื้้�อ จำนวน 100 คน

  การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ 

  สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี
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ภาพที่่� 3  : บรรจุุภััณฑ์์ผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม

(ที่่�มา : จุุฑามาศ ถีียรเวช, 2566)

ตารางที่่� 6  ผลการประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััด

ย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี 

	 จากตารางที่่� 6 ผลการประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับ

ผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี  ตามความคิิดเห็็นจากผู้้�ซื้้�อ จำนวน 100 คน พบว่่า มีีผล

คะแนนอยู่่�ในระดับัเหมาะสมมาก มีีค่่าอยู่่�ที่่� (ค่่าเฉลี่่�ย Mean = 4.40, ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน SD = 0.61)

	 การออกแบบตราสินิค้้าและบรรจุุภัณัฑ์์ สำหรัับผลิตภัณัฑ์์ผ้้ามัดัย้้อมคราม จังัหวัดัปทุุมธานีี 

สามารถอภิิปรายและสรุุปผลตามวััตถุุประสงค์์ได้้ดัังนี้้�

	 1. ผลการศึึกษาข้้อมููลของผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี จากการลงพื้้�นที่่�

สััมภาษณ์์ แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan ผู้้�ก่่อตั้้�งได้้นำเอาประสบการณ์์จากการที่่�ตนเองได้้

เคยทำงานในโรงงานผลิิตเสื้้�อผ้้าส่่งออกต่่างประเทศ โดยนำเอาทัักษะการตััดเย็็บและการออกแบบ

เสื้้�อผ้้าที่่�ได้้สะสมประสบการณ์์มามากกว่่า 20 ปีี สู่่�ผู้้�ประกอบการของจัังหวััดปทุุมธานีี ด้้วยเป็็นคนที่่�

มีีความมุ่่�งมั่่�นและสนใจในการย้้อมสีีผ้้า จึึงได้้เริ่่�มศึึกษาการย้้อมผ้้าจากสีีธรรมชาติิ ได้้แก่่ สีีจากต้้น

คราม สีีจากแก่่นฝาง เป็็นต้้น และนำเอาการย้้อมสีีธรรมชาติิมาพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เสื้้�อผ้้าหลากหลาย

ชนิิด เช่่น เสื้้�อยืืด กางเกง เป็็นต้้น 

	 โดยผู้้�ประกอบการได้้ให้้แนวคิิดในการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ไว้้ดัังนี้้� 1) ด้้าน

การออกแบบตราสินิค้้า ผู้้�ประกอบการให้้แรงบันัดาลใจในการออกแบบ คืือให้้สื่่�อถึงึการทำผลิิตภััณฑ์์

ผ้้ามััดย้้อมครามจากหััวใจ ด้้วยความรััก โดยสีีที่่�ใช้้จะเป็็นสีีน้้ำเงิินที่่�ได้้จากต้้นคราม และสีีชมพููที่่�ได้้

จากแก่่นฝาง 2) ด้้านการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ ผู้้�ประกอบการให้้แรงบัันดาลใจในการออกแบบ คืือ

อยากให้้เป็็นกล่่องกระดาษที่่�สามารถเปิิดปิิดได้้ง่่าย และสามารถเป็็นบรรจุุภััณฑ์์เพื่่�อการขนส่่งไปใน

ตััวด้้วย โดยกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ (ฉลากสิินค้้า) ให้้มีีสีีสัันไปในโทนเดีียวกัับตราสิินค้้า เพื่่�อความเป็็น

อัันหนึ่่�งอัันเดีียวกััน

	 2. ผลการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััด

ปทุุมธานีี สามารถเขีียนเป็็นขั้้�นตอนได้้ดัังนี้้�

		  2.1 ขั้้�นตอนการออกแบบตราสินิค้้า แบรนด์์ FINE HEART By Thanyanan  ผู้้�วิิจััย

ได้้ออกแบบตราสิินค้้า จำนวน 3 รููปแบบ และนำมาสอบถามด้้านการคััดเลืือกรููปแบบตราสิินค้้า 

จากผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ จำนวน 3 คน เพื่่�อคััดเลืือกให้้เหลืือ 1 รููปแบบที่่�มีีความเหมาะสม

มากที่่�สุดุ พบว่าตราสิินค้้า รูปูแบบที่่� 1 ได้้คะแนนสููงที่่�สุดุ มีผีลคะแนนอยู่่�ในระดับัเหมาะสมมาก มีค่ี่า

อยู่่�ที่่� (ค่่าเฉลี่่�ย Mean = 4.33, ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน SD = 0.80)

	

ตารางที่่� 7 สรุุปผลการออกแบบตราสิินค้้ารููปแบบที่่� 1 (รููปแบบที่่�ถููกคััดเลืือก)

อภิิปรายและสรุุปผล

  การออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ 

  สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััดย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี
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	 2.2 ขั้้�นตอนการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์โครงสร้้าง การออกแบบโครงสร้้าง คืือการกำหนด

แบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�เกี่่�ยวกัับวััสดุุ รููปทรง รููปแบบ ขนาด และวิิธีีการเปิิด-ปิิด โดยบรรจุุภััณฑ์์ต้้องทำ

หน้้าที่่�หลักัในการปกป้้องและมีตี้้นทุนุที่่�เหมาะสม (สุภุาภรณ์์ ธีรีะจันัทร์์, 2559, 147) โดยการออกแบบ

บรรจุภุัณัฑ์์โครงสร้้างในครั้้�งนี้้� ผู้้�วิจัิัยเลืือกใช้้กล่่องลูกูฟูกูสีขีาว ขนาด 27.5X5X20.5 เซนติิเมตร โดยกล่่อง

ลููกฟููกเป็็นบรรจุุภััณฑ์์ที่่�แข็็งแรงอำนวยความสะดวกในการเคลื่�อนย้้ายและยัังป้้องกัันสิินค้้าที่่�อยู่่�

ภายในไม่่ให้้เกิดิความเสีียหายในกระบวนการขนส่่ง อีกีทั้้�งบรรจุภุัณัฑ์์ลูกูฟูกูยังัมีรีาคาไม่่แพงมาก วััสดุุ

ทำจากธรรมชาติิซึ่่�งเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และยัังมีีน้้ำหนัักเบาทำให้้ประหยััดค่่าขนส่่ง (เจนยุุทธ 

ศรีีหิิรััญ, 2563, 5) โดยกล่่องลููกฟููกนั้้�น เป็็นกล่่องชนิิดแบบพัับได้้ (Folding Carton) ซึ่่�งกล่่องพัับได้้

จะได้้รัับความนิิยมมากและใช้้ได้้กัับผลิิตภััณฑ์์เกืือบทุุกชนิิด เนื่่�องจากแบนราบได้้เมื่่�อเป็็นกล่่อง

เปล่่าทำให้้ไม่่สิ้้�นเปลืืองพื้้�นที่่�ในการเก็็บและมีีราคาไม่่สููงมากนััก ผู้้�ประกอบการในปััจจุุบัันจึึงเลืือกใช้้

กัันอย่่างแพร่่หลาย (มยุุรีี ภาคลำเจีียก, 2560, 32)

	 2.3 ขั้้�นตอนการออกแบบกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ (ฉลากสิินค้้า) ฉลากสิินค้้ามีีความสำคััญ

อย่่างยิ่่�งในด้้านการตลาด เพื่่�อการสื่่�อสารและยกระดัับสิินค้้า อีีกทั้้�งสร้้างความสนใจ กระตุ้้�นให้้ผู้้�

บริิโภคเกิิดความต้้องการในสิินค้้า (มยุุรีี ภาคลำเจีียก, 2560, 32) โดยผู้้�วิิจััยได้้ออกแบบฉลากสิินค้้า 

ขนาด 15X17 เซนติิเมตร โดยลวดลายกราฟิิกที่่�ใช้้ในการออกแบบนั้้�น เกิิดจากการนำเอาต้้นคราม 

ประกอบไปด้้วยใบของต้้นครามและช่่อดอกคราม มาตัดัทอนและวาดให้้เป็็นภาพประกอบที่่�มีเีอกลัักษณ์์

เฉพาะตััว และนำมาจััดองค์์ประกอบศิิลป์์ โดยภาพรวมของฉลากสิินค้้านั้้�น ผู้้�วิิจััยจะออกแบบให้้มีี

ลัักษณะความกลมกลืืน (Harmony) กัันทั้้�งภาพ ซึ่่�งความกลมกลืืน (Harmony) จะต้้องมีีความ

สอดคล้้องต้้องกัันทั้้�งวิิธีีการนำเสนอ รููปแบบตััวอัักษรและภาพประกอบ ตลอดจนสีีสััน (พงษ์์ศัักดิ์์� 

ไชยทิิพย์์, 2547, 50) หลัังจากที่่�ผู้้�วิิจััยได้้ทำการออกแบบกราฟิิกบรรจุุภััณฑ์์ (ฉลากสิินค้้า) เสร็็จแล้้ว 

ก็็จะเข้้าสู่่�กระบวนการผลิิตเป็็นสติ๊๊�กเกอร์์ เพื่่�อใช้้สำหรัับในการแปะติิดบนโครงสร้้างบรรจุุภััณฑ์์ ทั้้�งนี้้�

ผู้้�วิิจััยได้้เลืือกปริ้้�นสติ๊๊�กเกอร์์พลาสติิก (PVC) ทึึบขาว โดยสติ๊๊�กเกอร์์พลาสติิกมีีข้้อดีี คืือทนน้้ำและ

ความชื้้�นได้้ดีี และไม่่หลุุดลอกได้้ง่่าย

	 3. ผลการประเมิินความพึึงพอใจที่่�มีีต่่อการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ สำหรัับผลิิตภััณฑ์์ผ้้ามััด

ย้้อมคราม จัังหวััดปทุุมธานีี พบว่่า มีีผลคะแนนอยู่่�ในระดัับเหมาะสมมาก มีีค่่าอยู่่�ที่่� (ค่่าเฉลี่่�ย Mean 

= 4.40, ส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน SD = 0.61)

	 1. สามารถนำแนวทางในการวิิจััยไปปรัับปรุุงและพััฒนาการออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุ

ภััณฑ์์กัับผลิิตภััณฑ์์อื่่�น ๆ ได้้ 

	 2. สามารถศึกึษาแนวทางการพััฒนาแบรนด์์สินิค้้า และแนวทางการช่่วยส่งเสริิมธุรุกิจิขนาด

ย่่อมในด้้าน ๆ เพื่่�อให้้ผู้้�ประกอบการสามารถส่่งต่่อการรัับรู้้� และสื่่�อสารไปยัังกลุ่่�มเป้้าหมายได้้ตรงจุุด
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