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การศึกษาคุณค่าด้านอัตลักษณ์ของศิลปะข้างถนน

เพื่อการสร้างมูลค่าสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์

Value Identity of Street Art toward Creative Economy

ไชยสิทธิ์  ชาญอาวุธ (Chaiyasit  Chanarwut)1

บทคัดย่อ

งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาถึงคุณค่าด้านอัตลักษณ์ของศิลปะ                

ข้างถนน และปัจจัยในการสร้างตัวตนขึ้นเป็นศิลปะข้างถนนในประเทศไทย โดยใช้

แนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ วัฒนธรรมประชานิยม วัฒนธรรมย่อย และความคิด                        

สร้างสรรค์ มาอธิบายปรากฏการณ์ เพื่อการสร้างมูลค่าสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยใช้

ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ผลการวิจัยพบว่า ศิลปะข้างถนนเป็นวัฒนธรรมย่อย                    

ที่เกิดขึ้นเพื่อการต่อสู้เป็นประเด็นส�าคัญ ต่อมาได้ถูกแนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรม

เข้ามาจัดการจนมีความนิยมขึ้น แต่อัตลักษณ์ในงานศิลปะข้างถนนไทยยังไม่เด่นชัด

มากนัก เนื่องจากเป็นการหยิบยืมเอามาจากวัฒนธรรมตะวันตก โดยศิลปะข้างถนน

ที่พบในประเทศไทยมี 9 ประเภท ได้แก่ แท็ก, โทรอัพ, ตัวอักษร, ตัวละคร, สติกเกอร์

บอมบ์, โปสเตอร์, การรวมตัวกันผลิตผลงาน, เพ้นท์ และพีช ซึ่งแต่ละรูปแบบ                            

ถูกน�าเสนอในท่าทีที่แตกต่างกันออกไปแยกเป็น 3 ระดับ คือ การสื่อสารระดับรุนแรง 

การสือ่สารแบบตลกร้าย และรปูแบบการทกัทาย  ส่วนในการน�ามาต่อยอดสูเ่ศรษฐกจิ

สร้างสรรค์ พบช่องทางในการสร้างมูลค่าได้ 3 ด้าน คือ 1. ด้าน ผลิตภัณฑ์ และ                    

ผลงานสร้างสรรค์ 2. ด้านการสร้างแบรนด์และการตลาด 3. ด้านการสร้างมูลค่า                        

ในตัวบุคคลโดยใช้ต้นทุนจากความคิดสร้างสรรค์ เพื่อสร้างมูลค่าให้กับเศรษฐกิจ                   

ของประเทศในอนาคตต่อไป

ค�าส�าคัญ:  ศิลปะข้างถนน, อัตลักษณ์, ความคิดสร้างสรรค์, เศรษฐกิจสร้างสรรค์

1 หลักสูตรการสร้างสรรค์ศิลปะดิจิทัล มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี
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Abstract

The purpose of this research is to study the identity of a street art                      

in order to add value to the creative economy. by using Identity theory,           

popular culture, subculture, creativity to explain the phenomenon. These                   

are new concepts in culture study with qualitative research methodology.                   

It was found that the street art is the subculture mainly signifying a fight.                        

It is improved by the capitalism structure as  a part of the industry culture. 

There are nine categories of street art: Tag, Throw-Ups, Font, Character, 

Sticker Bomb, Poster, Production, Painting and Pieces. There are different 

ways to present the art. They are separated into three levels including                           

strong communication, comedy communication and greetings. The survey 

has shown that to combine the street art to the creative economy has                          

been around for a while. We can divide the value creations into three                            

guidelines which are 1. creative products and merchandises 2. Branding                     

and marketing. 3. Celebrity. These three guidelines are ways to add value                    

to the economy of the country in the future. 

Keywords:  Street Art, Identity, Creativity, Creative Economy 

บทน�า

อัตลักษณ์ของไทยหรือความเป็นไทยที่เคยด�ารงอยู่ต้ังแต่ในอดีตน้ัน สามารถ                  

พบเจอได้อย่างแพร่หลาย แต่ท่ามกลางกระแสสังคมบริโภคนิยม (Consumeristic                      

Society) ส่งผลให้วัฒนธรรมไทยถูกกระแสสังคมกลืนกินไปทีละน้อย อัตลักษณ์                      

ความเป็นไทย ค่อย ๆ ถกูลดทอนลงอย่างหลกีเลีย่งไม่ได้ ประกอบกบัเกดิวฒันธรรม                  

ย่อย (Subculture) อย่างหลากหลายในสงัคม จงึท�าให้ประชาชนมคีวามเท่าเทยีมกนั                  

มสีทิธเิสรภีาพ โดยไม่ต้องใช้เกณฑ์วฒันธรรมเพยีงหนึง่เดยีว ดงัที ่ธเนศ วงศ์ยานนาวา 

(2557, หน้า 64) กล่าวว่า การที่ประชาชนมักยึดติดกับวัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหน่ึง                     

นัน้ย่อมท�าให้ไม่เกดิความหลากหลาย ดงันัน้ การจะมคีวามหลากหลายทางวฒันธรรม             
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ก็ไม่ควรมีเพียงแค่วัฒนธรรมใดวัฒนธรรมหนึ่งครอบครอง และยึดพื้นที่อยู่เพียง                          

ฝ่ายเดียว และไม่ควรจ�ากัดให้เป็นแค่เร่ืองของวัฒนธรรม ในขณะเดียวกันท่ามกลาง                   

ความหลากหลายการของวัฒนธรรมนั้น ยังสามารถน�ามาใช้เป็นต้นทุนทางการค้า                           

ได้อีกด้วย ดังที่องค์การยูเนสโก้ (UNESCO) ให้การสนับสนุน “อุตสาหกรรมเชิง      

วัฒนธรรม” ด้วยการบรรจุไว้ในแผนงานด้านวัฒนธรรม โดยให้นิยามว่า การผลิต 

สร้างสรรค์ และรวมไปถงึการท�าให้เป็นการค้าในเชงิพาณชิย์ของตวัผลงานหรอืสนิค้า            

และบริการ ที่โดยเนื้อแท้แล้วเป็นงานด้านวัฒนธรรมและประเมินค่ามิได้ ซึ่งจะได้รับ                 

การคุม้ครองทางด้านลขิสทิธิอ์กีด้วย (UNESCO, 1982 อ้างถงึใน เกษม เพญ็ภนินัท์, 

2552, หน้า 77) และ Griswold (2004, pp. 93-95) นักวิชาการด้านสังคมศาสตร์                       

และวัฒนธรรมศึกษา ได้อธิบายเสริมในเรื่องทุนทางวัฒนธรรมจากแนวคิดของ                        

Bourdieu ไว้ว่า วัฒนธรรมอาจถูกมองในฐานะเป็นทุนชนิดหนึ่งที่สามารถสะสม                              

และน�าไปลงทุนได้ เหมือนดังเช่นทุนทางเศรษฐกิจ หรือสามารถน�าไปแปรรูปเป็นทุน                

ทางเศรษฐกจิได้ ซ่ึงทนุทางวฒันธรรมมอีทิธพิลต่อการรบัรู ้ รสนยิมทางศลิปวฒันธรรม

รวมไปถงึรปูแบบการใช้ชีวติ (Lifestyle)

ศลิปะข้างถนน (Street Art) ถอืเป็นกลุม่วฒันธรรมย่อยอกีประเภทหนึง่ ซึง่มี                 

วิถีที่แตกต่างออกไปจากศิลปะอ่ืน ๆ มีอัตลักษณ์และการแสดงออกเฉพาะตน (Hall                    

& Jefferson, 1976 อ้างถงึใน กอบชยั ศกัดาวงศ์ศวิมิล, 2552, หน้า 13) โดยศลิปะ                  

ข้างถนนนั้น ได้อยู่รอบตัวคู่กับมนุษย์เรามายาวนาน เป็นเครื่องบันทึกความทรงจ�า                

บอกเล่าเหตุการณ์ ผ่านช่วงเวลามาหลายยุคสมัย เมื่อมนุษย์เริ่มมีการส่ือสารถึงกัน 

นอกจากสื่อกระแสหลักของยุคสมัยนั้น ๆ ข้างทาง ถนน ก�าแพง สิ่งแวดล้อมต่าง ๆ                           

ก็ถูกน�ามาเป็นเคร่ืองมือในการสื่อสาร โดยศิลปะข้างถนน นับได้ว่าเป็นงานศิลปะ                        

ประเภทหนึง่ทีถ่กูจดัไว้ในมรดกทางวฒันธรรม (Culture Heritage) ตามที ่UNCTAD 

(United Nation Conference on Trade and Development) ได้จัดประเภทมรดก                      

ทางวัฒนธรรมในด้านงานศิลปะ (Visual Art) (เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553,                      

หน้า 24) ในช่วงแรกศิลปะข้างถนนถูกใช้เป็นเครื่องมือในการสื่อความหมาย                                          

ในเชิงสัญลักษณ์ (Semiotics) เพื่อสร้างความเข้าใจโดยทั่วกันในกลุ่มเล็ก ๆ ต่อมา                       

ได้พัฒนาการตามยุคสมัยควบคู่ไปกับดนตรีจนได้แผ่ขยายอิทธิพลไปท่ัวโลก จนใน                       

ทกุวนันีศ้ลิปะข้างถนน ได้กลายเป็นรปูแบบหนึง่ของศลิปะและสามารถจดันทิรรศการ
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แสดงคณุค่า เทยีบเท่าได้กบัผลงานศลิปกรรมช้ันสงูในพพิธิภณัฑ์ อกีทัง้ในบางประเทศ

ได้ผลกัดนัศลิปะข้างถนนให้กลายเป็นจดุเด่นให้กบัประเทศ ตัง้แต่อตุสาหกรรมแฟชัน่                   

ไปจนถึงอุตสาหกรรมบันเทิง นับว่าเป็นการใช้ต้นทุนจากความคิดสร้างสรรค์ในการ                 

ต่อยอดความรูท้างวฒันธรรม ในแนวคดิเศรษฐกจิสร้างสรรค์ โดยประเทศไทยมมีลูค่า

ของกลุม่อตุสาหกรรมสร้างสรรค์ทีข่ยายตวัเพิม่มากขึน้ในทุกปี และยงัคงมโีอกาสทาง       

การตลาดส�าหรับผู ้ประกอบการที่มีความคิดสร้างสรรค์อีกมาก โดยส�านักงาน                          

คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้ก�าหนดขอบเขต

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ของประเทศไทย โดยมกีลุม่ของศิลปะเป็นหน่ึงในธรุกจิท่ีสามารถ

สร้างมูลค่าให้กับประเทศได้ (เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา, 2553, หน้า 25) จึงเป็น                    

โอกาสให้แก่ศิลปินในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะข้างถนน เพื่อต่อยอดสู่เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ได้ แต่คนไทยส่วนใหญ่และผู้ประกอบการยังไม่มีต้นแบบการน�าศิลปะ                         

ข้างถนนมาสร้างมูลค่าให้เห็นภาพตัวอย่างความส�าเร็จท่ีชัดเจน จึงท�าให้ขาด                         

แรงผลักดันและการสนับสนุนจากภาครัฐ ดังนั้น การศึกษาคุณค่าด้านอัตลักษณ์                

ของศิลปะข้างถนนเพื่อการสร้างมูลค่าสู ่การสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จึงเป็น                       

ประเด็นหลักที่ผู้วิจัยศึกษาในงานชิ้นนี้ 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

1. เพ่ือศกึษาถงึบรบิทในการสร้างสรรค์ศลิปะข้างถนนเพือ่การสือ่ความหมาย              

ด้านอัตลักษณ์

2.  เพื่อศึกษาประเภทของศิลปะข้างถนนภายใต้บริบททางสังคมไทย

3.  เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของศิลปะข้างถนน เพื่อใช้เป็นต้นทุนในการต่อยอด                 

สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์

ทบทวนวรรณกรรม

ในงานวิจัยช้ินนี้ผู ้วิ จัยเลือกใช้แนวคิดประวัติความเป็นมาของศิลปะ                              

ข้างถนน ประเภทของศิลปะข้างถนน และแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ เป็นแนวคิดหลัก                       

ในการศกึษาวิจัย 
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ในปี ค.ศ. 1971 หนังสือพิมพ์ New York Times ตีพิมพ์บทความท่ีเขียนถึง                        

กราฟฟิติ (Graffiti) หรือศิลปะข้างถนน โดยได้กล่าวถึง TAKI 183 ศิลปินประเภทน้ี                 

เป็นคนแรกที่ริเริ่มการเขีดเขียนปากกาลงพื้นที่สาธารณะ ตั้งแต่ช่วงปลาย ค.ศ. 1960                    

ถึงต้น ค.ศ. 1970 หมายเลข 183 คือ หมายเลขของถนนท่ีเขาพักอาศัยอยู่ เขามี                         

อาชีพเป็นพนักงานส่งเอกสาร ชีวิตประจ�าวันของเขาจึงต้องสัญจรไปตามท้องถนน                   

และรถไฟฟ้าใต้ดิน ท�าให้เกิดความคิดในการเขียนชื่อ TAKI 183 ของตนเองด้วย                    

ปากกาไปตามพืน้ทีต่่าง ๆ ของเมอืง เช่น ทางเดนิเท้ารถไฟใต้ดนิ สนามบนินานาชาติ                 

เคนเนอดี้ รัฐนิวเจอร์ซี รัฐคอนเนคติกัน ยาวไปจนถึงนิวยอร์ก นับเป็นจุดเริ่มต้นและ                 

เป็นแรงบันดาลใจให้กับศิลปินข้างถนนในเวลาต่อมา (Kennedy, 2011 อ้างถึงใน                  

www.nytimes.com/ 2011/07/23/arts/design/early-graffiti-artist-taki-183-                       

still-lives.html?_r=0 เข้าถึงเม่ือ 12 กุมภาพันธ์ 2558) โดยประเภทของงานศิลปะ              

ข้างถนน มีอยู่ 7 ประเภท ได้แก่ Tags, Throw-ups, Pieces, Top to Bottoms, End 

to Ends, Whole Cars และ Whole Trains ซึ่งแต่ละรูปแบบขึ้นอยู่กับความซับซ้อน 

สถานทีก่�าเนดิของงาน และขนาดของงาน (สมเกยีรต ิตัง้นโม, http://www.oknation.              

net/blog/ashitastudio/2007/07/06/entry-1 เข้าถงึเมือ่ 8/2/2558) โดยการสร้างสรรค์

งานศิลปะข้างถนนเป็นการสะท้อนอัตลักษณ์ของศิลปินท่ีสร้างสรรค์ผลงานผ่าน                 

พื้นที่สาธารณะ ซ่ึง Hall & Gay (1996 หน้า 5-6) ได้กล่าวว่า อัตลักษณ์ หมายถึง 

ลักษณะปัจเจกที่แสดงออกมาของตัวบุคคลที่สะท้อน “ความเป็นตัวเรา” อีกด้านหนึ่ง

กค็อื กระบวนการท�าปฏกิริยิาทีเ่รามต่ีอวาทกรรมนีเ้อง ลกัษณะปัจเจกภาพดงักล่าวนี้    

ได้หมายเน้นถึงการตระหนักรู้และประสบการณ์ภายในที่เกิดขึ้นในแต่ละบริบทสด ๆ 

หรืออาจถูกสะสมมา และเม่ือปัจเจกภาพมีการตอบโต้ใด ๆ ออกไปกับส่ิงเร้าต่าง ๆ              

นั้นเขาก็ได้สร้างอัตลักษณ์ของเขาขึ้นมาใหม่ด้วย อัตลักษณ์ จึงหมายรวมถึง                  

ลักษณะปัจเจกที่แสดงออกมาให้ได้เห็นถึงสิ่งประกอบสร้างท้ังหมดของความเป็น                 

ตัวตน และในขณะเดียวกันก็เป็นการแสดงออกของอัตลักษณ์ที่ผสมผสาน ทั้ง                       

การจ�ายอมและการต่อต้านอยู่ในทีเสมอ ๆ Erving Goffman (1963 อ้างถึงใน                

อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2546, หน้า 27) ได้จ�าแนกอัตลักษณ์ไว้ 2 ประเภท คือ                             

อัตลักษณ์ส่วนบุคคล (Personal Identity) และอัตลักษณ์ทางสังคม (Social Identity)  
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วิธีการวิจัย

งานวิจัยช้ินนี้ เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยมี                

รายละเอียดดังนี้

1.  การคัดเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักในการวิจัย ซึ่งสามารถอธิบาย               

รายละเอียดดังนี้ 

 1.1  ศิลปินข้างถนน  ทีม่ผีลงานได้รบัการยอมรบั อกีท้ังผลงานได้ลงตีพมิพ์

ในวารสารศิลปะ หรือมีผลงานอย่างสม�่าเสมอในช่วงระยะเวลา 5 ปีที่ผ่านมา โดยใช้

วิธีการเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักจากการแนะน�าต่อ ๆ กันไป (Snowballing) เพื่อให้ได้

กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักที่มีคุณสมบัติตรงตามที่ผู้วิจัยต้องการ และสามารถให้ความรู้                

และข้อมูลในประเด็นดังกล่าวได้มากที่สุด โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบการแนะน�า                

ต่อ ๆ กนัไปนัน้ เป็นวธิกีารศกึษากบักลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลกัทีย่ากแก่การเข้าถงึ โดยผูว้จิยั

ต้องสร้างความสนมิสนมคุน้เคยกบัตวัอย่างแรก  และขอความร่วมมอืจากตวัอย่างแรก

ให้ช่วยหาบคุคลทีต่นเองรูจ้กัทีม่คีณุสมบตัทิีผู่ว้จิยัต้องการศกึษาจนได้จ�านวนตวัอย่าง

ที่มากพอ (สุชาติ ประสิทธิ์รัฐสินธุ์, 2544, หน้า 118) ซึ่งผู้วิจัยเริ่มต้นจากการบอกถึง

ความสนใจในการท�าวจิยัเรือ่งดงักล่าวให้ศลิปินข้างถนนคนแรกทีผู่ว้จิยัรูจ้กั และใช้วธิี

การสุม่ตวัอย่างแบบการแนะน�าต่อ ๆ กนัไป จนได้กลุม่ผูใ้ห้ข้อมลูหลกัจ�านวน 22 คน 

ได้แก่ Abi, Alex, Asin, Bang, Bonus TMC, Chunsmith, Dea1, Domantam,                     

Floyd Floyd, Gor, Jecks Mural Art, Klone, Leo, Mee Mhar Isamr, Mr.Bows, 

Muay Cola, Pakorn, Poyd1, Trick, Yearo GFL, Zionburi และ BON

 1.2   ภัณฑารักษ์ นักจัดการศิลปกรรมที่มีสังกัดและประสบการณ์                           

ในการบริหารจัดการหอศิลป์ที่ได้รับการยอมรับจากสังคมและวงการศิลปะจ�านวน                  

3 คน เนือ่งจากในการสมัภาษณ์นัน้ไม่มข้ีอมลูใหม่เกดิขึน้ ดงัที ่สชุาต ิประสทิธิร์ฐัสนิธุ์ 

(2554, หน้า 248) ได้กล่าวไว้ว่า ขนาดของตัวอย่างที่เหมาะสม คือ การได้ข้อมูล               

ที่มีความอิ่มตัว เมื่อไม่มีข้อมูลใหม่ก็สามารถเพียงพอในการเก็บตัวอย่างได้

2.  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลการวิจัย                        

การตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหาของข้อค�าถามโดยผู้เชี่ยวชาญจ�านวน 3 ท่าน 

เพื่อให้มีความเหมาะสมในข้อค�าถามก่อนน�าไปสัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก 
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3.  การเกบ็รวบรวมข้อมลู  ในการวจิยัครัง้นี ้ผูว้จิยัใช้วธิกีารวจิยัเชงิคณุภาพ 

(Qualitative Research) เพือ่อธบิายถงึบรบิทของสงัคมไทย และอตัลกัษณ์ของศลิปิน            

ที่มีต่อการสร้างสรรค์งานศิลปะข้างถนน โดยใช้การเก็บรวบรวมข้อมูลแบบสามเส้า 

(Triangulation) ด้วยวิธี Methodological Triangulation ซึ่งประกอบไปด้วย 

 3.1  ศกึษาข้อมลูภาคเอกสาร (Document Analysis) ไม่ว่าจะเป็นวารสาร

ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับศิลปะ บทความ งานวิจัย รวมทั้งเอกสารทางวิชาการต่าง ๆ                         

ที่มีความเกี่ยวข้องกับศิลปะข้างถนนทั้งในและต่างประเทศ การสืบค้นข้อมูลจาก

อินเทอร์เน็ต รวมถึงการเข้าถึงข้อมูลจากสื่อสิ่งพิมพ์ เช่น นิตยสารที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับ

ศิลปะข้างถนน และรายการทางสถานีโทรทัศน์ที่มีการน�าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับ                     

ศิลปะข้างถนน เพื่อให้ได้ข้อมูลพื้นฐานเก่ียวกับ แนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

รวมถึงข้อมูลที่เกี่ยวกับศิลปะข้างถนนที่ปรากฏอยู่ตามสื่อต่าง ๆ 

 3.2   การสังเกตแบบมส่ีวนร่วม (Participant Observation) กบักลุม่ศลิปิน

ข้างถนน โดยผู้วิจัยจะเข้าท�าการสังเกตแบบมีส่วนร่วมในกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเก่ียวข้อง                

กับงานศิลปะข้างถนน อาทิเช่น การรวมกลุ่มของศิลปินข้างถนนในการสร้างสรรค์                 

ผลงานศิลปะตามที่ต่าง ๆ รวมทั้งการที่ผู้วิจัยเข้าร่วมเป็นส่วนหน่ึงในกิจกรรมกับ                

กลุ่มศิลปินข้างถนน โดยการสังเกตจะช่วยให้ผู้วิจัยสามารถตีความและเข้าใจถึง

พฤติกรรมต่าง ๆ ของศิลปินข้างถนนได้ (Maxwell, 1996 อ้างถึงใน Ko M.J., 2008,               

p. 48) และยังช่วยเพิ่มความกระจ่างและยืนยันความถูกต้องของข้อมูลท่ีได้จาก                  

การสัมภาษณ์เชิงลึกด้วย

 3.3   การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) ผู้วิจัยท�าการสัมภาษณ์

เชิงลึกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักศิลปินข้างถนนและกลุ่มภัณฑารักษ์ โดยเริ่มเก็บข้อมูล                 

จากศลิปินข้างถนนทีผู่ว้จิยัมคีวามสนทิสนมก่อน  จากน้ันใช้วธิกีารเลือกจากการแนะน�า

ต่อ ๆ กันไป (Snow ball) เพื่อเข้าถึงกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักทั้ง 6 ภาคทั่วประเทศไทย 

4.  การวิเคราะห์และการสังเคราะห์เนื้อหา ผู ้วิจัยน�าข้อมูลที่ได้จาก                                   

การสัมภาษณ์เชิงลึก การสังเกตแบบมีส่วนร่วม รวมท้ังการวิเคราะห์เอกสาร                               

มาท�าความเข้าใจในเบ้ืองต้น โดยจัดระบบข้อมูลท่ีได้จากการเก็บรวบรวมข้อมูล           

ทั้งหมด น�ามาวิเคราะห์ภายใต้กรอบคุณค่าทางอัตลักษณ์ของศิลปะข้างถนน                           

เพื่อให้สามารถเข้าใจถึงบริบททางสังคมไทย และปัจจัยในการสร้างสรรค์ศิลปะ                  
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ข้างถนน เพื่อการสื่อความหมายด้านอัตลักษณ์ รวมท้ังการจ�าแนกประเภทของ                 

ศิลปะข้างถนนภายใต้บริบททางสังคมไทย คุณค่าทางด้านอัตลักษณ์ของศิลปะ                    

ข้างถนน ความคิดสร้างสรรค์ในการน�าเสนอผลงานของศิลปินข้างถนน รวมถึง

วัฒนธรรมประชานิยม เพื่อใช้เป็นต้นทุนทางความคิดในการต่อยอดสู่เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ โดยผู้วิจัยเลือกใช้วิธีการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) เพื่อใช้                       

ในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ซึ่งเมื่อ                  

ผู ้วิจัยได้ข้อมูลต่าง ๆ ครบถ้วน จะน�าข้อมูลที่ได้มาก�าหนดประเด็นต่าง ๆ และ             

บรรยายเชื่อมโยงในแต่ละประเด็น เพื่อให้ได้ค�าตอบถึงคุณค่าทางอัตลักษณ์ของ                

ศิลปะข้างถนน เพื่อน�าข้อมูลที่ได้ไปต่อยอดสู่การสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ต่อไป

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

สรุปผลการวิจัย

1. บริบทและปัจจัยในการสร้างสรรค์ศิลปะข้างถนนเพื่อการสื่อ                     

ความหมายด้านอัตลักษณ์

ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักศิลปินข้างถนน 22 คน ซึ่งผลการวิจัย

พบว่า กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลักได้มีความคิดเห็นเชื่อมโยงกันอย่างน่าสนใจในประเด็น            

บริบทและปัจจัยในการสร้างสรรค์ศิลปะข้างถนนของกลุ่มศิลปินข้างถนน โดยงาน

ศิลปะข้างถนนที่สร้างสรรค์ขึ้นนั้น มีปัจจัยต่าง ๆ ดังนี้

 1.1  จากการเปิดรับผ่านสื่อประเภทต่าง ๆ เน่ืองจากในปัจจุบัน ส่ือได้               

เข้ามามีส่วนร่วมในชีวิตประจ�าวัน หรือเป็นองค์ประกอบของรูปแบบชีวิต เป็น                              

ตวักลางเชือ่มต่อเรือ่งทีบ่คุคลนัน้สนใจได้อย่างเฉพาะเจาะจงเรือ่งได้ง่ายขึน้  ใครทีส่นใจ

ในเรื่องที่เฉพาะแยกย่อยเท่าไหร่ก็สามารถค้นหาข้อมูลได้อย่างทันใจ โดยส่ือท่ีศิลปิน

ข้างถนนมกัจะเปิดรบัเพือ่ชมผลงานศลิปะข้างถนน เช่น Youtube, Vimeo, facebook, 

Instagram, Twitter รวมถึงศิลปินข้างถนนยังมีการเผยแพร่ผลงานให้กลุ่มเพื่อน                    

หรือบุคคลอื่น ๆ ในสังคมพบเห็นได้อย่างรวดเร็ว

 1.2  จากการพบเห็นในพื้นที่ที่ตนเองอาศัยอยู่ ไม่ว่าจะเป็นการพบเห็น             

ผลงานตามอาคารร้าง เสาใต้สะพาน จุดกลับรถ ระหว่างทางสัญจรไปเรียน หรือ

กิจกรรมต่าง ๆ ทั่วไป
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 1.3  การออกเดินทางไปท่องเที่ยวหรือศึกษาต่อในต่างประเทศที่ท�าให้                

กลุ่มศิลปินข้างถนนสามารถพบเห็นงานศิลปะข้างถนนได้อย่างหลากหลายมากขึ้น                

มีการจัดสรรพื้นที่อาคารให้ศิลปินแสดงออกบนพื้นที่สาธารณะ หรือจุดที่ถือว่า                     

เป็นแหล่งท่องเที่ยว จุดนัดพบ สวนสาธารณะ ทางรถไฟ ภายใต้การจัดการท่ีดี                      

ประกอบกับสิ่งแวดล้อมที่สวยงามก็เป็นการง่ายท่ีผู้พบเห็น เกิดความประทับใจกับ             

งานศิลปะข้างถนนจนเกิดแรงบันดาลใจ และสามารถน�ามาปรับใช้ในการสร้างสรรค์

ภายบริบทของสังคมไทยได้ 

2. ประเภทของศิลปะข้างถนนภายใต้บริบททางสังคมไทย โดยผล                 

การวจิยัสามารถแยกแยะประเภทของงานศลิปะข้างถนนในสังคมไทยได้ 9 ประเภท คือ 

 1. Tag การเขียนลายเส้นทิ้งไว้ตามพื้นที่ต่าง ๆ ที่แสดงความแตกต่าง              

ของแต่ละบุคคลได้อย่างชัดเจน และจะมีอยู่มากที่สุด เนื่องจากท�าได้ง่ายและรวดเร็ว

ที่สุดด้วยการเขียนด้วยปากกาหมึกที่มีหัวขนาดใหญ่ หรือสีสเปรย์เพียงสีเดียว                           

โดยการเขียนจะเป็นลักษณะหวัด ๆ แบบรวดเร็ว ส่วนใหญ่จะเป็นลายเซ็นชื่อของ              

ตนเองหรือชื่อกลุ่ม เพื่อประกาศศักดาและแสดงถึงการท�างานที่ขยายอาณาเขต             

บ้างก็แสดงถึงเขตการครอบครองพื้นที่ของแก๊งค์นั้น ๆ

 2. Throw-Ups เป็นการพัฒนาต่อจาก Tag เนื่องจากเป็นการเขียน                      

ที่รวดเร็ว โดยการเขียนเป็นตัวอักษร 2-5 ตัว และมักใช้สีเพียง 1-2 สี เส้นหนึ่งส�าหรับ

เดินเส้นขอบนอก (Outline) และอีกสีจะระบายลงในตัวอักษร (Fill in) นิยมใช้                            

รูปแบบของตัวอักษรที่เรียกว่า Bubble Letter ท่ีมีลักษณะโป่งพองเหมือนบอลลูน                 

ซึง่เป็นรปูแบบทีศ่ลิปินข้างถนนนยิมท�ากนัมากในพืน้ทีส่าธารณะ  เนือ่งจากเป็นวธิกีาร

ที่รวดเร็วที่สุดในการสร้างสรรค์งานที่มีขนาดใหญ่

 3.  Font ตัวอักษร จากเดิมที่มีการนิยมสร้างสรรค์งานที่เป็นตัวอักษรนั้น

จะเป็นการแสดงช่ือกลุ่มหรือช่ือของตนเองเป็นภาษาอังกฤษ ยังสามารถแยกย่อย                  

ได้อีก 3 ประเภท ได้แก่

  3.1  Old School เป็นลักษณะการเขียนตัวอักษรในยุคเริ่มแรก                   

ลักษณะตัวอักษรสามารถอ่านออก แปลความหมายได้ ไม่มีความซับซ้อนมากนัก 

ประกอบกับมีตัวละครประกอบเพื่อสร้างความน่ารักหรืออารมณ์ขันบางอย่าง
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  3.2  Wild Style เป็นการเขียนหรือสร้างสรรค์งานที่มีพื้นฐานมาจาก      

การท�าตัวอักษร แต่เป็นงานที่มีลักษณะในมุมกว้างที่เน้นในความยาวและมีเทคนิค               

ที่ตัวศิลปินโชว์ทักษะการใช้หัวสเปรย์ การควบคุมทิศทางของสีในแบบเฉพาะของ               

ตัวเอง จนไม่สามารถอ่านออกหรือแปลความหมายได้ว่าตัวอักษรนั้นหมายถึงอะไร

  3.3 3D   เป็นการสร้างตวัอกัษรทีเ่ป็นตัวย่อ  หรอืชือ่ของตนเองท่ีลักษณะ

เด่น คือ การท�าให้ดูมีมิติ ตื้น ลึก หนา บาง อาจจะใช้หลักของแสง เงา เข้ามาช่วย               

และจุดน�าสายตา ให้ภาพดูโดดเด่น แปลกตา มองลึกเข้าไปในภาพได้ และมีความ                

น่าสนใจยิ่งขึ้น

 4.  Character ตัวละคร หรือตัวการ์ตูน เป็นตัวละครที่ศิลปินสร้างสรรค์              

ขึ้นโดยใช้แรงบัลดาลใจจากเรื่องราวที่มีความเกี่ยวข้องกับตัวเองในอดีต หรือปัจจุบัน 

ซึ่งสะท้อนออกมาเป็นอัตลักษณ์เฉพาะของตน โดยจะเพิ่มเติมความข�าขัน ตลก                

และความน่ารักลงไป เพื่อสร้างการจดจ�าแก่ผู้พบเจอ

 5.  Sticker เป็นการต่อยอดพัฒนาจากการสร้างสรรค์ Character                      

เมื่อศิลปินสร้างตัวละครที่สะท้อนอัตลักษณ์ของตนเป็นท่ีจดจ�า จึงน�ามาออกแบบ              

เป็นสติ๊กเกอร์ใช้ในการแปะติดในพื้นที่ต่าง ๆ รวมถึงการแลกเปลี่ยนกันในกลุ่ม 

 6. Poster เป็นการท�างานมาก่อนล่วงหน้าจากท่ีอื่นบนกระดาษท่ีมี

คุณสมบัติบางเบา เพื่อง่ายต่อการเคลื่อนย้ายที่ ส่วนใหญ่เป็นสีเดียวหรือสองสี                     

แล้วน�ามาตดิตามพืน้ทีส่าธารณะโดยใช้กาวแป้งเปียก  ซึง่จะท�าให้ผลงานทีต่ดิก�าแพง

แนบสนิทเป็นเนื้อเดียวและยากต่อการลอกชิ้นงานออก

 7.  Production คือ การรวมตัวกันของศิลปินภายในกลุ่มเดียวกัน หรือ            

ข้ามกลุ่มที่มีความสัมพันธ์อันดีต่อกันมาร่วมกันสร้างผลงานในพื้นที่ขนาดใหญ่                   

เพื่อสร้างความสวยงามให้กับพื้นที่รกร้าง 

 8.  Painting ถือว่าเป็นจุดเร่ิมต้นที่ศิลปินทุกคนต้องเริ่มจากการร่างภาพ

จากดินสอ ปากกาหรือแปรงทาสี เป็นการน�าศิลปะในกระดาษมาขยายขนาดให้               

ใหญ่ขึ้นให้ง่ายต่อการท�างาน เก็บรายละเอียดต่าง ๆ และควบคุมการท�างานได้ดี               

เป็นสายการท�างานศิลปะข้างถนนที่กว้างและมีเทคนิคที่หลากหลาย
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 9.  Pieces มาจากค�าว่า Master Pieces คือผลงานชิ้นท่ีโดดเด่น                           

ในการพัฒนางานในรูปแบบของ Hip Hop Graffiti เนื่องจากมีความประณีตพิถีพิถัน

ในงานมากขึ้นเป็นพิเศษในทางเทคนิค เช่น ใช้ Fat Cap คือมีหัวพ่นเส้นเล็กบาง                  

เน้นให้ความสวยงามที่หลากหลายขึ้น 

ทั้งนี้จากการวิจัยยังได้พบว่า ศิลปินข้างถนนไทยได้มีสร้างอัตลักษณ์ให้งาน

ศิลปะข้างถนนโดยมีความคิดริเริ่มที่จะน�าตัวอักษรภาษาไทย ลายไทย หรือวรรณคดี 

การน�าชื่อภาษาไทยมาใช้ในการ Tag และสร้างสรรค์ผลงานรูปแบบไทยประยุกต์ขึ้น 

ซึง่แสดงให้เหน็ถงึการจงใจทีจ่ะน�าเสนอความเป็นไทยสอดแทรกเข้าไปในตวัวฒันธรรม

ให้มีความทันสมัยขึ้น

3.  การใช้เป็นต้นทุนในการต่อยอดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ผลการวิจัย              

พบว่า แนวทางการน�าความคิดสร้างสรรค์ของศิลปะข้างถนนมาต่อยอดสู่เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์มี 3 ด้านใหญ่ ๆ ได้แก่

 3.1  ด้านผลิตภัณฑ์ และผลงานสร้างสรรค์ เป็นการดึงเอาอัตลักษณ์                      

ในผลงานของศิลปินที่ได้รับความนิยมมาเป็นส่วนหน่ึงของผลิตภัณฑ์ หรือเป็น                   

ส่วนเสริมในการออกแบบ เช่น การใช้ Tag ของศิลปินมาเป็นลายเสื้อยืด รองเท้า              

และลวดลายสายนาฬิกา การใช้ตัวละคร (Character) ท่ีวาดข้ึนโดยศิลปินข้างถนน     

มาเป็นหุ่นโมเดล พวงกุญแจ ลายกระเป๋า หรือสินค้าผลิตภัณฑ์บางอย่างได้เชิญ                     

ให้ศิลปินข้างถนนเข้ามามีส่วนร่วมกับการออกแบบสินค้า และผลิตภัณฑ์น้ัน                         

หรือกระตุ ้นให้สินค้าและผลิตภัณฑ์บางชนิดที่ก�าลังเสื่อมความนิยมกลับมามี                  

ความนยิมใหม่ข้ึนอกีครัง้  ในส่วนด้านการสร้างสรรค์งานศลิปะข้างถนนทีม่ขีนาดใหญ่

นั้น สามารถแยกเป็นสามประเด็น คือ

  -  การร่วมกันสร้างงานขนาดใหญ่ ด้วยอุดมการณ์ทางศิลปะ และ                

เรียกร้องสิทธิความเป็นธรรม บางประการต่อภาครัฐเช่น การรวมตัวกันของศิลปิน             

ข้างถนนที่มาร่วมท�างานด้วยกันเพื่อเรียกร้องการส่งมอบพื้นท่ีบริเวณส่ีแยกปทุมวัน             

ให้เป็นหอศิลป์กรุงเทพมหานคร 

  -  การร่วมกันสร้างงานขนาดใหญ่ เพื่อส่วนรวม เป็นการรวมตัวกัน             

เพื่อก่อสร้างงานบนพื้นที่ขนาดใหญ่ โดยมีวัตถุประสงค์ร่วมกันในด้านการพัฒนา                    
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เช่น การร่วมตัวสร้างงานศิลปะข้างถนนเลียบคลองแสนแสบ เพื่อปรับภูมิทัศน์                 

และเผยแพร่ความงามทางศิลปกรรมให้แพร่กระจายสู่สาธารณะและมวลชน

  -  การท�างานสร้างสรรค์ เพื่อตอบโจทย์ทางด้านการค้าหรือผู้ว่าจ้าง 

เป็นการท�างานตอบโจทย์ กลุ ่มเป้าหมายในเชิงพาณิชย์ เช่น การสร้างสรรค์                           

งานศิลปะข้างถนนให้เป็นส่วนหนึ่งในการจัดแสดงสินค้า ดีสเพลย์ สร้างบรรยากาศ           

ในร้านค้า ร้านกาแฟ โรงแรม ตามอาคารและสถานที่ต่าง ๆ

 3.2  ด้านการสร้างแบรนด์ และการตลาด ไม่ได้ใช่เพียงแค่สินค้าท่ี                       

จับต้องได้เท่านั้น แต่ยังเป็นการสื่อสารขององค์กรกับกลุ่มเป้าหมายอย่างเข้าใจ                           

ซึ่งได้ถูกการวางแผนและออกแบบในการสื่ออย่างเป็นระบบ มีการเน้นความส�าคัญ      

ของคุณค่า ปัจจัยหนึ่งที่มีความส�าคัญ คือ การมีจุดยืนท่ีแข็งแกร่ง มีเป้าหมายไปท่ี              

การสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายเฉพาะกลุ่มอย่างมีรสนิยมในรูปแบบของตนเอง ที่มี                 

ความแตกต่างท่ามกลางตลาดที่เต็มไปด้วยการแข่งขัน เช่น แบรนด์สินค้า Street               

Art ระดับโลก OBEY ในประเทศไทยยกตัวอย่าง ได้แก่ AMP เป็นต้น การจะสร้าง                  

แบรนด์หรือตราสินค้าให้คงอยู่ จะต้องมีการวิเคราะห์แผนงานท่ีดี เพื่อให้แบรนด์              

สินค้านั้นสามารถครองใจและสร้างให้ผู้บริโภคเกิดความจงรักภักดีต่อแบรนด์สินค้า

 3.3    ด้านการสร้างมูลค่าในตัวบุคคล การสั่งสมประสบการณ์ของศิลปิน

และการพัฒนาทักษะทางด้านศิลปะที่มีความแตกต่าง จนเกิดบุคลิกภาพเฉพาะตัว              

ที่สะท้อนลงไปในผลงาน นอกจากจะท�าให้ตัวชิ้นงานมีคุณค่าด้านอัตลักษณ์และ              

สร้างมูลค่า อีกทั้งยังส่งผลให้ตัวศิลปินเกิดมูลค่าในตัวเองตามข้ึนไป จนกลายเป็น              

ผู้เชี่ยวชาญน่าเชื่อถือมากขึ้น มีตัวตนมากขึ้น ซึ่งมีรูปแบบชีวิต (Lifestyle) ไม่ต่าง               

จากดาราหรือบุคคลที่มีชื่อเสียง (Celebrity) ที่มีคนคอยติดตามว่าจะใช้สินค้าอะไร     

พูดถึงอะไร ใช้ชีวิตแบบไหน รสนิยมเป็นอย่างไรที่พร้อมจะมีคนติดตาม (Follow)                 

เพื่ออยากให้ตนดูดีอย่างศิลปินที่ตนชื่นชอบ 

ทั้งสามแนวทางถือได้ว่าเป็นการสร้างสินค้าและบริการโดยมีต้นทุนจาก                  

ความคิดสร้างสรรค์ นับเป็นโอกาสในการน�ามาต่อยอดในการลงทุนในอนาคตของ                

ผู้ประกอบการรายใหม่ต่อไป
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อภิปรายผล

1. บริบทและปัจจัยในการสร้างสรรค์ศิลปะข้างถนนเพื่อการสื่อความ

หมายด้านอัตลักษณ์

 1.1  ปัจจัยในการสร้างสรรค์งานศลิปะข้างถนนของกลุม่ศลิปิน  กลุม่ศลิปิน

ได้ให้น�้าหนักของการเปิดรับจากสื่อประเภทต่าง ๆ เป็นประเด็นส�าคัญ เน่ืองจาก                     

ในปัจจุบันเทคโนโลยีการสื่อสารได้เข้ามามีส่วนร่วมในชีวิตประจ�าวัน ถือได้ว่า                       

เป็นองค์ประกอบของรปูแบบชวีติสมยัใหม่ผ่านโลกสังคมออนไลน์ (Social Network)  

การเข้าถึงเรื่องที่สนใจได้ในทันทีผ่านคลิปวีดีโอสาธารณะ เช่น Youtube, Vimeo, 

facebook, Instagram, Twitter รวมถึงการเผยแพร่ข้อมูลผลงานของตนเอง                               

ให้กลุ ่มเพื่อนหรือบุคคลอ่ืน ๆ ในสังคมพบเห็นได้อย่างรวดเร็ว สอดคล้องกับท่ี                            

สมเกียรติ ตั้งนโม (2544) ได้กล่าวว่า อินเตอร์เน็ตกลายเป็นพลังส�าคัญ ท�าให้มีพื้นที่

ส�าหรับกลุ่มนักเขียนใหม่ ๆ อีกมากมาย ในยุค 90 ที่จะใช้ส�าหรับติดต่อสื่อสารกัน               

แลกเปลี่ยนที่อยู ่กันเพื่อที่จะท�าการซื้อขายและท�าการส่งภาพไปทาง e-mail                           

นอกจากนี้ยังมี chat room ที่มีพื้นที่ส�าหรับการสนทนาเต็มไปหมด ซึ่งน่ันก็ท�าให้                    

ศลิปินจากประเทศต่าง ๆ ได้แลกเปลีย่นมมุมองและทศันคตต่ิอกนัและกนั นอกจากนี้

วิวัฒนาการของศิลปะข้างถนนในบริบทสังคมไทยน้ันได้เกาะเกี่ยวเข้ามากับกระแส

วัฒนธรรมฮิปฮอป ศิลปินข้างถนนในยุคแรกเริ่มส่วนใหญ่ให้การยอมรับว่ากระแส               

ความนิยมในวัฒนธรรมฮิปฮอปมีส่วนสนับสนุนให้ศิลปะกราฟฟิติเริ่มแพร่หลายข้ึน               

ในสังคมไทย เพราะเมื่อมีกิจกรรมการตลาดที่เก่ียวข้องกับวัยรุ่น วัฒนธรรมฮิปฮอป

ศิลปะกราฟฟิติมักได้รับการเอ่ยถึงหรือจัดกิจกรรมไปควบคู่กันเสมอ ๆ สอดคล้อง                    

กับที่ Bennett (2001 อ้างถึงใน คชาชัย วิชัยดิษฐ์, 2548, หน้า 4) ท่ีกล่าวว่า                    

ศิลปะกราฟฟิติ และฮิปฮอป มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กัน ถึงแม้จะมีรูปแบบกิจกรรม      

ที่แตกต่างกัน แต่การแสดงออกในการสื่อความหมายมีวัตถุประสงค์ไปในทิศทาง

เดียวกัน คือ มีเป้าหมายในการดิ้นรน ระบาย ต่อต้าน หรือสะท้อน สภาวะสิ่งที่                            

ตนเองก�าลงัเผชญิอยูใ่นวถิชีวีติประจ�าวนัของชมุชนเมอืง ในปัจจบุนักระแสวฒันธรรม

ฮปิฮอปได้ถูกสร้างภาพตัวแทน (Representation) ที่เป็นเอกลักษณ์รูปแบบวิถีชีวิต

ประจ�าวัน และกิจกรรมของวัยรุ่นในประเทศแถบตะวันตก ซึ่งถูกน�าเสนอผ่านส่ือ                   

และได้แพร่หลายไปทั่วโลกผ่านเทคโนโลยีด้านการคมนาคมสื่อสาร ส่งผลให้ภาพ               
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ของศลิปะกราฟฟิต ิ ซึง่เป็นส่วนหนึง่ของวฒันธรรมฮิปฮอปเริม่เป็นทีรู่จ้กัและแพร่หลาย

กันทั่วโลก ซึ่งได้ถูกกลุ ่มวัยรุ ่นน�าไปปรับใช้ส�าหรับการสื่อสารอุดมการณ์ตาม                      

ความสอดคล้องกับบริบทสังคมในที่ต่าง ๆ อีกทั้งยังสอดคล้องกับผลงานวิจัยของ                

รัตนา หาญสวัสดิ์ (2551, หน้า 70) ที่พบว่า งานศิลปะข้างถนนได้เริ่มถูกสร้างให้คน                  

ในสังคมรู้จักเป็นคร้ังแรกจากกิจกรรมการแข่งขันกราฟฟิติของศิลปินชาวอเมริกัน                   

ชื่อ เอมิเนม เมื่อปี พ.ศ. 2544 โดยงานดังกล่าวมีรางวัลเป็นบัตรชมคอนเสิร์ตของ                  

ศลิปินเอมเินมทีป่ระเทศองักฤษ  และใช้สนามบาสเกตบอลของมหาวทิยาลยัศลิปากร

เป็นสถานที่จัดงาน ซึ่งอาจจะเป็นปัจจัยหนึ่งที่ท�าให้วัยรุ่นไทยเริ่มสนใจงานศิลปะ               

ข้างถนน และเริ่มสร้างสรรค์ผลงานมากขึ้น 

 1.2.  การพบเห็นในบริบทพื้นที่ที่ตนเองอาศัยอยู่  ไม่ว่าจะเป็นการพบเห็น

ผลงานตามอาคารร้าง เสาใต้สะพาน จุดกลับรถ ระหว่างทางสัญจรไปเรียน หรือ                   

การจัดกิจกรรมต่าง ๆ ทั่วไป โดยการสร้างสรรค์ผลงานมีหลากหลายมิติ ในมิติแรก   

ได้แก่ เพื่อการแสดงอัตลักษณ์ในเชิงการต่อสู้ประชันฝีมือ การครอบครองพื้นท่ี

สาธารณะ และในบางครัง้เพือ่ต้องการขยายพืน้ทีข่องตนเองออกไปซึง่เป็นการประกาศ

ศักดาของตัวศิลปิน สอดคล้องกับที่ อานันท์ กาญจนพันธุ์ (2548, หน้า 241-242)              

ที่กล่าวว่า พื้นที่ทางสังคม เป็นพื้นที่ทางความคิด อุดมการณ์ และวัฒนธรรม ท่ีมี                      

นัยยะต่อการจัดความสัมพันธ์เชิงอ�านาจในสังคม ส่วนอีกด้านหนึ่ง หมายถึงเวที                    

ของการต่อสู ้ โต้เถียง ต่อรอง และช่วงชิงความหมายต่าง ๆ ในกระบวนการ                           

ปรับเปลี่ยนความสัมพันธ์ใหม่ให้เกิดขึ้นในสังคม ในมิติที่สอง ได้แก่ การใช้พื้นที่

สาธารณะในฐานะเป็นพื้นที่ท�างานศิลปะ ซ่ึงมองว่าเป็นสมบัติของสาธารณะ                          

ของชุมชนเมือง และได้ใช้พื้นที่สาธารณะเป็นช่องทางการสื่อสารในการแสดง                     

ความคิดเห็นผ่านผลงานของตนออกสู่สังคม สอดคล้องกับท่ี Hughes (2009, p. 2)             

ที่ว่าการประกอบสร้างตัวตนของกราฟฟิติได้ผ่านเหตุการณ์ส�าคัญมาหลายช่วงเวลา                

ผ่านการกดทับ ต่อต้าน และต่อสู้ซึ่งเป็นการแสดงออกด้านอัตลักษณ์อย่างมีชีวิตชีวา

และโดดเด่น ในรูปแบบของศิลปะ (Art Form) ที่ไม่ได้ถูกเหมารวมไปกับศิลปะ                   

ในรูปแบบเดิม ๆ (non-traditional forms of art) แต่กลับเต็มไปด้วยบริบทในด้าน

เศรษฐกิจ สังคม มานุษยวิทยา สุนทรียภาพ และวัฒนธรรม เมื่อหลังจากที่กราฟฟิติ 

ได้ปรับตัวเองเข้ามาอยู่ในหอศิลป์ และพิพิธภัณฑ์จึงกลายเป็นการผสมผสานด้าน

 

 

 

 

 

 

 

 



วารสารวิชาการมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  ปีที่ 25  ฉบับที่ 49

กันยายน - ธันวาคม  2560
261

วัฒนธรรมรวมกลายเป็นเป็นวัฒนธรรมลูกผสมขึ้น (Hybrid Cultures) ซึ่งเป็น                        

การพัฒนาจุดยืนของกราฟฟิติที่มีการปฏิสัมพันธ์กับโลกภายนอก ก้าวเข้าสู ่ยุค                    

โลกาภิวัตน์ (Globalization) การสื่อสารที่รวดเร็วขึ้น การควบรวมและการข้าม

วัฒนธรรมจึงเกิดข้ึนได้ง่ายดาย เช่นเดียวกับกราฟฟิติมีการผสมผสานเทคนิค                  

(Mixed Media) นอกเหนือจากการใช้สีสเปรย์กระป๋อง นับจากปี 1980-1990                   

เป็นต้นไป ถือได้ว่าเป็นช่วงของการผสมผสานเทคนิค เช่น การปะติดโปสเตอร์              

สติ๊กเกอร์ ปากกาลม ประติมากรรม การใช้ผ้าใบ กับอาคารการใช้เทคโนโลยี                           

ด้านการฉายภาพ (Projector) นับว่าเป็นการท�าให้เส้นกั้นระหว่าง “Writers” (Graffiti 

artists) และ “Street Artists” มีความใกล้เคียงกันมากขึ้น จนในปัจจุบันอาจแยกกัน

ไม่ออก ซึ่งแล้วแต่ว่าตัวศิลปินจะนิยามผลงานสร้างสรรค์ของตนว่าจะน�าเสนอ                      

และแสดงออกมาอย่างไร โดยมีศิลปินที่มีชื่อเสียงของไทย ได้แก่ P7, Rakkit,                             

Mamafaka (RIP), Kong Jartown,  Alex Face, BON เป็นต้น   

 1.3.  การไปท่องเที่ยวหรือศึกษาต่อต่างประเทศในประเทศที่มีการบริหาร

จัดการด้านศิลปะที่ดี และให้ความส�าคัญกับศิลปะข้างถนน เช่น เยอรมัน อังกฤษ                 

และสหรัฐอเมริกา จนเกิดแรงบันดาลใจในการท่ีจะฝึกฝนและน�ามาศึกษาต่อ                            

ในประเทศของตน ซ่ึงสอดคล้องกับผลการวิจัยของ รัตนา หาญสวัสดิ์ (2551,                            

หน้า 69) ที่พบว่า แรกเร่ิมงานศิลปะข้างถนนได้เข้ามาและรู้จักกันเฉพาะในกลุ่ม                   

คนเล็ก ๆ จากการเดินทางไปศึกษาต่อยังต่างประเทศของนักเรียนไทย การพบเห็น

นิตยสาร วีดีโอจากต่างประเทศ จึงท�าให้มีกลุ ่มคนที่สนใจงานศิลปะข้างถนน                          

และน�ามาสร้างสรรค์ต่อในประเทศไทย โดยน�ามาประยุกต์สร้างสรรค์ภายใต้                               

อัตลักษณ์ของตัวศิลปินและบริบทของความเป็นไทย ซึ่งถือเป็นการสร้างสรรค์                     

ผลงานข้ามวัฒนธรรม (Cross Culture) ด้วย

2.  ศิลปะข้างถนนภายใต้บริบททางสังคมไทย

ประเภทและรูปแบบของศิลปะข้างถนนภายใต้บริบทสังคมไทย จากการวิจัย

ครั้งนี้ พบว่า มีทั้งสิ้น 9 ประเภท ได้แก่ Tag, Throw-Ups, Font, Character, Sticker, 

Poster, Production, Painting , Pieces 

ซึ่งมีความแตกต่างจากผลการศึกษาของ สมเกียรติ ต้ังนโม (2007) ท่ีได้                 

ศกึษาไว้โดยพบว่า ม ี7 ประเภท ได้แก่ Tags, Throw-ups, Pieces, Top to Bottoms,                  
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End to Ends, Whole Cars และ Whole Trains โดยประเภทของงานศิลปะข้างถนน

ที่พบว่ามีความแตกต่างกันนั้น จากการวิเคราะห์ตัวบริบทของงานศิลปะข้างถนน                   

ในปี 2007 จนถึงในปี 2016 ซ่ึงเป็นงานที่ศึกษาห่างกันเกือบ 10 ปี พบว่า สาเหตุ                      

ทีเ่กดิรปูแบบศลิปะข้างถนนทีห่ลากหลายแตกต่างกนัขึน้นัน้  เนือ่งจากการพฒันาการ

ด้านสื่อต่าง ๆ ของสังคมโลก เช่น โลกสังคมออนไลน์ การเข้าถึงอินเตอร์เน็ทง่ายข้ึน                

การตดิตามศกึษาค้นคว้าเทคนคิการสร้างสรรค์ผลงานศลิปะข้างถนน  จากทัว่ทกุมมุโลก

เกดิขึน้ได้ง่าย จงึท�าให้ศลิปินในประเทศไทยมพีฒันาการเท่าทนัศลิปินในต่างประเทศ

สามารถผลิตผลงานได้หลากหลายขึ้น อีกทั้งศิลปินไทยยังได้สร้างอัตลักษณ์                   

ในงานศิลปะข้างถนนให้สอดคล้องกับบริบทความเป็นไทย โดยมีการน�าภาษาไทย                

มาใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานมากขึ้นอีกด้วย

3.  การใช้เป็นต้นทุนในการต่อยอดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์

แนวทางการน�าความคิดสร้างสรรค์ของศิลปะข้างถนนสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์

แยกการแตกยอดได้ 3 ด้าน ได้แก่

 1. ด้านผลิตภัณฑ์ และผลงานสร้างสรรค์ เป็นการดึงเอาบุคลิกหรือ                      

อัตลักษณ์ของผลงาน ศิลปินที่ได้รับความนิยมมาเป็นส่วนหน่ึงของผลิตภัณฑ์                       

หรือเป็นส่วนเสริมในการออกแบบ เช่น การใช้ Tag ของศิลปินมาเป็นลายเสื้อยืด                

ลายปัก สกรีนและลวดลายสายนาฬิกา ลวดลายแผ่นสเก็ตบอร์ด การใช้ตัวละคร 

(Character) ที่วาดข้ึนโดยศิลปินข้างถนนมาเป็นหุ่นโมเดล พวงกุญแจ ลายกระเป๋า 

หรือสินค้าผลิตภัณฑ์บางอย่างได้เชิญให้ศิลปินข้างถนนเข้ามามีส่วนร่วมกับ                           

การออกแบบสินค้า และผลิตภัณฑ์นั้น และท�าให้มีจ�านวนจ�ากัดจูงใจต่อการสะสม        

เป็นของหายาก และมีไว้ในครอบครอง การเชื่อมโยงผลงานของศิลปินที่มีชื่อเสียง                 

กับสินค้าและผลิตภัณฑ์เป็นการสร้างมูลค่า ดังตัวอย่างเช่น สินค้าเสื้อผ้าของ Obey 

หรือการสร้างสรรค์ผลงานของศิลปินไทยอย่าง AMP, CHOM และ P7 ท่ีมักจะ                

สามารถพบเห็นชิ้นงานของเขาได้บ่อยครั้งตามห้างสรรพสินค้าต่าง ๆ เป็นต้น

 2. ด้านการสร้างแบรนด์ และการตลาด การน�าศิลปะข้างถนน ซึ่งมี                   

หลากหลายรูปแบบ เช่น แทก (Tag) การพ่นแบบฉับพลัน (Throw-up) ตัวอักษร                     

ทรงบางกลม (Bubble) ตัวละครหรือการ์ตูน (Character) หรือรูปแบบอื่น ๆ                            

มาสร้างสรรค์เป็นแบรนด์สินค้า เช่น แบรนด์สินค้า Street Art ระดับโลก OBEY                 

 

 

 

 

 

 

 

 



วารสารวิชาการมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  ปีที่ 25  ฉบับที่ 49

กันยายน - ธันวาคม  2560
263

หรือในประเทศไทย อย่างแบรนด์ AMP อาจไม่ใช่เรื่องใหม่ในวงการออกแบบแฟชั่น

ระดับโลก เพียงแต่เกิดขึ้นแล้วดับไปเป็นเพียงกระแสที่พัดผ่านไปตามยุคสมัยนิยม                   

แต่การจะสร้างแบรนด์หรือตราสินค้าให้คงอยู่ และมีอิทธิพลอย่างการออกแบบ                        

อาจจะต้องมีการวิเคราะห์วางแผนที่ดี และรอบคอบ เพื่อให้แบรนด์สินค้านั้น                            

อยู่รอดต่อไปจึงเป็นสิ่งจ�าเป็น เมื่อเกิดแบรนด์สินค้าที่มีบุคลิกภาพ และอัตลักษณ์                        

ที่จะสะท้อนความเป็นศิลปินข้างถนนนั้น เป็นการปักหมุดหมายโดยนัยยะว่า                               

กลุ่มเป้าหมายที่ต้องการจะสื่อสาร จะต้องเป็นกลุ่มวัยรุ่นที่มีความนิยมหรือชื่นชอบ                     

ในวัฒนธรรมย่อยดังกล่าว การวางแผนการตลาดเพื่อท่ีจะประชาสัมพันธ์สร้าง                            

การรับรู้ ไปจนถึงกระตุ้นให้เกิดการซื้อ หรือจับจ่ายยอมรับตัวสินค้า หรือผลิตภัณฑ์   

ภายใต้แบรนด์ จ�าเป็นจะต้องมีแผนกลยุทธ์ที่ยอดเย่ียมเพื่อให้แบรนด์สามารถ                       

ครองใจและสร้างให้ผู้บริโภคเกิดความจงรักภักดีต่อแบรนด์สินค้ากลับมาใช้ใหม่                  

อีกครั้ง

 3. ด้านการสร้างมูลค่าในตัวบุคคล การสั่งสมประสบการณ์ของศิลปิน                

และการพัฒนาทักษะทางด้านศิลปะที่มีความแตกต่าง จนเกิดบุคลิกภาพเฉพาะตัว                  

ที่สะท้อนลงไปในผลงาน นอกจากจะท�าให้ตัวช้ินงานมีคุณค่าด้านอัตลักษณ์และ                 

มูลค่า ยังส่งผลให้ตัวศิลปินเกิดมูลค่าในตัวเองตามขึ้นไปจนกลายเป็นผู้เชี่ยวชาญ                  

มีความน่าเชื่อถือ และมีตัวตนมากขึ้น สอดคล้องกับข่าวท่ีน�าเสนอผ่านเว็บไซต์                   

The Guardian ส�านักข่าวของอังกฤษ ที่ได้น�าเสนอข่าวเกี่ยวกับงานศิลปะ Banksy 

ศิลปินข้างถนนอนัดบัต้น ๆ ของโลกชาวองักฤษทีม่ชีือ่เสยีงโด่งดงัไปทัว่โลก สามารถ              

สร้างมูลค่าของงานศิลปะข้างถนนจากชื่อเสียงของตนเอง โดยงานศิลปะของเขา                    

ได้รับการประมูลจากนักสะสมงานศิลปะด้วยมูลค่าสูงถึง 120,000 ปอนด์ (http://

theguardian.com/artanddesign/2014/jun/12/banskey-ptrint-new-york-                      

stall-fortune-bonhams เข้าถึงเมื่อ 1 กันยายน 2558) ซึ่งสะท้อนให้เห็นว่า                              

งานศิลปะข้างถนนของศิลปินที่เป็นที่รู้จักทั่วโลกอย่าง Banksy สามารถสร้างมูลค่า               

ให้กับชิ้นงานรวมถึงตัวศิลปินได้อย่างมหาศาล หรือศิลปินไทยอย่าง Alex Face                          

ทีส่ามารถสร้างมลูค่าให้กบัชิน้งาน รวมถงึตวัของเขาเองโดยได้ร่วมงานกบั Converse 

สร้างสรรค์ รองเท้าผ้าใบบนรุ่นที่คลาสสิคที่สุดตลอดกาลของ Converse Chuck                

Taylor All Star Hi โดยในคอลเลคช่ันจะมีทั้งหมด 20 คู่ แบ่งเป็น 4 ซีรี่ ซีรี่ละ 5 คู่                 
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แต่ละคู่ออกแบบโดย Alex Face เองทั้งหมด โดยสามารถสร้างมูลค่าให้กับราคา      

รองเท้าที่คู่ละ 10,000 บาท (https://www.converse.co.th/converse-x-alex-face/ 

เข้าถึงเมื่อ 30 ตุลาคม 2559) การที่ศิลปินสามารถร่วมงานกับแบรนด์สินค้าชั้นน�า                    

ได้สะท้อนให้เห็นว่า การสั่งสมประสบการณ์จนเป็นศิลปินที่มีชื่อเสียงสามารถ                   

สร้างมูลค่าในตนเองได้ และสามารถน�าไปต่อยอดสู่การสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้

การที่จะน�าศิลปะข้างถนนมาต่อยอดสู่การสร้างเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ�าเป็น

อย่างยิ่งที่จะต้องท�าความรู้จัก ประเมินคุณค่า ความหมายให้รู้จักกับวัตถุดิบที่จะ                  

น�ามาต่อยอดให้เป็นอย่างดีเสียก่อน Guilford (1991, pp. 125-143) ได้ให้แนวคิด               

ในเรือ่งองค์ประกอบของความคดิสร้างสรรค์ไว้  ซึง่ผูว้จิยัได้ใช้มาอภปิรายในการก่อตัว

ในเชงิความคดิสร้างสรรค์ของศลิปะข้างถนน คอื ความคดิรเิริม่ (Originalty) มลีกัษณะ

ความคิดแปลกใหม่ แตกต่างจากความคิดธรรมดาง่าย ๆ ทั่วไป ซึ่งความแตกต่าง               

นี่เองถือได้ว่าเป็นผลผลิตของปัจเจกและอัตบุคคลที่เรียกว่า “อัตลักษณ์” มีความคิด

คล่องตัว (Fluency) ในการถ่ายทอดผลงานออกมานั้นการเจอโจทย์ที่มีความท้าทาย

และควบคุมไม่ได ้  เช ่น บริบทชุมชนที่มีความหลากหลายทัศนคติของผู ้คน                                      

ความแตกต่างล้วนแล้วแต่จะมีผลกับการสร้างสรรค์ผลงานแทบทั้งสิ้น ตัวศิลปิน                 

ต้องมี ทักษะในการแก้ปัญหา มีความยืดหยุ่น (Flexibility) เปล่ียนสถานการณ์                           

ที่นอกเหนือจากการควบคุมให้ส่งผลด้านประโยชน์หรือความสวยงามต่อผลงาน                 

ของตน ณ พื้นที่นั้นให้ได้ ซึ่งอาจผสมผสานกับเทคนิคท่ีมีเฉพาะตนท่ีฝึกฝนมา                          

ไปจนถึงการกล้าที่จะทดลองด้วยความประณีตบรรจง (Elaboration) รังสรรค์ผลงาน

ให้ออกมาสวยงามสมบูรณ์ที่สุด ซ่ึง Hawkins (อ้างถึงใน คุณากร วาณิชย์วิรุฬห์,                  

2552, หน้า 6-8) ได้เสริมว่า องค์ประกอบทั้งหมดได้สอดผสานกันและถ่ายทอด                 

ออกมาอย่างมีลักษณะเฉพาะตัวด้วยวัตถุประสงค์ในด้านความหมาย (Meaning)                

เพื่อสื่อสารกับผู้ชมผลงาน และสามารถน�าเอาผลงานศิลปะข้างถนนไปต่อยอด                        

สู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ได้อย่างยั่งยืน 
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ข้อเสนอแนะในงานวิจัย

ข้อเสนอแนะในการน�าไปใช้ประโยชน์

1. ในด้านการศึกษาสามารถน�าผลการวิจัยศิลปะข้างถนนมาเผยแพร่                        

ให้ทราบถึงประวัติความเป็นมา ประเภท และเทคนิคการสร้างสรรค์ ซึ่งถือว่าเป็น                

ศิลปะสมัยใหม่ที่ประชาชนทั่วไปสามารถเข้าถึง และฝึกหัดสร้างสรรค์ได้อย่าง                       

แพร่หลาย อันน�าไปสู่การพัฒนาในวงการศิลปะสมัยใหม่วงกว้างยิ่งขึ้น

2.  ในด้านเศรษฐกิจ ผลการวิจัยในครั้งน้ี ผู้ประกอบการสามารถเห็นภาพ                

รายละเอียดและองค์ประกอบของศิลปะข้างถนนแบบเจาะลึกได้อย่างเด่นชัดยิ่งขึ้น 

ท�าให้มีตัวเลือกที่หลากหลายข้ึน ในการสร้างจุดจับใจในการสื่อสารกับกลุ่มผู้บริโภค 

เช่น การใช้ตัวการ์ตูนสตรีทในงานโฆษณา หรือผลิตภัณฑ์แฟชั่น (Street Style)                        

ซึ่งเป็นเครื่องมือส�าคัญในการสร้างมูลค่าให้กับแบรนด์สินค้าท่ีผู้ประกอบการเลือกใช้

เป็นตัวแทนแบรนด์และสินค้า 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

1. ในด้านการศึกษา ผู้สนใจสามารถศึกษาในเชิงการบริหารจัดการศิลปะ              

ข้างถนนในหอศลิป์และพพิธิภณัฑ์ว่าความแตกต่างกนัหรอืไม่กบังานศลิปะแบบดัง้เดมิ 

ซึ่งมีที่มาและรูปแบบของช้ินงานที่แตกต่างกัน และการน�าศิลปะข้างถนนเข้ามาสู่                

การเรียนการสอนอย่างเป็นระบบในวงการศิลปะ 

2. ด้านการวิจัยต่อยอดสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์ สามารถศึกษาโดยการวิจัย              

และพัฒนาต่อยอดทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการน�าเอาประเภทของศิลปะข้างถนน

ทั้ง 9 ประเภท ไปพัฒนาเป็นสินค้า หรือบริการ หรือผลิตภัณฑ์ด้านแฟชั่น อุปกรณ์

ตกแต่ง และแบรนด์สินค้า ซึ่งเป็นต้นทุนทางความคิดสร้างสรรค์ มาสร้างเป็น                         

ต้นแบบให้กับผู้ประกอบการรายใหม่ เพื่อเป็นแบบอย่างในการสร้างธุรกิจแฟชั่น                 

เพื่อสร้างรายได้ให้กับประเทศต่อไป
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