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บทคัดย่อ

บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาวัฒนธรรมดนตรีและของที่ระลึกของชนเผ่า

ไทแสก เพื่อเพิ่มมูลค่าของที่ระลึกในรูปแบบกล่องดนตรี และเพื่อประเมินความพึงพอใจ

ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ ด�ำเนินงานเป็น 3 ระยะ ได้แก่ 1) การสัมภาษณ์เชิงลึก                      

กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก เลือกกลุ่มเป้าหมายแบบเจาะจง และวิเคราะห์ข้อมูลเชิงเนื้อหา                 

2) กระบวนการสร้างสรรค์ผลติภณัฑ์จากท�ำนองเพลงไทแสก โดยการวเิคราะห์ เรยีบเรยีง       

แปลงข้อมูลเป็นวิธีบรรเลงของกล่องดนตรี 3) เก็บข้อมูลความพึงพอใจผู้บริโภคจาก              

กลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 123 คน โดยการสุ่มแบบเจาะจงจากนักท่องเที่ยวเผ่าไทแสก                 

เครื่องมือเป็นแบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ สถิติที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูล 

ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลีย่ ส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน วเิคราะห์ข้อมลูโดยวธิสีรปุผลเป็นรายข้อ 

1 สาขาวิชาดนตรี คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
 Music Department, Faculty of Humanities and Social Sciences, Rajabhat 

Mahasarakham University

 

 

 

 

 

 

 

 



319
วารสารวิชาการมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยบูรพา  ปีที่ 28  ฉบับที่ 2

พฤษภาคม - สิงหาคม  2563

พบว่า ชนเผ่าไทแสกมีประเพณีที่ส�ำคัญ คือ พิธีกินเตดเดน บวงสรวงโองมู้                  

โดยการแสดงแสกเต้นสากเป็นการแสดงประกอบดนตรีสองบทเพลง ได้แก่ 1) เพลง                

หวึน่หม่อลมุหม่อ 2) เพลงโรมไถ้แถรก ผูว้จิยัเลอืกบทเพลงที ่ 1 วเิคราะห์ความเหมาะสม               

โดยเพลงมีท�ำนองหลักชัดเจน ท�ำนองหลักไม่ยาวเกินไป และช่วงเสียงไม่กว้างเกิน            

จ�ำนวนเสยีงในกล่องดนตร ี เมือ่สร้างผลติกล่องดนตรทีีม่ที�ำนองเพลงของเผ่าไทแสกแล้ว               

น�ำมาประกอบกับผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกของเผ่าไทแสกเพื่อเพิ่มมูลค่า ความพึงพอใจใน

ผลิตภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับกลาง 

ค�ำส�ำคัญ: เพิ่มมูลค่า, ไทแสก, ของที่ระลึก, ภูมิปัญญาท้องถิ่น, กล่องดนตรี  

Abstract

The purposes of the current study were to study music cultures                 

and souvenirs of Thai Saek Ethic group in order to create value-added                   

of Thai Saek music box and to evaluate consumers’ satisfaction of the 

developed Thai Saek music box. The study was divided into 3 phases                 

including 1) In-depth interview with key informants–At this stage,                          

targeted groups were purposively selected and the data were analyzed.                  

2) The creation of Thai Saek music box phase which aimed to utilize                     

the knowledge of Thai Saek music culture to analyze, arrange, and                    

adjust music to produce melody used in the music box creation, and                     

3) The satisfaction evaluation phase–123 subjects were selected using 

purposive sampling method from tourists traveling in the community                       

to complete five-scale questionnaires. The statistics used in the data 

analysis were Mean, Standard Deviation, and Percentage. The findings                   

can be concluded as follows:  

The results of the study indicated that the important tradition of                    

the community was “Kin Tet Den”, a ceremony held to worship                                

Ong Moo, the holy spirit of the community. “Saek Ten Sak” was                              

performed in this ceremony. Two songs used in this performance are                  
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1) “Wuoun Mo Lum Mo” and 2) “Roam Tae Trak”. The first song was                   

selected to be used in music box because of  its salience of the theme, 

length of the theme and the range of the melody. The developed                          

Thai Saek music box was found to be satisfied at an average level. 

Keywords: Value-Added, Thai Saek, Souvenirs, Local Wisdom, Music Box   

บทน�ำ

วิถีของมนุษย์ตั้งแต่โบราณการในแต่ละพื้นถ่ินน้ัน ล้วนถูกสร้างสรรค์มาจาก                   

วิถีชีวิตความเป็นอยู่ เพื่อการเติมเต็มให้ด�ำรงชีวิตที่ดีและสมบูรณ์ อีกทั้งความเชื่อที่อยู่               

คู่กับวัฒนธรรมในท้องถิ่นนั้น ๆ การสืบทอดทางวัฒนธรรม การเชื่อมโยงทางวัฒนธรรม

จากต่างถิ่นท�ำให้เกิดการเรียนรู้แลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมอันดีงามระหว่างเช้ือชาติ                 

และพื้นถิ่น โดยวัฒนธรรมท้องถิ่นถือเป็นเอกลักษณ์เฉพาะที่ถูกหล่อหลอมจากวิถีชีวิต

ความเป็นอยู ่ เป็นมรดกที่สืบทอดจากรุ ่นสู ่รุ ่น วัฒนธรรมทางดนตรีก็เช่นกันที่ใน                      

แต่ละพื้นถิ่นจะมีเอกลักษณ์ที่แตกต่างกัน นักดนตรีวิทยาได้น�ำวิทยาศาสตร์มาใช้ใน                   

การทดลองดนตรีในพื้นถิ่นต่าง ๆ โดยใช้ทฤษฎีดนตรีตะวันตกเป็นตัวแปรในการทดลอง

หรือการท�ำวิจัย ดนตรีตะวันตกได้ถูกท�ำการศึกษาตั้งแต่สมัยกรีกโบราณและพัฒนา               

ต่อเนื่องตามยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไปตามสภาพสังคม การสร้างคุณค่าทางวัฒนธรรม              

ทั้งในเชิงอนุรักษ์และในเชิงเศรษฐกิจ ซ่ึงในด้านเศรษฐกิจนั้น วัฒนธรรมท้องถิ่นได้ถูก              

น�ำมาผสมผสานกับข้าวของเครื่องใช้ เสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม วัสดุสิ่งของ ของที่ระลึกต่าง ๆ 

ผ่านงานศลิปะแขนงต่าง ๆ รวมถงึวฒันธรรมทางดนตรทีีถ่กูสร้างสรรค์จากการด�ำรงชวีติ            

ก็ถูกน�ำมาแสดงในงานต่าง ๆ นอกจากจะเป็นการจรรโลงสังคมแล้ว ยังเป็นการสร้าง               

รายได้ให้กับนักดนตรีและนักแสดง การน�ำองค์ความรู้ทางวัฒนธรรม เช่น วัฒนธรรม               

ทางดนตรมีาคดิต่อยอดเพือ่สร้างคณุค่าทางสงัคมและเพิม่มลูค่าผลติภณัฑ์จากภมูปัิญญา

ท้องถิ่น จึงเป็นเรื่องที่ควรศึกษาเพื่อเป็นการส่งเสริมธุรกิจในท้องถิ่น อีกทั้งยังถือเป็น              

การอนุรักษ์และเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่นอีกทางหนึ่ง

มนตรี ตราโมท (2540) ให้ความหมายของเพลงพื้นบ้านว่า หมายถึง เพลงของ              

ชาวบ้านในท้องถิ่นต่าง ๆ ซึ่งในแต่ละท้องถิ่นจะมีการร้องเล่นที่แตกต่างกันออกไป                  

ตามสภาพของท้องถิ่นนั้น ๆ 
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อเนก นาวิกมูล และณรงคชัย ปฎกรัชต (2550) ให้ความหมายเพลงพื้นบ้านว่า 

เพลงพื้นบ้านพื้นเมือง หมายถึง เพลงที่ชาวบ้านร้องเล่นกันมานานโดยเฉพาะในยุคสังคม

แบบเกษตรกรรมมีการถ่ายทอดด้วยปากหรือสังเกตจ�ำเอาเอง มักไม่ทราบชื่อผู้คิด

ท่วงท�ำนองของแต่ละเพลง การร้องมีท้ังการร้องแบบคนเดียวหรือร้องเป็นกลุ่ม เพลง             

พื้นบ้านนั้นถือเป็นวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ในแต่ละพื้นที่ ตามวิถีชีวิตความเป็นอยู่ 

สภาพอากาศ สภาพภูมิศาสตร์ ซ่ึงหากแบ่งตามพื้นท่ีในประเทศไทยตามภูมิศาสตร์แล้ว 

แบ่งออกเป็นสี่ภาค คือ ภาคกลาง ภาคใต้ ภาคเหนือ และภาคตะวันออกเฉียงเหนือหรือ

ภาคอีสาน ซึ่งภาคอีสานเป็นภาคที่มีคนอยู่ในพื้นที่มากที่สุด จึงมีความหลากหลายทาง

วัฒนธรรม หากจะกล่าวถึงวัฒนธรรมทางด้านดนตรีแล้ว เพลงพื้นบ้านอีสานถือว่า              

มีเอกลักษณ์เพราะมีท้ังความไพเราะและความสนุกสนาน อีกทั้งภาคอีสานยังมี                   

แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นที่นิยมในหมู่นักท่องเที่ยว ทั้งในเชิงธรรมชาติและในเชิงวัฒนธรรม 

ท�ำให้เกิดการสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวเป็นจ�ำนวนมาก นอกจากรายได้จากที่พัก 

อาหาร ค่าบริการต่าง ๆ จากนักท่องเท่ียวแล้ว การขายของที่ระลึกยังเป็นสิ่งที่สร้าง                

รายได้ให้กับคนในพื้นที่เช่นกัน 

ของที่ระลึกเป็นสิ่งหน่ึงท่ีชุมชนสามารถน�ำเอามรดกทางธรรมชาติ หรือมรดก                

ทางวัฒนธรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน มาแปลงเป็นกิจกรรมเพื่อสร้างรายได้                        

ให้กับชุมชน ท�ำให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ ระลึกถึงสถานที่และวัฒนธรรมของ

พื้นถิ่นได้ ของที่ระลึกทางวัฒนธรรมท่ีเป็นท่ีนิยม เช่น ของใช้ เสื้อผ้าเครื่องนุ่งห่ม                       

ของเล่น และอื่น ๆ อีกมากมาย ล้วนแล้วแต่เป็นสิ่งที่เป็นรูปธรรม คือ สามารถที่จะ                          

จับต้องได้ นักท่องเท่ียวจะรู ้สึกผิดหวังถ้าในแหล่งท่องเที่ยวไม่มีสินค้าของที่ระลึก                       

ให้เลือกซื้อ สินค้าของท่ีระลึกจึงนับเป็นสิ่งท่ีต้องอยู่ควบคู่เป็นเอกลักษณ์ประจ�ำท้องถิ่น

กับแหล่งท่องเทีย่วเสมอ  ร้านขายของทีร่ะลกึนัน้จงึเป็นร้านทีต่ัง้ขึน้เพือ่วตัถปุระสงค์หลกั

ในการขายของให้นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะในหลายประเทศได้น�ำเอาสินค้าของที่ระลึก       

มาเป็นจุดขายในการท่องเท่ียว โดยพยายามแข่งขันกันจัดเทศกาลลดราคาสินค้า                      

ของที่ระลึกเพื่อดึงดูดใจนักท่องเท่ียวจึงส่งผลให้ธุรกิจจ�ำหน่าย สินค้าและของที่ระลึก                 

ท�ำรายได้มหาศาลให้กบัประเทศไทย  ในปัจจบุนัการเดนิทางท่องเทีย่วขยายตวัอย่างมาก 

การคมนาคมขนส่งสะดวกรวดเร็ว การรับและเผยแพร่วัฒนธรรมวัตถุกระจายไปทั่วโลก 

สิ่งของวัตถุอย่างเดียวกันมีผู ้ซื้อไปใช้ทั่วโลก การซื้อสินค้ากลับบ้านจึงมิได้จ�ำกัด                     
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อยู่เฉพาะของซึ่งจะน�ำไปเป็นของท่ีระลึกอีกต่อไป ดังน้ันค�ำจ�ำกัดความของสินค้าและ              

ของท่ีระลึกจึงหมายถึง สิ่งของใดก็ตามท่ีนักท่องเท่ียวซ้ือและน�ำสินค้านั้นกลับไปยัง

ภูมิล�ำเนาของตน โดยอาจมีวัตถุประสงค์เพื่อใช้สอยในชีวิตประจ�ำวัน เป็นของฝาก                   

หรือเป็นของที่ระลึกก็ได้ โดยเฉพาะของท่ีระลึกท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะของท้องถิ่น                      

ตามสภาวะแวดล้อมทางสังคม วัฒนธรรม ประเพณี และอาจจะเป็นสินค้าที่แสดงถึง                  

วถิชีวีติความเป็นอยูข่องในท้องถิน่นัน้ ๆ (ฉนัทชั วรรณถนอม, 2552) ในส่วนวฒันธรรม               

ทางดนตรีซึ่งถือเป็นนามธรรม ถ้าหากไม่ได้บันทึกลงแผ่นเสียง (ซีดีเพลง) ก็ยากที่จะน�ำ               

ไปเป็นของฝากหรือของที่ระลึกได้ แต่หากมีวัสดุที่สามารถบันทึกท�ำนองเพลง                            

โดยไม่ต้องใช้ระบบไฟฟ้า มีขนาดเล็ก ราคาไม่แพง และสามารถน�ำมาประยุกต์ใช้กับ               

ของท่ีระลกึทางวฒันธรรมทีม่อียูไ่ด้ ช่วยเพิม่มลูค่าของทีร่ะลกึได้ วสัดนุัน้คือ กล่องดนตรี

กล่องดนตรีเป็นเครื่องดนตรีเล่นอัตโนมัติชนิดหน่ึง ซึ่งมีลักษณะเป็นกล่องไม้             

ด้านในมีกลไกเป็นทรงกระบอกหรือจานโลหะท่ีมีปุ่มเล็ก ๆ ยื่นออกมาจ�ำนวนมาก                 

เรียงตามจังหวะกับระดับโน้ตดนตรี และมีเข็มโลหะขนาดต่าง ๆ ซึ่งเป็นตัวก�ำเนิดเสียง 

ติดตั้งเรียงตัวขวางทางหมุนของปุ่มโลหะเหล่านั้น เมื่อไขลานของกล่อง ทรงกระบอก             

หรือจานโลหะนั้นจะหมุน ท�ำให้ปุ่มโลหะเคลื่อนเข้ากระทบและดีดเข็มโลหะที่ติดตั้งไว้      

เกิดเป็นเสียงดนตรี กล่องดนตรีท่ีซับซ้อนขึ้นอาจจะมีทรงกระบอกหรือจานโลหะ                 

หลายชิ้น หรืออาจจะมีการติดตั้งกระดิ่งหรือกลองขนาดเล็กเพิ่มเติมอยู่ภายในด้วย 

สามารถบันทึกท�ำนองต่าง ๆ ตามที่ต้องการ ด้วยขนาดที่เล็ก ท�ำให้เป็นการง่ายที่จะติด

ตั้งเข้ากับสิ่งของต่าง ๆ ได้ หากน�ำกล่องดนตรีที่มีท่วงท�ำนองที่เป็นเอกลักษณ์ของ

วฒันธรรมพืน้บ้าน ไปผสมผสานกบัของทีร่ะลกึทางวฒันธรรม อาจท�ำให้ของทีร่ะลกึนัน้            

มีความน่าสนใจมากขึ้น มีมูลค่าทางสังคมและธุรกิจมากขึ้น อีกทั้งยังเป็นการอนุรักษ์              

และเผยแพร่วัฒนธรรม ให้เป็นที่รู ้จักและสืบทอดสู่คนรุ่นหลัง ให้มีความภูมิใจและ                      

รักในวัฒนธรรมของตนเอง 

ชาวบ้านชมุชน “อาจสามารถ” เป็นชนกลุม่พืน้เมอืงทีเ่รยีกตนเองว่า “ชาวแสก” 

มีภาษาพูดเป็นของตนเอง แต่ไม่มีภาษาเขียน แสก หมายความว่า แจ้ง สว่าง ชาวแสก

เดิมอาศัยอยู่แถบ 12 ปันนา ต่อมาได้อพยพมาทางใต้อาศัยอยู่ทางเมืองวินห์ เมืองรอง

และเมืองเว้ เป็นดินแดนที่ติดต่อประเทศจีนและเวียดนาม ชาวแสกตั้งตนเป็นอิสระ             

ไม่ได้ขึ้นกับใคร วัฒนธรรม ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชนเผ่าไทยแสก คือ วัฒนธรรมทาง            
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ภาษา การแต่งกาย อาหาร ความเชื่อ พิธีกรรม และการละเล่นแสกเต้นสาก ปัจจุบัน               

ตั้งอยู ่ที่ หมู ่บ้านอาจสามารถ ต�ำบลอาจสามารถ อ�ำเภอเมือง จังหวัดนครพนม                        

หมู ่บ ้านชาวไทแสกได้รับสนับสนุนจากการท่องเที่ยงแห่งประเทศไทย ให้เป็น                           

แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม มีการจัดการที่พัก บริการ กิจกรรม และของที่ระลึก                   

การด�ำเนินการการท่องเท่ียวของหมู่บ้านไทแสก ยังได้รับการรับรองมาตรฐานจาก                  

การท่องเทีย่วแห่งประเทศไทย ในปี 2552 และ 2555 แต่ในช่วงหลายปีนี ้ การท่องเทีย่ว                          

วิถีชุมชนของหมู่บ้านไทแสกได้รับความนิยมลดลง อีกทั้งของที่ระลึกที่มีน้ันยังขาย                      

ไม่ได้ตามเป้าหมาย ประกอบกับชาวไทแสกในพื้นท่ีส่วนใหญ่ มีอาชีพรับราชการหรือ

ประกอบธุรกิจ และบางส่วนก็ไปประกอบอาชีพนอกถิ่นฐาน ท�ำให้วิถีทางวัฒนธรรม                  

ได้เปลี่ยนแปลงไป

ดังนั้นผู ้วิจัยจึงมีความสนใจในศึกษาวิจัยเรื่อง การเพิ่มมูลค่าของที่ระลึก                     

ทางวัฒนธรรมด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นในรูปแบบกล่องดนตรีท�ำนองเพลงอีสาน เพื่อ              

ศกึษาวฒันธรรม ของทีร่ะลกึ และท�ำนองเพลงพืน้บ้านของชนเผ่าไทแสก น�ำองค์ความรู้             

ที่ได้มาประยุกต์สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าของที่ระลึกทางวัฒนธรรมพื้นบ้าน                 

ของภาคอีสานในรูปแบบกล่องดนตรี และเพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค                        

ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทางวัฒนธรรม

วัตถุประสงค์การวิจัย

1.	 เพื่อศึกษาวัฒนธรรมของที่ระลึกและท�ำนองเพลงพื้นบ้านของเผ่าไทแสก

2.	 เพื่อเพิ่มมูลค่าของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมพื้นบ้านในรูปแบบกล่องดนตรี                  

ในเชิงอนุรักษ์

3.	 เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู ้บริโภคที่มีต ่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก                   

ทางวัฒนธรรม

 

 

 

 

 

 

 

 



324
วารสารวิชาการมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยบูรพา  ปีที่ 28  ฉบับที่ 2

พฤษภาคม - สิงหาคม  2563

กรอบแนวความคิดการวิจัย

การวิจัยนี้เป็นแบบ R&D (research and development) ประกอบไปด้วย                  

3 ระยะ แบ่งเป็น ระยะที่ 1 ศึกษาข้อมูลทางวัฒนธรรมของที่ระลึกและท�ำนองเพลง                

พื้นบ้านเผ่าไทแสก ระยะท่ี 2 พัฒนาของที่ระลึกทางวัฒนธรรมพื้นบ้านเผ่าไทแสก                    

ในรูปแบบกล่องดนตรี ระยะท่ี 3 ศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์               

ของที่ระลึกที่เพิ่มมูลค่าจากการต่อยอดจากองค์ความรู้ทางวัฒนธรรม

 

วิธีการวิจัย

กลุ่มผู้ให้ข้อมูล

1.1	 ผู้วิจัยได้คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลหลัก (key informant) ในการวิจัยครั้งนี้ ใช้วิธี

การคัดเลือกตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลหลักด้วยวิธีการเลือกตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลแบบเจาะจง            

(purposive sampling) จากผู้ท่ีมีความรู้เก่ียวกับวัฒนธรรมและดนตรีพื้นบ้านของ        

ระยะที่ 1 ศึกษาข้อมูลวัฒนธรรมของที่ระลึก

และทำ�นองเพลงพื้นบ้านเผ่าไทแสก 

- ความเป็นมาวัฒนธรรมไทแสก 

- ของที่ระลึกเผ่าไทแสก

- การคัดเลือกบทเพลงของเผ่าไทแสก

- วิเคราะห์ข้อมูลและบันทึกทำ�นองเพลง

  ของเผ่าไทแสกในแบบโน้ตสากล

• ข้อมูลส่วนบุคคล

- เพศ

- ระดับการศึกษา

- อายุ

- อาชีพ

- รายได้

- พฤติกรรมการท่องเที่ยว

ระยะที่ 3 การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค

• ความพึงพอใจของผู้บริโภค

  ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

- ด้านการออกแบบของที่ระลึก

- ด้านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก

- ด้านมูลค่าของที่ระลึก

- ด้านอื่น ๆ

ระยะที่ 2 กระบวนการพัฒนากล่องดนตรี

จากดนตรีพื้นบ้านเผ่าไทแสก 

- การวิเคราะห์บทเพลง

- เรยีบเรยีงเสยีงประสานบทเพลงเผ่าไทแสก

- กระบวนการสร้างกล่องดนตรี

- การใช้งานกล่องดนตรีประกอบกับ

  ของที่ระลึกของเผ่าไทแสก
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เผ่าไทแสก ได้แก่ ก�ำนันต�ำบลอาจสามารถ จังหวัดนครพนม ประธานวัฒนธรรมต�ำบล

อาจสามารถ นักวิชาการผู้เชี่ยวชาญเผ่าไทแสก ศิลปินผู้ขับร้องประกอบการแสดงแสก

เต้นสากและหัวหน้าศูนย์จ�ำหน่ายของที่ระลึกเผ่าไทแสก 

1.2	 ประชากรที่ใช้ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวเผ่าไทยแสก ต�ำบล

อาจสามารถ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดันครพนม ในระยะเวลา 1 ปี โดยประมาณ 30,000 คน                  

(จากการสัมภาษณ์) กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาวิจัยในครั้งน้ี คือ นักท่องเที่ยว                      

เผ่าไทยแสก ต�ำบลอาจสามารถ อ�ำเมือง จังหวัดนครพนม ที่สนใจซ้ือของที่ระลึกของ             

เผ่าไทแสก จ�ำนวน 123 ตวัอย่าง โดยใช้สตูรค�ำนวณจ�ำนวนประชากรทีร่ะดบัความเช่ือมัน่              

91% ค่าความคลาดเคลือ่น ± 9 % ตามแนวคดิของทาโร่ ยามาเน่ (ศริพิงศ์ พฤทธพินัธ์,               

2553) 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ มีขั้นตอนการด�ำเนินงานตามวัตถุประสงค์ของ            

การวิจัยดังต่อไปนี้ 

		  ระยะท่ี 1 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (in-depth 

interview) และบันทึกเสียงท�ำนองดนตรี การเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์โดย                       

การสัมภาษณ์เชิงลึก เก็บข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลส�ำคัญ (key informants) โดยใช้วิธี                 

เลือกแบบเฉพาะเจาะจง (purposive sampling) การวิเคราะห์ข้อมูล ข้อมูลที่ได้                  

จากการสัมภาษณ์ เทปบันทึก-เสียง และภาพถ่าย น�ำมาจัดหมวดหมู ่และน�ำไป                

วิเคราะห์เพื่อสังเคราะห์ข้อมูล 

		  ระยะท่ี 2 เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ เคร่ืองมือที่ใช้ในกระบวนการสร้าง

กล่องดนตรีจากท�ำนองเพลงพื้นบ้านเผ่าไทแสก 

		  ระยะท่ี 3 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถามความพึงพอใจของ              

ผู ้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เพิ่มมูลค่าจากการต่อยอดจากองค์ความรู ้              

ทางวัฒนธรรม เครื่องมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ เป็นเครื่องมือ                     

ท่ีใช้ในการวิจัยเพื่อประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยเป็นแบบสอบถาม                     

ที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น 	 
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สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล

ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยน�ำมาวิเคราะห์ดังนี้

1.	 ข้อมูลในแบบสอบถามตอนที่ 1 เกี่ยวกับสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม 

วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ จ�ำนวน และ ร้อยละ  

2.	 ข้อมูลในแบบสอบถามตอนที่ 2 เกี่ยวกับข้อมูลความพึงพอใจของผู้บริโภค 

ของที่ระลึก วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าเฉล่ีย และ              

ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

3.	 ข้อมูลในแบบสอบถามตอนท่ี 3 เป็นค�ำถามปลายเปิด (open-ended               

questions) สรุปผลเป็นเชิงพรรณนา

ผลการวิจัย

1.	 ผลการศึกษาข้อมลูวฒันธรรมของทีร่ะลกึและท�ำนองเพลงพืน้บ้านเผ่าไทแสก

ข้อมูลด้านความเป็นมา

ชาวไทแสกได้อพยพถิ่นฐานมาจากเมืองวินห์ประเทศเวียดนาม โดยอพยพ                 

มาตามล�ำน�้ำโขง บางกลุ่มตั้งถ่ินฐานอยู่ท่ีบ้านทอกท่าแค บ้านโพธิ์ค�้ำ บ้านหม้อเตริง            

มาที่แขวงค�ำม่วน เมืองท่าแขก ประเทศลาว และบางกลุ่มได้อพยพจากฝั่งซ้ายแม่น�ำ้โขง           

ดินแดนประเทศลาว มาอยู่ดินแดนฝั่งขวา ท่ีบ้านสะเล่าปัจจุบันคือบ้านไผ่ล้อม ต�ำบล

อาจสามารถ อ�ำเภอเมอืง จงัหวดันครพนม พระสนุทรราชวงษาให้ชนเผ่าแสกทีต่ัง้ถิน่ฐาน                 

ที่ป่าหายโศกตั้งเป็นกองอาทมาต (อาสาสมัคร) ท�ำหน้าที่คอยลาดตระเวนเฝ้าระวัง                

ตามชายแดนแม่น�้ำโขง พระบาทสมเด็จพระน่ังเกล้าอยู่หัว รัชกาลที่ 3 ทรงพระกรุณา

โปรดเกล้าฯ แต่งตั้งชนเผ่าแสกให้เป็นเมืองอาทมาตขึ้นกับเมืองนครพนม โดยให้                  

ฆานบุดดีเป็นหลวงเอกอาษาท�ำหน้าที่เป็นเจ้าเมืองอาทมาต และได้เปลี่ยนชื่อเป็น                

เมืองอาษามารถตามล�ำดับ ความหมายของแสกอีกความหมายหนึ่ง คือ การเฝ้าระวัง 

ข้อมูลด้านขนบธรรมเนียมประเพณี

ชนเผ่าไทแสกมีภาษาพูดสื่อสารกันที่เป็นของตนเองแต่ไม่มีภาษาเขียนเป็น                 

ของตนเอง โดยเชื่อว่าเป็นภาษาเวียดนามผสมกับภาษาลาวซึ่งเกิดจากการอพยพ                  

ย้ายถิ่นฐานมาเรื่อย อีกนัยหนึ่งภาษาแสกจะนิยมเป็นค�ำที่มีเสียงควบกล�้ำคล้าย                   
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ภาษาเขมร ชาวไทแสกจะเคารพนับถือโองมู้ ซึ่งถือเป็นบรรพบุรุษของชาวแสก เป็นผู้ที่             

มพีระคณุต่อลกูหลานรุน่หลงั ๆ ปัจจบุนัมกีารตัง้ศาลเจ้าเดนหวัว่โองมู ้ ทีต่�ำบลอาจสามารถ 

และมีพิธีบวงสรวง “โองมู้” โดยการแสดง “แสกเต้นสาก”

ข้อมูลด้านการท่องเที่ยว

ชาวไทแสกจะถือเอาวันขึ้น 2 ค�่ำ เดือน 3 เป็นวันรวมญาติ โดยมีการจัดซุ้ม      

กิจกรรมต่าง ๆ ในแต่ละคุ้ม และยังถือเป็นการเปิดรับนักท่องเที่ยวให้มาท่องเที่ยว              

เชงิวฒันธรรม โดยทีห่มูบ้่านของชาวไทยแสกจะมอีาหารทีข่ึน้ชือ่ คอื ปลาจุม่ เป็นอาหาร           

ที่นักท่องเที่ยวจะต้องมาลิ้มลองรสชาติของปลาแม่น�ำ้โขง

ข้อมูลด้านการแสดง

ในสมัยก่อนการเต้นสากชองชาวแสกถือว่าเป็นการละเล่นประจ�ำเฉพาะ                

พิธีบวงสรวง “โองมู้” ในวันขึ้น 2 ค�่ำ เดือน 3 ซึ่งตรงกับเดือนกุมภาพันธ์ ชาวแสก                  

เรียกว่า “พิธี-กิน-เตด-เดน” จะมีการแสดง “แสกเต้นสากถวายโองมู้” โดยใช้ไม้สาก          

ตีกระทบกันเป็นจังหวะ สากที่ใช้ตีในการเต้นสากก็คือ ไม้สากที่เป็นสากต�ำข้าว                          

ในสมัยโบราณแต่ขนาดยาวกว่าตรงกลางเรียวเล็ก ไม้รองพื้นสากจะใช้ไม้อะไร                         

รองก่อนก็ได้มีจ�ำนวน 1 คู ่ ขอให้มีขนาดเท่ากัน อุปกรณ์ในการเต้นสาก ไม้สาก                      

มีลักษณะตรงยาวประมาณ 2 เมตร ใช้เคาะจังหวะประมาณ 5-6 คู่ การวางไม้ สากจะ     

จัดเป็นช่วง ๆ ห่างกันประมาณ 50 เซนติเมตร ต่อ 1 คู่ ไม้รองพื้นสาก มีขนาดใหญ่                    

และยาวกว่าไม้สากมี 1 คู่ ขนาดกว้างยาวเท่ากันยาวประมาณ 5-7 เมตร ส�ำหรับเป็น                     

ฐานรองไม้สากจังหวะการตีสาก สมัยโบราณในการเคาะจังหวะจะใช้ไม้สากต�ำข้าว                   

ไม่มีการเตรียมจับไม้สากมาเคาะเป็นจังหวะได้เลย ปัจจุบันจังหวะการตีสากจะมี                     

หลายจังหวะด้วยกัน หากคนตีสากไม่เป็นและเต้นสากไม่เป็นหรือเต้นไม่ถูกจังหวะ                    

ไม้สากกจ็ะตกีระทบขาคนทีเ่ต้นท�ำให้เกดิการเจบ็ปวดได้ จะไม่เหมอืนกบัร�ำลาวกระทบไม้ 

เพราะต้องฝึกและต้องใช้เวลานานพอสมควรซ่ึงยากนักจะมีคนตีและเต้นได้เหมือน               

ชาวแสก เพราะจังหวะเร็วก็เร็วมาก ถ้าไม่ฝึกจนช�ำนาญจะไม่สามารถเต้นได้ มิใช่ว่า               

จะน�ำไปแสดงได้ตลอดไปก่อนท่ีจะน�ำไปแสดงท่ีอื่น จะต้องท�ำพิธีขออนุญาต “โองมู้” 

อนุญาตแล้วจึงน�ำไปแสดงเต้นสาก การน�ำไปแสดงโดยไม่ได้ขออนุญาตก็จะมีเหตุให้             

มอีนัเป็นไป เช่น ท�ำให้เจบ็ไข้ไม่สบายโดยหาสาเหตไุม่ได้หรอืเกดิอบุตัเิหตโุดยไม่คาดคดิได้  

ดนตรีที่ใช้ประกอบจังหวะเป็นดนตรีพื้นบ้าน มีกลองหาง ฆ้อง ฉิ่ง ฉาบ ผู้ให้จังหวะ                       
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ส่วนมากจะเป็นผู้ชาย ผู้แสดงแสกเต้นสาก ผู้ท�ำหน้าท่ีเคาะไม้สากจะนั่งตรงข้ามจับคู่               

กันประมาณ 4-7 คู่ แล้วแต่ความยาวของไม้รองไม้สาก จะเป็นผู้หญิงหรือผู้ชายก็ได้                     

ผู้เต้นจะท�ำท่าเต้นคล้าย ๆ กับลาวกระทบไม้แต่จังหวะการเต้นจะเร็วกว่ามาก จะมี                     

ทั้งเต้นเดี่ยว เต้นเป็นคู่ มีจังหวะช้า จังหวะเร็ว ผู้เต้นจะมีทั้งชายและหญิง ผู้ขับร้อง                   

เนือ้เพลงภาษาแล้ว ประกอบดนตรจีะเป็นผูห้ญงิหรอืชายกไ็ด้ เครือ่งแต่งกายในการแสดง

เต้นสาก ผู้ชายเสื้อด�ำแขนสั้น ผ้าย้อมหม้อสีคราม เสื้อคอกลมติดกระดุมด้านหน้า                         

กางเกงขาก๊วยหรือขาครึ่งท่อ ผ้าคาดเอวเป็นผ้าขาวม้า เป็นลายตะล่องสีแดง                         

ส่วนผ้าพาดบ่าใช้ผ้าสีแดงล้วน ผู ้หญิงเสื้อแขนยาวสีด�ำผ่าอกติดกระดุมด้านหน้า                    

ผ้าถุงสีด�ำมีเชิงที่ปลายผ้าถุง ผ้าถุงยาวกรอมเท้า ผ้าคาดเอวนิยมเป็นผ้าลายเดียวกันกับ

ลายเชิงผ้าถุงผ้าเบี่ยงซ้าย นิยมใช้ผ้าสีแดง นิยมใส่ตุ้มหู ก�ำไลขา และสร้อยขาและ               

สร้อยคอ ผมนิยมไว้ผมยาวเกล้ารัดมวย

ข้อมูลด้านของที่ระลึก

เพื่อรองรับการท่องเที่ยวมีการท�ำของที่ระลึกจ�ำหน่ายโดยมีการจัดตั้งศูนย์

จ�ำหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกตั้งอยู่ตรงข้ามกับศาลเจ้าเดนหวั่วโองมู้ ของที่ระลึก                       

ที่จัดจ�ำหน่ายได้แก่ เส้ือ กระเป๋า หมวก เครื่องประดับ ตุ ๊กตา พวงกุญแจ ฯลฯ                           

เรียงล�ำดับสินค ้าที่ เป ็นท่ีนิยม ผลิตภัณฑ ์ของท่ีระลึกของชนเผ ่าไทแสกได ้มี                                    

การปรับเปลี่ยนจากเดิมโดยมีทีมวิจัยมาพัฒนาของที่ระลึก (ก่อนที่ผู ้วิจัยเข้าพื้นที่)              

ได้ออกแบบจากข้อมูลของชนเผ่าไทแสก เป็นสัญลักษณ์คล้าย “นกแสก” ใช้สีด�ำ                      

และสีแดงซึ่งถือเป็นสีประจ�ำในการแต่งกายของ ชาวไทแสก

ข้อมูลด้านวัฒนธรรมทางดนตรี

นอกจากเอกลักษณ์จากวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวไทแสกแล้ว ชาวไทแสก              

ยังมีเอกลักษณ์วัฒนธรรมทางด้านดนตรีท่ีมีความน่าสนใจ และเป็นส่ิงที่ชาวไทแสก           

ภาคภูมิในเป็นอย่างยิ่งในภูมิปัญญาของบรรพบุรุษ ชาวแสกมีบทเพลงส�ำหรับประกอบ

พิธีกรรมต่าง ๆ และบทเพลงในวิถีชีวิตจากภูมิปัญญาท้องถิ่นหลายบทเพลงที่แต่งโดย             

คุณตาเหลือ ราชลัย คุณตาออน สาระชัย คุณลุงโต่ย และคุณลุงติ๊ก อาจสามารถ เช่น              

เพลงประวัติแสก เพลงแทรงตรุทัว เพลงรานส่ามหน�่ำสี่ เพลงแอ่งเสื่องหน่วง เป็นต้น           

เพลงประกอบพิธีการแสดงแสกเต้นสากสองบทเพลง ได้แก่ เพลงโรมไถ้แทรก และ                  

เพลงหวึ่นหม่อลุมหม่อ  
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การวิเคราะห์ข้อมูลดนตรี

ผู้วิจัยได้คัดเลือกบทเพลงหวึ่นหม่อลุมหม่อเพื่อใช้ในการวิจัยซึ่งเป็นบทเพลงที่                    

เหมาะกับการสร้างสรรค์กล่องดนตรี จากการวิเคราะห์บทเพลงพบว่า เป็นเพลงที่มี                     

ท�ำนองหลักชัดเจน ท�ำนองหลักไม่ยาวเกินไป และท�ำนองช่วงเสียงไม่กว้างเกินจ�ำนวน

เสียงในกล่องดนตรี โดยมีเนื้อร้องและความหมายดังต่อไปนี้

เพลงหวึ่นหม่อลุมหม่อ (ฟ้าใหม่ฝนใหม่)

เพลงประกอบการแสดงแสกเต้นสาก พร้อมค�ำแปลภาษาไทย

		  หวึ่นหน�่ำถุ่มหวึ่นหล่ายหน�ำ่หลัก	 หลึกแด๊กหมักสู้เสิ่นหน�ำ่หวึ่น

  		  (ฝนมากน�้ำท่วมหลายน�ำ้ลึก)				   (เด็ก ๆ ชอบลงเล่นน�ำ้ฝน)

แด๊กบ่านเต่อรางส่าวบ่านคืน					    อยู่ตร๋างหร่าหวึ่น หวึ่นหม่อลุมหม่อ

(เด็กบ้านใต้ไล่สาวบ้านเหนือ)							      (อยู่ท่ามกลางฟ้าใหม่ฝนใหม่)

		  ถรุ่งวีซับโทรบถรุ่งวีก่าด					     ถรุ่งหรั่งก่าดโทรบหง่อนไหม่ตร่า

		  (กระด้งดีครอบคว�่ำกระด้งขาด)		  (กระด้งเขิงเก็บคว�ำ่ไว้ที่กอไม้ไผ่)

ไก่โล่บหล่ายมันโบะได่ตุงทา					     โบะเรงไหง่หม่า ได่หย่วงโฮยบ่วยเกด

(อย่าโลภมากมันไม่ได้อะไร)							      (ไม่เท่าขี้หมา ได้ย่างเวลาเจ็บป่วย)

		  อยูพ่นัถร่อหนอมเบรีย๋นหร่องเสิน่	 อยู่อ่างเดิ่นหรอทังหวั่วล็องขว่าง

			   (อยู่คนเดียวนั่งดูดวงดาวเล่น)		  (อยู่กลางแจ้งคิดถึงเวลาท�ำงานด้วยกัน)

แด๊กหลุ่นหม่อพัฒนากว่าเก่า					    แด๊กส่าวแด๊กบ่าว เสื่องกิ๋นทรูพี่หน่วง

(สาวรุ่นใหม่พัฒนากว่าเดิม)						     (ผู้สาวผู้บ่าวรักกันเหมือนพี่เหมือนน้อง)

โซ่ยกิ๋นห่วงหวง...ประเพณีแถรก โฮ โห่ โฮ โห่ โฮ 

(ช่วยกันห่วงหวง.... นี่แหละประเพณีแสก)
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ผลวิเคราะห์บทเพลงตามหลักดนตรีตะวันตก การแปรข้อมูลดนตรีเป็น

สัญลักษณ์ก�ำหนดต�ำแหน่งในการเกิดเสียงของกล่องดนตรี และกระบวนการสร้าง

ผลิตภัณฑ์
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ผลการวิเคราะห์บทเพลงตามหลักดนตรีตะวันตก เพลงหว่ึนหม่อลุมหม่อ                   

มีรูปแบบโครงสร้างของบทเพลงประกอบไปด้วยท่อนเพลงดังต่อไปนี้

ท่อนที่ 1 ท่อนน�ำเสนอท�ำนองหลัก ท่อนที่ 2 ท่อนแปรท�ำนองหลัก 1 ท่อนที่ 3 

ท่อนแปลท�ำนองหลัก 2 ท่อนที่ 4 ท่อนจบ 1  ท่อนจบ 2 (ท่อนโอ่) 

การแปรข้อมูลดนตรีเป็นสัญลักษณ์เพื่อก�ำหนดต�ำแหน่งในการเกิดเสียงของ

กล่องดนตรี

ท�ำนองหลักเพลงหวึ่นหม่อลุมหม่อ มีความยาวจ�ำนวน 8 ห้องเพลง (ไม่รวม              

จังหวะหยุดในช่วงท้าย) ในอัตราจังหวะ 2/4 โดยมีท�ำนองหลักและการก�ำหนด                 

ต�ำแหน่งในการบรรเลงท�ำนองหลักของเพลงหวึ่นหม่อลุมหม่อของกล่องดนตรี ดังนี้ 

ภาพที่ 1 การแปรเพื่อก�ำหนดต�ำแหน่งท�ำนองหลักเพลงหวึ่นหม่อลุมหม่อส�ำหรับกล่องดนตรี
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การเรียบเรียงเสียงประสานและก�ำหนดต�ำแหน่งในการบรรเลงเพลงหว่ึนหม่อ            

ลุมหม่อ ดังนี้

ภาพที ่2  การก�ำหนดต�ำแหน่งจากการเรยีบเรยีงเสียงประสานเพลงหวึน่หม่อลมุหม่อส�ำหรับกล่องดนตรี

2.	 ผลกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์กล่องดนตรี

 		 โครงสร้างของกล่องดนตร ีมสีองลกัษณะ คอื แบบไขลานและแบบใช้มอืหมนุ 

แต่ทั้งสองประเภทมีโครงสร้างคล้ายกัน แตกต่างกันเพียงแค่การไขลานเท่าน้ัน โดยมี

โครงสร้างดังนี้

		  1)	 ฐานกล่องดนตรีขนาด 50.5 X 43.9 มิลลิเมตร 2) เฟืองที่ใช้ในการหมุน

กระบอกหมุดโน้ตดนตรี 3) กระบอกหมุดโน้ตดนตรีในการก�ำหนดการบรรเลง                              

4) หวีโน้ตเป็นอุปกรณ์ท่ีท�ำให้เกิดระดับเสียง 5) ลานสปริงส�ำหรับควบคุมการหมุน                

ของกระบอกหมุดโน้ตดนตรี 6) ตุ้มล้อใบพัดส�ำหรับการเหวี่ยงให้ลานสปริงหมุน
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ภาพที่ 3 ส่วนประกอบของกล่องดนตรี

ขั้นตอนการสร้างสรรค์กล่องดนตรี สิ่งที่ส�ำคัญที่สุดในการการสร้างสรรค์                 

กล่องดนตรี คือ กระบอกหมุดโน้ตดนตรี เพราะจะเป็นการก�ำหนดว่ากล่องดนตรีนั้น               

จะมีท�ำนองอย่างไร มีขั้นตอนดังนี้

-		 ขั้นตอนแรกในการท�ำกระบอกหมุดโน้ตดนตรี คือน�ำแผ่นเหล็กขนาด 4 x 2 

เซนติเมตร มาติดกับแบบ ใช้เหล็กปลายแหลมตอกตามจุดที่ก�ำหนดไว้ ให้แผ่นเหล็กนูน

ออกมาเป็นหมุดประมาณ 1 มิลลิเมตร

-		 ม้วนแผ่นเหล็กเป็นทรงกระบอกตามแนวขวาง ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง                          

1.5 เซนติเมตร

-		 ประกอบกระบอกหมุดโน้ตดนตรีเข้ากับเฟืองหมุน

-		 ประกอบเข้ากบัฐานกล่องดนตร ี โดยวางต�ำแหน่งของกระบอกหมดุโน้ตดนตรี

ให้หมุดตรงกับระดับเสียงในหวีเสียงโน้ต และระวังอย่าให้กระบอกหมุดโน้ตดนตรีอยู่ชิด

หรือห่างจากหวีเสียงโน้ตเกินไป เพราะจะท�ำให้เสียงไม่ดัง หรือลานติดขัดได้ 

หลังจากที่ประกอบกล่องดนตรีเรียบร้อยแล้ว น�ำไปติดตั้งในกล่องเพื่อเป็น                

การท�ำให้เสียงมีความก้องกังวาล และเป็นการปกป้องไม่ให้อะไรไปโดนกับตุ้มล้อใบพัด 

เพราะอาจท�ำให้กล่องดนตรีเสียหายได้

3.	 ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภค

		  3.1	 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลสถานภาพของผู้ตอบแบบสอบถาม จ�ำแนกเป็น

เพศ รายได้เฉลี่ยต่อเดือน อายุ ระดับการศึกษา และอาชีพ น�ำเสนอในรูปแบบของ         

จ�ำนวนและร้อยละ
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ตารางที่ 1 แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผู้ที่ตอบแบบสอบถามจ�ำแนกตามเพศ

เพศ จ�ำนวน ร้อยละ

ชาย 44 35.77

หญิง 79 64.23

รวม 123 100.0

ตารางที่ 2 แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผู้ที่ตอบแบบสอบถามจ�ำแนกตามรายได้เฉลี่ย

รายได้เฉลี่ย จ�ำนวน ร้อยละ

ต�่ำกว่า 10,000 บาท    31 25.20

10,000 - 20,000 บาท   60 48.78

20,001 - 30,000 บาท    24 19.51

มากกว่า 30,000 บาทขึ้นไป   8 6.50

รวม 123 100.0

ตารางที่ 3 แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ�ำแนกตามอายุ

อายุ จ�ำนวน ร้อยละ

น้อยกว่า 20 ปี 23 18.70

20 - 35 ปี 67 54.47

36 - 50 ปี 21 17.07

มากกว่า 50 ปี 12 9.76

รวม 123 100.0

ตารางที ่4  แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถามจ�ำแนกตามระดบัการศกึษา

ระดับการศึกษา จ�ำนวน ร้อยละ

ต�่ำกว่าปริญญาตรี     28 22.76

ปริญญาตรี   81 54.47

สูงกว่าปริญญาตรี      14 11.38

รวม 123 100.0
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ตารางที่ 5 แสดงจ�ำนวนและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถามจ�ำแนกตามอาชีพ

อาชีพ จ�ำนวน ร้อยละ

นักเรียน/นิสิต/นักศึกษา    16 13.01

ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ     37 30.08

พนักงานบริษัทเอกชน    28 22.76

ประกอบธุรกิจส่วนตัว  19 15.44

ค้าขาย/รับจ้าง    23 18.70

รวม 123 100.0

จากตารางที่ 1-5 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ     

ประมาณ 20-35 ปี มีรายได้เฉลี่ย 10,000-20,000 บาท มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 

และมีอาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

3.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมลูความพงึพอใจของผูบ้รโิภคของทีร่ะลกึโดยใช้เกณฑ     

การประเมินผลดังนี้  

คาเฉลี่ย 4.21 - 5.00		  หมายถึง  ระดับมากที่สุด  

คาเฉลี่ย 3.41 - 4.20		  หมายถึง  ระดับมาก  

คาเฉลี่ย 2.61 - 3.40		  หมายถึง  ระดับปานกลาง  

คาเฉลี่ย 1.81 - 2.60		  หมายถึง  ระดับน้อย  

คาเฉลี่ย 1.00 - 1.80		  หมายถึง  ระดับน้อยที่สุด

ตารางท่ี 6 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจโดยรวมในแต่ละ 

ด้านของผู้บริโภค

ความพึงพอใจ  S.D. ระดับ

ด้านการออกแบบของที่ระลึก 3.39 .944 ปานกลาง

ด้านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 3.17 .979 ปานกลาง

ด้านมูลค่าของที่ระลึก 3.66 .924 มาก

ด้านอื่น ๆ 3.21 .908 ปานกลาง

รวม 3.35 .938 ปานกลาง
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จากตารางที่ 6 พบว่า ผลประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคในภาพรวมมี                    

ค่าเฉลี่ย ( = 3.35) อยู่ในระดับปานกลาง โดยด้านมูลค่าของที่ระลึกมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด 

( = 3.66) อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ด้านการออกแบบของที่ระลึกมีค่าเฉลี่ย                    

( = 3.39) และด้านอื่น ๆ มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด ( = 3.21) อยู่ในระดับปานกลาง                      

และด้านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกมีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด ( = 3.17) อยู่ในระดับปานกลาง

ตารางที่ 7 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจด้านการออกแบบ

ของที่ระลึก

ความพึงพอใจด้านการออกแบบของที่ระลึก  S.D. ระดับ

ความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ 3.63 .867 มาก

ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ 3.94 .788 มาก

ความแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์ 3.12 1.124 ปานกลาง

ความน่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 3.23 .897 ปานกลาง

ความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตของผลิตภัณฑ์ 4.01 .812 มาก

การออกแบบผลิตภัณฑ์ 3.38 1.086 ปานกลาง

วัสดุที่ใช้ท�ำการผลิตภัณฑ์ 2.82 1.141 ปานกลาง

ความไพเราะของเพลงในกล่องดนตรี 3.35 .934 ปานกลาง

ขนาดของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 3.03 .854 ปานกลาง

รวม 3.39 .944 ปานกลาง

จากตารางที่ 7 พบว่า ความพึงพอใจด้านการออกแบบของที่ระลึกมีค่าเฉล่ีย              

( = 3.39) อยู่ในระดับปานกลาง โดยความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตของผลิตภัณฑ์                 

มีค่าเฉลี่ยมากที่สุด ( = 4.01) อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ความสวยงามของ                 

ผลิตภัณฑ์มีค่าเฉลี่ย ( = 3.94) อยู่ในระดับมาก ขณะที่วัสดุที่ใช้ท�ำการผลิตมีค่าเฉลี่ย             

น้อยที่สุด ( = 2.82) อยู่ในระดับปานกลาง
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ตารางที่ 8 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ของ

ที่ระลึก

ความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก  S.D.   ระดับ

ผลิตภัณฑ์กล่องเก็บของแบบที่ 1 3.29 .861 ปานกลาง

ผลิตภัณฑ์กล่องเก็บของแบบที่ 2 2.81 1.028 ปานกลาง

บรรจุภัณฑ์กล่องใส่ตุ๊กตาของที่ระลึก 3.06 1.115 ปานกลาง

ตุ๊กตาที่มีฐานเป็นกล่องดนตรี 3.52 .912 มาก

รวม 3.17 .979 ปานกลาง

จากตารางที่ 8 พบว่า ความพึงพอใจด้านผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกมีค่าเฉลี่ย                         

( = 3.17) อยู่ในระดับปานกลาง โดยตุ๊กตาที่มีฐานเป็นกล่องดนตรีมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด             

( = 3.52) อยูใ่นระดบัมาก รองลงมา คอื ผลติภณัฑ์กล่องเกบ็ของแบบที ่ 1 มค่ีาเฉลีย่                 

( = 3.29) อยู่ในระดับปานกลาง และผลิตภัณฑ์กล่องเก็บของแบบที่ 2 มีค่าเฉลี่ย                

น้อยที่สุด ( = 2.81) อยู่ในระดับปานกลาง

ตารางที ่ 9 แสดงค่าเฉลีย่และส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน ความพงึพอใจด้านมลูค่าของทีร่ะลึก

ความพึงพอใจด้านมูลค่าของที่ระลึก  S.D.   ระดับ

ราคาเหมาะสมกับวัสดุ 4.34 1.042 มาก

ความคุ้มค่าตามคุณค่าทางวัฒนธรรม 3.54 .856 มาก

มูลค่าเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 3.27 1.058 ปานกลาง

ราคาที่คนทุกวัยสามารถซื้อได้ 3.98 .813 มาก

ราคาถูกกว่าที่ผู้บริโภคค�ำนวณไว้ 3.17 .852 ปานกลาง

รวม 3.66 .924 มาก

จากตารางที ่9 พบว่า ความพงึพอใจด้านมลูค่าของทีร่ะลกึมค่ีาเฉลีย่ ( = 3.66) 

อยู่ในระดับมาก โดยราคาเหมาะสมกับวัสดุมีค่าเฉลี่ยมากที่สุด ( = 4.34) อยู่ใน                  

ระดับมาก รองลงมา คือ ราคาที่คนทุกวัยสามารถซื้อได้มีค่าเฉลี่ย ( = 3.98) อยู่ใน                

ระดับมาก และราคาถูกกว่าที่ผู้บริโภคค�ำนวณไว้มีค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด ( = 3.17) อยู่ใน

ระดับปานกลาง
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ตารางที่ 10 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความพึงพอใจด้านอื่น ๆ

ความพึงพอใจด้านอื่น ๆ  S.D. ระดับ

ของที่ระลึกดึงดูดให้มาท่องเที่ยวอีกครั้ง 3.91 .799 มาก

ของที่ระลึกสามารถเล่าเรื่องราวทางวัฒนธรรม 3.04 .832 ปานกลาง

ของที่ระลึกเหมาะกับคนทุกวัย 2.61 1.157 ปานกลาง

ของที่ระลึกเหมาะกับการเป็นของฝาก 3.31 .845 ปานกลาง

รวม 3.21 .908 ปานกลาง

จากตารางที ่ 10 พบว่า ความพงึพอใจด้านอืน่ ๆ มค่ีาเฉลีย่ ( = 3.21) อยูใ่น             

ระดับปานกลาง โดยของท่ีระลึกดึงดูดให้มาท่องเท่ียวอีกครั้งมีค่าเฉล่ียมากที่สุด                           

( = 3.91) อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ของท่ีระลึกเหมาะกับการเป็นของฝากมี                        

ค่าเฉลี่ย ( = 3.31) อยู่ในระดับปานกลาง และของท่ีระลึกเหมาะกับคนทุกวัยมี                         

ค่าเฉลี่ยน้อยที่สุด ( = 2.61) อยู่ในระดับปานกลาง

3.3	 ผลการวิเคราะห์ข้อเสนอแนะ

		  จากข้อเสนอแนะของผู้ให้ข้อมูล ผู้วิจัยได้วิเคราะห์และน�ำเสนอเป็นประเด็น

ดังต่อไปนี้

		  1.	 ควรมีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย

		  2.	 กล่องดนตรเีป็นผลติภณัฑ์ทีน่่าสนใจ เพราะส่วนใหญ่จะไม่ค่อยได้ยนิท�ำนอง

แบบไทย

		  3.	 ราคาของสินค้ามีความเหมาะสม

		  4.	 ท�ำนองเพลงฟังดูแปลก แต่รับรู้ได้ถึงความเป็นไทย

		  5.	 การสร้างคู ่มือในการอธิบายความเป็นมาของสินค้า จะท�ำให้สินค้า               

มีความน่าสนใจมากขึ้น

อภิปรายผล

การเพิ่มมูลค่าของที่ระลึกทางวัฒนธรรมด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่นในรูปแบบ                   

กล่องดนตรี ท�ำนองเพลงอีสาน หมู่บ้านไทแสก จังหวัดนครพนม เป็นการน�ำมรดกทาง
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วัฒนธรรมจากภูมิปัญญาของคนในพื้นถิ่น รวมทั้งขนบธรรมเนียมประเพณี มาประยุกต์

ใช้ให้เกิดประโยชน์ในปัจจุบัน แนวคิดการน�ำทุนทางวัฒนธรรมที่ดีงามมาต่อยอดเพื่อ              

สร้างมูลค่า ถือเป็นการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมของบรรพบุรุษ โดยการดึงเอาเอกลักษณ์

หรืออัตลักษณ์ที่มีความน่าสนใจมาสร้างสรรค์เป็นช้ินงานที่มีคุณค่า สอดคล้องกับ                       

สุกฤตา หิรัณยชวลิต (2559) ท่ีมีแนวคิดในพัฒนาการเรียนรู้เกี่ยวกับสินค้าของฝาก                 

ของทีร่ะลกึ จากการน�ำต้นทนุทางวฒันธรรม คอื อาหาร การแต่งกาย ทีอ่ยูอ่าศยั ประเพณี                  

ภาษา อาชีพ ความเชื่อ และศิลปะพื้นถิ่นมาผสมผสานกับสินค้าที่ระลึก เพื่อให้เกิด            

ความร่วมสมัยโดยการหาอัตลักษณ์ไทย และใช้หลักการสร้างอัตลักษณ์ของพื้นที่นั้น                

ตามวิธีการและแนวทางการออกแบบสินค้าที่ระลึกจากวัฒนธรรมร่วมกับกระบวนการ

ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อสร้างคุณค่า เพิ่มมูลค่า สร้างการจดจ�ำ สร้างรายได้ ให้กบัคน             

ในท้องถิ่น ตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว สร้างชื่อเสียงให้กับประเทศ และ              

ยังเป็นการรักษาอัตลักษณ์ความเป็นไทย 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกในครั้งน้ี ผู้วิจัยยังมีแนวคิดในการน�ำวัฒนธรรม

ทีเ่ป็นนามธรรม นัน่คอืวฒันธรรมทางดนตร ี มาใช้ในการสร้างสรรค์ชิน้งานทีเ่ป็นรปูธรรม            

คือ ของที่ระลึกที่สามารถจับต้องหรือมองเห็นได้ สอดคล้องกับ รัชนีวรรณ บุญอนนท์ 

(2560) ที่ได้พัฒนาผลิตภัณฑ์จากมรดกทางวัฒนธรรมต�ำบลไตรตรึงษ์ เพื่อสนับสนุน             

การท่องเที่ยวของจังหวัดก�ำแพงเพชร โดยแบ่งมรดกทางวัฒนธรรมออกเป็น 2 ประเภท 

คอื มรดกทางวฒันธรรมทีจ่บัต้องได้ และมรดกทางวฒันธรรมทีจ่บัต้องไม่ได้ เป็นแนวคิด             

ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานมรดกทางวัฒนธรรมต�ำบลไตรตรึงษ์ 

ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทางวัฒนธรรม ผู้วิจัย                  

ได้ศึกษาความพึงพอใจในด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านมูลค่า                          

ผลิตภัณฑ์ และด้านอื่น ๆ ซึ่งความพึงพอใจของผู้บริโภคโดยรวมในทุกด้านอยู่ในระดับ

ปานกลาง โดยตัวแปรด้านเพศ ระดับการศึกษา อายุ อาชีพ รายได้ และพฤติกรรม                  

การท่องเที่ยวของนักท่องเท่ียว รวมถึงส่วนประสมทางการตลาด มีส่วนส�ำคัญใน                     

การตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าของท่ีระลึก สอดคล้องกับ กฤติกา สายณะรัตร์ชัย (2554)                   

ที่ได้ศึกษาส่วนประสมทางการตลาดของสินค้าและของที่ระลึกส�ำหรับนักท่องเที่ยว                   

ในกรุงเทพมหานคร พบว่า ส่วนประสมทางการตลาดของสินค้าและของที่ระลึก                    

ส�ำหรับนักท่องเที่ยว มีส่วนในความพึงพอใจในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าของที่ระลึก                 
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โดยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ท้ังในด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา (มูลค่า) และด้าน                  

การจัดจ�ำหน่าย ยกเว้นด้านการส่งเสริมการตลาดที่อยู่ในระดับปานกลาง

ข้อเสนอแนะทั่วไป

1.	 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

		  1.1	 อนุรักษ์และเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ของคนในท้องถิ่น

		  1.2	 สืบสานและต่อยอดศิลปวัฒนธรรมจากภูมิปัญญาในท้องถิ่น

2.	 ข้อเสนอแนะเชิงพาณิชย์

		  2.1	 ส่งเสริมและสร้างรายได้โดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจาก

				    ภูมิปัญญาท้องถิ่น

		  2.2	 ส่งเสริมและสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรม

3.	 เชิงวิชาการ

		  3.1	 สร้างองค์ความรู้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น

		  3.2	 ถ่ายทอดองค์ความรู้ในด้านวัฒนธรรมดนตรีจากภูมิปัญญาท้องถิ่น

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต

1.	 ศึกษาวัฒนธรรมทางดนตรีในชนเผ่าไทแสกในมิติอื่น เช่น การเรียบเรียง                 

บทเพลงให้วงดนตรีตะวันตกได้บรรเลง การน�ำบทเพลงเรียบเรียงเพื่อประชาสัมพันธ์               

การท่องเที่ยวชนเผ่าไทแสก 

2.	 ศึกษาการน�ำวัฒนธรรมพื้นบ้านของชนเผ่าต่าง ๆ มาประยุกต์สร้างสรรค์              

ช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยว

3.	 ศึกษาและเผ้าระวังการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมพื้นบ้านในภาคอีสาน              

และพื้นที่อื่น ๆ ของประเทศไทย

4.	 ศึกษาการน�ำมรดกทางวัฒนธรรมมาใช้ให้เกิดประโยชน์ ทั้งในเชิงอนุรักษ์             

และการสร้างมูลค่า
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