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บทคัดย่อ

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีการเล่าเรื่อง 

และกลวิธีการสร้างสรรค์ของภาพยนตร์ฮาลาล โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ตัวบทร่วมกับ              

การสัมภาษณ์เชิงลึก และการศึกษาเอกสารและสื่อประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ

ภาพยนตร์ฮาลาล ผลการศึกษาพบว่า พล็อตเรื่องของภาพยนตร์ฮาลาลผูกโยงอยู่กับ                

วิถีชีวิตของมุสลิมและศาสนาอิสลาม ภาพยนตร์แสดงถึงความขัดแย้งของตัวละครที่                

ต้องเลือกระหว่างความดีและความชั่วตามบรรทัดฐานของศาสนา แนวคิดที่ภาพยนตร ์    

น�ำเสนอ ได้แก่ คุณค่าของหลักค�ำสอนของศาสนาอิสลาม ภาพลักษณ์ที่ดีของชาวมุสลิม

และศาสนาอสิลาม และความสุขทีแ่ท้จรงิของผูท้ีศ่รทัธาในอสิลาม กระบวนการสร้างสรรค์

ภาพยนตร์ฮาลาลใช้วิธีการระดมทุนสาธารณะ ทีมงานนักแสดงเข้ามามีส่วนร่วมใน       

ลักษณะของการร่วมอุดมการณ์ ข้ันตอนการถ่ายท�ำเสมือนเป็นการจ�ำลองวิถีชีวิตมุสลิม

มาไว้ในกองถ่าย ส่วนขั้นตอนหลังการถ่ายท�ำมีการใช้องค์ประกอบบางอย่างที่ลดทอน

ความบันเทิงลง รวมทั้งมีการจัดฉายและเผยแพร่ภาพยนตร์ในวงจ�ำกัด การศึกษาครั้งนี้
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ท�ำให้เห็นถึงการต่อรองของผู้ก�ำกับภาพยนตร์ฮาลาลระหว่างการสร้างสรรค์ในเชิงศิลปะ

กับเงื่อนไขของศาสนาอิสลาม รวมทั้งบทบาทของสื่อทางเลือกในฐานะที่เป็นส่ือที่สร้าง

พื้นที่ให้กับกลุ่มคนมุสลิมที่นับถือศาสนาอิสลามในสังคมไทย

ค�ำส�ำคัญ: การเล่าเรื่อง, กลวิธีการสร้างสรรค์, ภาพยนตร์ฮาลาล, สื่อทางเลือก

Abstract

This qualitative study aimed to investigate the narrative and                           

creation strategies of Halal films. Data collection included textual                            

analysis, in-depth interview and analysis of relevant documents used                     

to promote the films. The findings indicated that the plots were tied to            

the lifestyle of Muslims and Islam. The narrative conflicts were created                

by the characters who had to choose between what was right and wrong 

according to the norms of Islam. The concept of the Halal films was                     

underpinned by the value of the doctrine of Islam, good image of                             

Muslims and Islam and the results of those who believed in Islam                        

which would eventually find true happiness. Regarding the production 

processes of the Halal films, it was found that crowdfunding was used                  

as a tool to raise funds for making the films. The actors and film crew                   

took part in the films through the idea of shared ideology. In the shooting 

process, the Muslim ways of living were applied. For the post-production, 

compositions of the entertainment qualities were reduced. The screening 

and distribution of the Halal films were limited to small viewing areas.                    

The study illustrated the way in which the Halal film directors negotiated 

between the art of film and Islamic rules. Also, this study pointed out                     

the role of alternative media that helped create a space for the Muslim 

community in the Thai society.
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บทน�ำ

หลายทศวรรษที่ผ่านมา ส่ือมวลชนนับเป็นสถาบันส�ำคัญที่กุมอ�ำนาจข่าวสาร              

และการรับรู้ของผู้คนในโลกใบนี ้ นอกจากหนังสือพิมพ ์ วิทยุ และโทรทัศน์แล้ว ปฏิเสธ  

ไม่ได้ว่าภาพยนตร์ถือเป็นสื่อท่ีมีอิทธิพลอย่างมาก บทบาทของภาพยนตร์นอกจาก                   

จะเป็นสื่อที่ให้ความบันเทิงแล้ว ยังมีบทบาทในการประกอบสร้างและให้ความหมาย               

แก่สังคม โดยภาพยนตร์มักหยิบยกประเด็นต่าง ๆ ขึ้นมา ซึ่งมีความสัมพันธ์และเป็นที่

สนใจของสังคมอันส่งผลอย่างมากต่อค่านิยม ขนบธรรมเนียม ความเชื่อ และพฤติกรรม

ของคนในสังคม

อย่างไรก็ดี สิ่งต่าง ๆ ที่ถูกน�ำเสนอผ่านภาพยนตร์นั้นอาจมีการให้ความหมาย           

แก่ผูค้นในสงัคมทีแ่ตกต่างไปจากความเป็นจรงิซึง่ไม่ได้หยดุนิง่ตายตวัเสมอไป ยกตวัอย่าง

เช่น ภาพยนตร์ฮอลลีวูดที่มีการน�ำเสนอภาพชาวมุสลิมและศาสนาอิสลามในแง่ลบ               

ด้วยการผูกโยงกับ “ความรุนแรง” ดังท่ีธัญรัศม์ สะละหมัด (2549) ได้วิเคราะห์ถึง              

เหตุผลในการประกอบสร้างภาพความเป็นผู้ร้ายของตัวละครมุสลิมในภาพยนตร์ว่า 

เน่ืองจากทีมงานผู้สร้างอาศัยอยู่ในโลกทางวัฒนธรรมท่ีมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ

ศาสนาอสิลามเพยีงผวิเผนิหรอืมข้ีอมลูไม่รอบด้าน ซึง่การน�ำเสนอของภาพยนตร์ฮอลลวีดู

เกี่ยวกับอิสลามที่ผ่านมานั้นได้ส่งผลกระทบตามมามากมาย อย่างเช่นการเกิดขึ้นของ

กระแสการหวาดกลวัอสิลาม (Islamophobia) ในสงัคมทัว่โลก ทัง้ทีใ่นความเป็นจรงิแล้ว 

ชาวมุสลิมย่อมมีทั้งดีและไม่ดีเฉกเช่นปุถุชนคนทั่วไป

จากการที่สื่อต่าง ๆ มักเสนอภาพชาวมุสลิมและศาสนาอิสลามในแง่ลบ                 

จนคนส่วนใหญ่เกดิความเข้าใจอสิลามผดิเพีย้นไปนีเ่อง ท�ำให้เกดิความพยายามของผูผ้ลติ

ภาพยนตร์นอกกระแสหลายกลุ่มที่พยายามใช้หนังเป็นสื่อเพื่อสร้างความเข้าใจอันดี              

ต่อชาวมุสลิมผู้ใฝ่สันติ ส�ำหรับภาพยนตร์ในประเทศไทย ได้แก่ เรื่อง “Fatherland                   

ปิตภุมู ิ พรมแดนแห่งรกั” (พ.ศ. 2555) เรือ่งราวของบคุคลทีเ่กีย่วข้องกบัภารกจิอนัตราย           

ในจงัหวดัชายแดนภาคใต้ ทัง้ทหาร เจ้าหน้าทีร่ฐั รวมไปถงึชาวบ้านท้องถิน่ โดยสอดแทรก

เร่ืองราวความรักความผูกพัน และปัญหาในพื้นที่สีแดงเอาไว้ (ถูกห้ามฉาย) หรือเรื่อง 

“ละตจิดูที ่ 6” (พ.ศ. 2558) บอกเล่าเร่ืองราวชวีติอนัหลากหลายของวฒันธรรมในพืน้ที่

จงัหวดัชายแดนใต้ ความรักของคนต่างศาสนา รวมท้ังน�ำเสนอกฬีาปันจกัสลีตั และลิเกฮลูู 

ที่เคยได้รับความนิยมอย่างมากของชาวมลายู รวมถึงเรื่อง “รักนะซุปซุป” (พ.ศ. 2563) 
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ทีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัวฒันธรรมอาหารมลายพูืน้เมอืง เรือ่งราวความรกั และการอยูร่่วมกนั

อย่างสันติของคนในพื้นที่จังหวัดชายแดนใต้

นอกจากภาพยนตร์ดงักล่าวทีพ่ยายามน�ำความแตกต่างทางศาสนาและวฒันธรรม

มาใช้เป็นเครือ่งมอืในการสร้างความเข้าใจอนัดรีะหว่างคนในสงัคม กย็งัมคีนอกีกลุม่หนึง่            

ที่พยายามสร้างความรู้ความเข้าใจท่ีถูกต้องเก่ียวกับศาสนาอิสลามผ่านส่ือเช่นกัน ได้แก่ 

มูลนิธิมุสลิมเพื่อสันติ และสถานีโทรทัศน์ White Channel (บริษัท ทีเอ็นดีมัลติมิเดีย 

จ�ำกัด) องค์กรสื่อท่ีเกิดข้ึนภายใต้แนวคิดเพื่อขับเคลื่อนสังคมด้วยหลักการอิสลาม                    

มีเป้าหมายหลัก คือ การเผยแพร่ศาสนาอิสลามและสร้างความรู้ความเข้าใจในอิสลาม              

ให้กับผู้ชม ออกอากาศผ่านระบบโทรทัศน์ดาวเทียม (PSI ช่อง 236 GMMz ช่อง 156 

และ Infosat ช่อง 175) สถานีโทรทัศน์ White Channel ถือเป็นส่ือทางเลือก                     

ประเภทหนึ่ง เนื่องจากมีเนื้อหาที่มีความเฉพาะกลุ่มส�ำหรับผู้ชมชาวมุสลิมและผู้ที่สนใจ

ศึกษาเกี่ยวกับศาสนาอิสลาม ส่งผลให้บริษัทโฆษณาไม่ได้สนใจสนับสนุนองค์กรมากนัก

เหมือนกับสื่อกระแสหลัก ท�ำให้มีเผยแพร่ในวงจ�ำกัด

ในปี พ.ศ. 2555 มูลนิธิมุสลิมเพื่อสันติ และสถานีโทรทัศน์ White Channel                

ได้มีแนวคิดในการผลิตสื่อภาพยนตร์ข้ึน โดยเป็นภาพยนตร์ที่มีเอกลักษณ์เฉพาะที่ไม่ใช่

แค่น�ำเสนอเนื้อหาเพื่อสร้างความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับศาสนาอิสลาม แต่ในแง่ของ              

วิธีการเล่าเรื่องและกลวิธีการสร้างสรรค์จะอยู่ภายใต้เง่ือนไข กฎเกณฑ์ หรือหลักการ             

ของศาสนาอิสลามด้วย โดยผู้สร้างได้นิยามเอาไว้ว่าเป็น “ภาพยนตร์ฮาลาล” ซึ่งเป็น

ภาพยนตร์ทีจ่ะต้องได้รบัการตรวจสอบจากบอร์ดชะรอีะฮ์หรอืคณะกรรมการด้านศาสนา

อิสลามว่าไม่มีข้อห้ามหรือสิ่งผิดบาปต่าง ๆ ตามบรรทัดฐานของศาสนาอิสลามปรากฏ              

ในภาพยนตร์ ดังนั้นภาพยนตร์ฮาลาลจึงไม่มีฉากโป๊เปลือยอนาจาร ไม่เห็นเส้นผม                    

ของสตรี ไม่มีฉากอบายมุข และไม่มีเสียงประกอบจากเครื่องดนตรี ฯลฯ

ภาพยนตร์ฮาลาลเรื่องแรกที่มีวิธีการเล่าเรื่องและสร้างสรรค์รูปแบบดังกล่าว     

ได้แก่ ภาพยนตร์เร่ือง “อมีน” (พ.ศ. 2558) ท่ีมีเน้ือหาบอกเล่าค�ำสอนของศาสนา                

อิสลามผ่านการด�ำเนินเรื่องของตัวละครหลักท่ีความจ�ำเสื่อมและต้องไปใช้ชีวิตอยู่ใน                

ชุมชนมุสลิม ซึ่งได้รับกระแสตอบรับท่ีดีโดยเฉพาะกลุ่มมุสลิมในประเทศไทย จนเกิด

กระแสปากต่อปากในสื่อสังคมออนไลน์ ส่งผลให้สถานีโทรทัศน์ White Channel                 

สร้างภาพยนตร์ฮาลาลอีก 2 เรื่องถัดมา คือ เรื่อง “U-Turn จุดกลับใจ” (พ.ศ. 2559)                
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ซึง่เป็นเร่ืองราวของเดก็ช่างกลทีใ่ช้ชวีติอยูกั่บการท้าตท้ีาต่อย จนวนัหนึง่เกดิการเปล่ียนแปลง

ครัง้ส�ำคญัและได้เรียนรู้ความหมายของชวีติ และเรือ่ง “อาดมั จนัทร์แยก-โลกแตก-ญนิ”                      

(พ.ศ. 2561) ซึ่งเป็นภาพยนตร์แนว road movie ท่ีมีการเล่าเรื่องย่อย 4 เรื่อง                          

ผ่านตัวละครหลักชื่ออาดัม ได้แก่ เรื่องดวงจันทร์ที่แยกออกจากกัน เรื่องวันสิ้นโลก               

เรื่องญิน (ผี) และเรื่องไสยศาสตร์มนต์ด�ำ

จากทีก่ล่าวมา เป็นท่ีน่าสนใจว่าภาพยนตร์ฮาลาลทัง้ 3 เรือ่ง ซ่ึงถอืเป็นภาพยนตร์               

ทางเลอืกทีม่เีนือ้หาเกีย่วกบัศาสนาอสิลามนัน้ มีกลวธิกีารเล่าเรือ่งและกลวธิกีารสร้างสรรค์               

ของภาพยนตร์ฮาลาล ต้ังแต่การวางแผนการผลิตไปจนถึงการเผยแพร่และการสื่อสาร 

การตลาดของภาพยนตร์อย่างไร ภายใต้ข้อจ�ำกัดของหลักศาสนาที่ท�ำให้สามารถ                 

ทัดทานภาพยนตร์และสื่อบันเทิงกระแสหลัก ท�ำให้ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายเกิดการรับรู้ 

และมส่ีวนร่วมในการสนบัสนนุและส่งเสรมิภาพยนตร์ทางเลอืกดงักล่าว องค์ความรูท้ีไ่ด้                  

จะสามารถน�ำไปใช้เป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ทางเลือก ไม่ว่าจะเป็นภาพยนตร์

ฮาลาลหรือภาพยนตร์เฉพาะกลุ่มในลักษณะอื่น ๆ อันจะน�ำไปสู่ความหลากหลายของ

ระบบภาพยนตร์ในประเทศไทย รวมทั้งช่วยท�ำให้เกิดพื้นที่ในการส่ือสารของกลุ่มผู้ที่มี

วัฒนธรรมเฉพาะ ที่ส�ำคัญงานวิจัยน้ีจะมีประโยชน์ในการเป็นสื่อกลางสร้างความรู้                

ความเข้าใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับศาสนาอิสลามและชาวมุสลิม น�ำไปสู่การขับเคลื่อนให้เกิด

สันติภาพขึ้นในสังคม

การทบทวนวรรณกรรม

การเล่าเรื่องของภาพยนตร์

Bordwell (1993 อ้างถึงใน พรจันทร์ เสียงสอน, 2557, หน้า 30) อธิบายว่า             

การเล่าเร่ือง คือ ห่วงโซ่ของเหตุการณ์ต่าง ๆ ท่ีมีความสัมพันธ์กันในเชิงเหตุและผลที่              

เกิดขึน้ในช่วงเวลาหนึง่ การเล่าเรือ่งเริม่ต้นด้วยสถานการณ์หนึง่จนด�ำเนนิไประหว่างกลาง              

และน�ำไปสู่ตอนจบ วิธีการวิเคราะห์การเล่าเรื่องนั้นท�ำได้หลายวิธี โดยพิจารณาจาก              

องค์ประกอบต่าง ๆ ได้แก่ พล็อตเรื่อง (plot) ความขัดแย้ง (conflict) ตัวละคร                  

(character) มุมมองของตัวละคร (point of view) แก่นความคิด (theme) และ               

ฉาก (setting) ทั้งนี้ภาพยนตร์เป็นสื่อที่เล่าเรื่องผ่านภาพเคลื่อนไหว โดยมีองค์ประกอบ

ท้ังภาพและเสยีง จงึต้องใช้แนวคดิเกีย่วกบัศลิปะการสือ่สารผ่านภาพยนตร์ประกอบด้วย 
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โดยเฉพาะไวยากรณ์ภาพยนตร์ (film grammar) ซึ่งเป็นหน่วยในการสื่อความหมาย             

และเป็นเครื่องมือที่ส�ำคัญในการเล่าเรื่องของภาพยนตร์ ไวยากรณ์ภาพยนตร์ ได้แก่                 

องค์ประกอบด้านภาพ (visual channel) เช่น ฉาก อุปกรณ์ประกอบฉาก เส้ือผ้า                

ขนาดภาพ มมุกล้อง แสง ส ี เป็นต้น และองค์ประกอบด้านเสยีง (audiotory channel)          

เช่น เสียงพูด เสียงประกอบ เสียงดนตรี เป็นต้น

กระบวนการผลิตภาพยนตร์

ในกระบวนการผลิตภาพยนตร์ตั้งแต่เริ่มแรกจนถึงท้ายสุดจะมี 3 ขั้นตอน                

(บรรจง โกศลัวฒัน์, 2529) คอื ขัน้ตอนก่อนถ่ายทาํ (pre-production) ขัน้ตอนการถ่ายทํา 

(production) และขัน้ตอนหลงัการถ่ายท�ำ  (post-production) โดยขัน้ตอนก่อนถ่ายทาํ 

(pre-production) เป็นการวางโครงสร้างให้กับกองถ่ายท�ำภาพยนตร์ทั้งหมด ตั้งแต่             

การเขียนบทภาพยนตร์ การคัดเลือกนักแสดง การจัดหาสถานที่ถ่ายท�ำ  การจัดเตรียม

เส้ือผ้านกัแสดง การจดัเตรยีมวสัดอุปุกรณ์ ไปจนถงึการก�ำหนดงบประมาณในการถ่ายท�ำ

ภาพยนตร์ ขัน้ตอนการถ่ายท�ำ  (production) เป็นความรบัผิดชอบของผู้ก�ำกบัภาพยนตร์              

คือการบริหารกองถ่ายท�ำให้ด�ำเนินไปอย่างราบรื่นที่สุด งานที่ส�ำคัญในขั้นตอนน้ี ได้แก ่

การประชุมทมีงาน การออกกองถ่าย และการด�ำเนนิการถ่ายท�ำภาพยนตร์ ส่วนขัน้ตอน    

หลังการถ่ายท�ำ  (post-production) ประกอบด้วย การส่งไฟล์ภาพและเสยีง การตดัต่อ 

ภาพและเสียง รวมทั้งการเผยแพร่และจัดจ�ำหน่ายภาพยนตร์

การสื่อสารการตลาดภาพยนตร์

การสื่อสารการตลาดเป็นการให้ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการ               

ขององค์การธุรกิจ โดยแหล่งข่าวสารหรือผู้ส่งสารก็คือองค์การธุรกิจ และผู้รับข่าวสาร                

ก็คือผู้บริโภค ดังนั้นการสื่อสารการตลาดจึงเริ่มจากเจ้าของธุรกิจที่ใช้การติดต่อส่ือสาร

เป็นตัวเร่งที่ส�ำคัญในการกระจายข่าวสารทางธุรกิจออกไป โดยน�ำหลักการสื่อสาร                

การตลาดแบบผสมผสาน (integrated marketing communication or IMC) มาใช ้         

ในการวางแผนกลยทุธ์การสือ่สารการตลาด คอื มกีารใช้สือ่มากกว่าหนึง่อย่างพร้อม ๆ กนั 

ธรีพันธ์ โล่ห์ทองค�ำ  (2545) อธบิายแนวคดิ IMC ไว้ว่า เป็นกระบวนการพฒันาโปรแกรม 

การสื่อสารที่มุ่งโน้มน้าวและชักจูงกลุ่มเป้าหมายที่คาดว่าจะเป็นลูกค้า ให้เกิดพฤติกรรม

การซื้อและใช้สินค้า โดยกระบวนการเหล่านั้นมุ่งใช้เครื่องมือสื่อสารหลากหลายรูปแบบ

อย่างกลมกลนืต่อเนือ่งและสอดคล้องจนแผนงานนัน้มคีวามชดัเจนเกดิประสทิธภิาพสงูสดุ 
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ส�ำหรับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดท่ีนิยมใช้กันอย่างแพร่หลาย อาทิ การโฆษณา 

(advertising) การประชาสัมพันธ์ (public relations) การส่งเสริมการขาย (sales     

promotion) การตลาดเชงิกจิกรรม (event marketing) การตลาดแบบบอกต่อ (viral 

marketing) เป็นต้น

สื่อทางเลือก (Alternative Media)

O’Sullivan, Hartley, Saunders, Montgomery, and Fiske (1994) อธบิาย

แนวคิดเกี่ยวกับสื่อทางเลือกไว้ว่า เป็นสื่อมวลชนท่ีปฏิเสธหรือท้าทายอ�ำนาจการเมือง 

หรือสถาบันอ�ำนาจอย่างเปิดเผย สื่อเหล่านี้ล้วนต้องการรณรงค์ให้เกิดการเปล่ียนแปลง

ในสังคมหรือตรวจสอบค่านิยมตามประเพณีของสังคมอย่างวิพากษ์ สื่อทางเลือกถูก            

เรียกว่า สื่อที่แตกต่างอย่างถอนรากถอนโคนหรือสื่อใต้ดิน และยืนอยู่ในฝ่ายตรงข้ามกับ

สื่อกระแสหลัก โดยเป็นตัวแทนความคิดของลัทธิการเมืองและสังคมที่อยู่นอกกรอบ

การเมืองของการแสดงฉันทามติ และการโต้แย้งแสดงเหตุผลในระบบรัฐสภา สื่อชุมชน             

ก็นับได้ว่าเป็นสื่อทางเลือกประเภทหนึ่งเพราะมักจะสื่อสารแสดงความคิดเห็นและ            

ปัญหาของกลุม่ทีม่กัถกูมองข้ามและไม่มพีืน้ทีใ่นสือ่ท้องถิน่และสือ่ระดบัชาติ ส่ือทางเลอืก

มกัประสบปัญหาเรือ่งความอยูร่อดเพราะขาดทนุทรพัย์ บรษิทัโฆษณาไม่สนใจลงโฆษณา

เนื่องจากเนื้อหาเน้นไปที่ประเด็นใดประเด็นหนึ่งเท่านั้น 

วิธีการวิจัย

การวจิยัคร้ังนีใ้ช้วธิกีารวจิยัเชิงคณุภาพ โดยใช้วธิกีารวเิคราะห์ตวับท การสัมภาษณ์

เชิงลึก และการวิเคราะห์เอกสาร ดังรายละเอียดดังนี้

การเก็บรวบรวมข้อมูล	

1.	 การวิเคราะห์ตัวบท ภาพยนตร์ที่ผลิตโดยสถานีโทรทัศน์ White Channel 

จ�ำนวน 3 เรื่อง ประกอบด้วย เรื่อง “อมีน” (พ.ศ. 2558) เรื่อง “U-Turn จุดกลับใจ” 

(พ.ศ. 2559) และเร่ือง “อาดมั จนัทร์แยก-โลกแตก-ญนิ” (พ.ศ. 2561) เนือ่งจากภาพยนตร์                 

ดังกล่าวเป็นภาพยนตร์ขนาดยาวที่ใช้วิธีการเล่าเรื่องและสร้างสรรค์ในรูปแบบฮาลาล             

ท้ังน้ีผูว้จิยัชมภาพยนตร์ทัง้หมดทลีะเรือ่ง โดยการชมรอบแรกใช้ตารางบนัทกึข้อมลู ซ่ึงสร้าง

ขึ้นตามแนวคิดการเล่าเรื่องของภาพยนตร์เพื่อเก็บข้อมูลเก่ียวกับกลวิธีในการเล่าเรื่อง   
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แยกตามองค์ประกอบ ได้แก่ โครงเรื่อง ความขัดแย้ง ตัวละคร และแก่นความคิดหลัก 

และเมื่อพบว่า ในองค์ประกอบใดมีความเกี่ยวข้องกับศาสนาอิสลามก็จะบันทึกข้อมูล            

เพิ่มเติม จากนั้นจึงชมภาพยนตร์ซ�้ำอีกครั้ง โดยบันทึกข้อมูลเรียงล�ำดับฉากเหตุการณ์              

ที่เกิดขึ้นในภาพยนตร์ตั้งแต่ต้นจนจบตามพัฒนาการของเรื่องตามแบบแผนการเล่าเรื่อง

ของภาพยนตร์บันเทิง ซึ่งจะแบ่งออกเป็น 3 ช่วงหรือ 3 องก์ ได้แก่ ช่วงเปิดเรื่อง                 

ช่วงพัฒนาเหตุการณ์ และช่วงสรุปเรื่อง โดยในแต่ละฉากจะระบุองค์ประกอบหรือ

ไวยากรณ์ที่ภาพยนตร์ใช้ในการสื่อความหมาย ได้แก่ มุมกล้อง ขนาดภาพ แสง สี                     

การตัดต่อ และเสียงประกอบ และเมื่อพบว่า ในฉากใดมีการน�ำเสนอเกี่ยวกับศาสนา    

อิสลาม ผู้วิจัยจะท�ำการบันทึกข้อมูลเพิ่มเติม

2.	 การสัมภาษณ์เชิงลึก ผู ้ให้ข้อมูลหลักท่ีเกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิต

ภาพยนตร์ฮาลาลในต�ำแหน่งต่าง ๆ ทั้งฝ่ายผลิตและฝ่ายจัดการ รวมทั้งผู้ที่เกี่ยวข้องกับ

การสือ่สารการตลาดและการประชาสมัพนัธ์ของภาพยนตร์ฮาลาล จ�ำนวน 5 คน ได้แก่               

ฮามีซี อัคคี-รัฐ เก็บข้อมูลวันที่ 1 ตุลาคม 2562 และวันที่ 16 มิถุนายน 2563               

บรรเลง (อะห์หมัด) หัศนี เก็บข้อมูลวันที่ 1 ตุลาคม 2562 เชคริฎอ อะหมัด สมะด ี                  

เก็บข้อมูลวันที่ 1 ตุลาคม 2562 ชัชวาล อั้ลการีมี เก็บข้อมูลวันที่ 1 ตุลาคม 2562                   

และกฤติน ตอเล็บ เก็บข้อมูลวันที ่29 มิถุนายน 2563 ทั้งนี้ในการด�ำเนินการสัมภาษณ์

นั้นเป็นการใช้เทคนิคการสัมภาษณ์แบบก่ึงโครงสร้างที่มีการวางแผนไว้ก่อนล่วงหน้า            

อย่างเป็นขั้นตอนแต่ไม่เป็นทางการมากนักและสามารถยืดหยุ่นได้ ซึ่งเป็นค�ำถามปลาย

เปิดตามค�ำส�ำคัญที่ได้มาจากการทบทวนวรรณกรรม และพร้อมปรับเปลี่ยนถ้อยค�ำให้

สอดคล้องกับค�ำตอบของผู้ให้ข้อมูลหลัก โดยแบบสัมภาษณ์ได้รับค�ำแนะน�ำและปรึกษา

จากนักวิจัยเชิงคุณภาพท่ีช�ำนาญ ซ่ึงผู้วิจัยเก็บข้อมูลด้วยเครื่องบันทึกเสียง พร้อมจด

ประเดน็ทีส่�ำคญัระหว่างสมัภาษณ์ จากนัน้จงึน�ำไฟล์เสยีงมาถอดเทปโดยละเอยีดค�ำต่อค�ำ

3.	 การวิเคราะห์เอกสาร สื่อประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์จากแหล่งต่าง ๆ ได้แก ่

โปสเตอร์ภาพยนตร์ คลิปตัวอย่างภาพยนตร์ คลิปเบื้องหลังภาพยนตร์ คลิปสัมภาษณ ์           

ทีมงานและนักแสดง อนาชีด (เพลง) ประกอบภาพยนตร์ รูปภาพ ข่าวและบทความ

ประชาสัมพันธ์ที่เผยแพร่ผ่านช่องทางต่าง ๆ ทั้งเว็บไซต์ www.whitechannel.tv                 

ช่องยูทูบ “White Channel สถานีความดี 24 ชั่วโมง” เฟซบุ๊กแฟนเพจ “White                   

Channel สถานีความดี 24 ชั่วโมง” และเฟซบุ๊กแฟนเพจ “ภาพยนตร์ U-Turn                        
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จุดกลับใจ” รวมทั้งเว็บไซต์และสื่อสังคมออนไลน์อื่น ๆ ที่มีการเผยแพร่บทความและ             

ข่าวประชาสมัพนัธ์ภาพยนตร์ฮาลาลทัง้ 3 เรือ่ง ทัง้นีผู้ว้จิยัคดัเลอืกกลุม่ตวัอย่าง โดยเลือก

จากเครื่องมือการสื่อสารการตลาดตามแนวคิดการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน

การวิเคราะห์ข้อมูล

ผู ้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลตัวบทจากตารางบันทึกข้อมูล เพื่อท�ำความเข้าใจวิธี                     

การเล่าเรื่องที่ภาพยนตร์ฮาลาลแต่ละเรื่องใช้ในการสื่อสารความหมาย โดยวิเคราะห์             

ด้วยแนวคิดการเล่าเรื่องของภาพยนตร์ร่วมกับการสื่อสารผ่านไวยากรณ์ภาพยนตร์และ

น�ำเสนอในรปูแบบความเรยีงและรปูภาพ เมือ่ผูว้จิยัได้ด�ำเนนิการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมลูแล้ว 

ผูว้จิยัได้ถอดเทปออกมาค�ำต่อค�ำ  จากนัน้วเิคราะห์ลกัษณะเนือ้หา ข้อมลู และเปรยีบเทยีบ           

ค�ำตอบทีไ่ด้มาเพือ่เชือ่มโยงให้เหน็ถึงเบือ้งหลงัหรอืทีม่าของวธิกีารเล่าเรือ่งของภาพยนตร์                          

ฮาล้าล รวมทัง้กลวธิกีารสร้างสรรค์ของภาพยนตร์ ตัง้แต่การวางแผน การผลิต ไปจนถงึ                   

การเผยแพร่และการสื่อสารการตลาด โดยวิเคราะห์ด้วยแนวคิดกระบวนการผลิต

ภาพยนตร์ บุคลากรในการผลิตภาพยนตร์ และแนวคิดการส่ือสารการตลาด ร่วมกับ              

การวิเคราะห์เอกสารและสื่อประชาสัมพันธ์ภาพยนตร์จากแหล่งต่าง ๆ แล้วน�ำเสนอ                

ในรูปแบบความเรียง โดยสรุปในแต่ละประเด็นอย่างละเอียด อีกทั้งยังมีการตรวจสอบ

แบบสามเส้า (triangulation) โดยการตรวจสอบข้อมูล เครื่องมือการรวบรวมข้อมูล 

ระเบียบวิธีการวิจัย การด�ำเนินการวิจัยอย่างมีขั้นตอน การจัดหมวดหมู่ของข้อมูล                      

ควบคูก่บัการสมัภาษณ์ โดยได้รบัค�ำแนะน�ำและปรกึษาจากนกัวจิยัเชงิคณุภาพทีช่�ำนาญ

ผลการวิจัย

การเล่าเรื่องของภาพยนตร์ฮาลาล

ภาพยนตร์ฮาลาลแต่ละเรื่องที่ผู้วิจัยศึกษาจะมีสไตล์การเล่าเรื่องที่แตกต่างกัน  

โดยภาพยนตร์เรื่อง “อมีน” เป็นแนวสืบสวนสอบสวน ภาพยนตร์เรื่อง “U-Turn                        

จุดกลับใจ” เป็นแนวดราม่าเล่าชีวิตสะท้อนปัญหาสังคม ขณะที่ภาพยนตร์เรื่อง “อาดัม 

จันทร์แยก-โลกแตก-ญิน” เป็นแนว road movie มีการเดินทางมาเกี่ยวข้องเป็น                   

แกนหลัก โดยตัวละครในเรื่องจะเจอกับอุปสรรคต่าง ๆ ระหว่างทาง ทั้งนี้ภาพยนตร ์               

ฮาลาลจะมีพล็อตเรื่องที่ผูกโยงอยู่กับวิถีชีวิตของมุสลิมและศาสนาอิสลาม
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ภาพยนตร์เร่ือง “อมีน” เป็นเรื่องราวของอมีน ต�ำรวจสายสืบที่แฝงตัวเข้ามา             

สืบคดีการค้ามนุษย์ชาวโรฮีนญา ก่อนท่ีจะประสบอุบัติเหตุจนความจ�ำเส่ือมและได้ไป               

ใช้ชีวิตในชุมชนมุสลิมด้วยความช่วยเหลือของอีหม่ามและลูกชาย จากนั้นอมีนเรียนรู้

สัจธรรมอิสลามซึ่งด�ำเนินไปพร้อมกับความทรงจ�ำที่ค่อย ๆ คืนกลับมา (ภาพยนตร ์                    

เล่าเรื่องราวก่อนหน้าสลับกับเหตุการณ์ปัจจุบัน หรือเรียกว่า flashback) เหตุการณ์             

ส�ำคญั คอื ลกูชายอหีม่ามถกูลกัพาตวัและก�ำลงัตกอยูใ่นอนัตราย อมนีจงึต้องเข้าไปช่วย 

ทว่าระหว่างพากันหลบหนี ลูกชายอีหม่ามได้เสียสละชีวิตรับกระสุนแทนท�ำให้อมีน             

รูส้กึซาบซึง้ใจอย่างมาก เมือ่สามารถปิดคดไีด้ส�ำเรจ็อมนีจงึเข้ารบัอสิลาม คือ การเปลีย่น

ความเชื่อ ความศรัทธามานับถือศาสนาอิสลาม

ภาพยนตร์เรือ่ง “U-Turn จุดกลบัใจ” เป็นเรือ่งราวของซามี ่ เดก็ช่างกล (มสุลมิ)              

ที่ชีวิตประจ�ำวันเกี่ยวข้องกับการท้าตีท้าต่อย วันหนึ่งน้องชายของซามี่ก็ได้รับบาดเจ็บ

สาหัสจนเดินไม่ได้ ชีวิตของซามี่จึงพลิกผันต้องพักการเรียนออกมาท�ำงานหาเงินไป            

รักษาน้องชาย ซ�้ำยังเจออุปสรรคกับที่ท�ำงานที่ไม่ยอมให้ละหมาด แต่เขาก็ยืนหยัดกับ 

การละหมาดจนต้องออกจากงาน และแล้วเขาก็ได้พบกับนักกายภาพบ�ำบัดใจบุญที ่               

ตัง้ใจจะไปประกอบพธิฮัีจญ์ แต่กลับเปลีย่นใจยอมเสยีสละน�ำเงนิทีเ่กบ็ไว้เพือ่การเดนิทาง

เอามาช่วยเหลือค่ารักษาน้องชายของซาม่ีแทน ท้ายที่สุดนักกายภาพบ�ำบัดคนนั้น                    

ก็ได้ไปประกอบพิธีฮัจญ์อย่างท่ีตั้งใจไว้ เน่ืองจากมีคนที่เดินทางต้องการคนที่เป็น                      

นักกายภาพบ�ำบัดให้ตามไปดูแลสุขภาพระหว่างที่เขาจะไปประกอบพิธีฮัจญ์

ภาพยนตร์เรื่อง “อาดัม จันทร์แยก-โลกแตก-ญิน” เป็นพล็อตของผู้ก�ำกับหนังที่

ถูกแฟนคลับบ้าคลั่งตามมาฆ่า เพราะโกรธที่สร้างหนังสนับสนุนอิสลามทั้งที่ในอดีต                 

เคยท�ำหนังต่อต้านอิสลาม ทว่าก่อนจะฆ่าทิ้งแฟนคลับได้บังคับผู้ก�ำกับให้เล่าเรื่อง                     

ให้ฟังและขับรถไปเรื่อย ๆ หากเล่าไม่ถูกใจก็จะฆ่าทิ้งเสีย ผู้ก�ำกับจึงเล่าทั้งหมด 4 เรื่อง   

ซึง่ดดัแปลงมาจากเนือ้หาใน “อลักรุอาน” คมัภร์ีของศาสนาอสิลาม โดยหวงัว่าเรือ่งเล่า             

ของตนจะเปลี่ยนใจแฟนคลับบ้าคลั่งคนนี้ได้ (ภาพยนตร์น�ำเหตุการณ์ในห้วงความคิด             

ของผูก้�ำกบัมาฉายสลบักบัเหตกุารณ์จรงิบนรถ ท�ำให้ภาพยนตร์เป็นลกัษณะของเรือ่งเล่า

ซ้อนเรือ่งเล่า) ระหว่างท่ีผูก้�ำกบัก�ำลงัเล่าเรือ่งกไ็ด้เจอเหตกุารณ์ต่าง ๆ มากมาย จนกระท่ัง

เหตุการณ์ส�ำคัญ คือ ได้พบกับฆาตกรโรคจิตที่วางแผนจะฆ่าทุกคนบนรถ ทั้งนี้หลังจาก             

ผู้ก�ำกับได้ช่วยเหลือแฟนคลับที่พลาดท่าถูกฆาตกรโรคจิตเล่นงาน ทั้งคู่ก็ได้ร่วมมือกัน
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จัดการฆาตกรได้ส�ำเร็จ แล้วผู้ก�ำกับกับแฟนคลับก็ได้ปรับความเข้าใจและอยู่ร่วมกัน            

อย่างสันติ

ส�ำหรับตัวละครในภาพยนตร์ฮาลาลจะมีลักษณะร่วม คือ ตัวละครหลักที่ใช้  

ด�ำเนินเรื่องมีบุคลิกแบบกลม คือ เป็นบุคคลท่ีมีท้ังด้านดีและไม่ดีอยู่ในคน ๆ เดียว                 

ทัง้นีภ้าพยนตร์ฮาลาลมกัด�ำเนนิเรือ่งด้วยตวัละครทีไ่ม่ใช่มสุลมิ แต่เรือ่งราวในภาพยนตร์             

จะน�ำพาให้ตัวละครดังกล่าวกลายเป็นคนท่ีสนใจศึกษาเก่ียวกับศาสนาอิสลาม ยกเว้น

ภาพยนตร์เรือ่ง “U-Turn จดุกลบัใจ” ทีต่วัละครหลกัเป็นมสุลมิ เนือ่งจากเป็นภาพยนตร์ 

ที่สะท้อนเรื่องราวชีวิตของมุสลิมนั่นเอง นอกจากน้ี ในภาพยนตร์ฮาลาลที่ผู้วิจัยศึกษา              

จะมีตัวละครที่เป็นมุสลิมผู้เคร่งครัดในศาสนาอิสลามซึ่งมีบุคลิกแบน คือ เป็นคนด ี            

ตลอดทั้งเรื่องคอยท�ำหน้าที่ผู้ช่วยเหลือเสมอ

ความขัดแย้งในภาพยนตร์ฮาลาลมีลักษณะเฉพาะ คือ ความขัดแย้งที่เกิดขึ้น

ภายในจติใจของตวัละครมกัเป็นภาวะทีต้่องเลอืกระหว่างสิง่ทีถ่กูต้อง (ความด)ี กบัสิง่ทีผ่ดิ 

(ความชั่ว) ตามบรรทัดฐานของศาสนาอิสลาม เช่นเดียวกับแก่นความคิดหลักของเรื่อง                

ที่เกี่ยวข้องกับความดีและความชั่วตามบรรทัดฐานของศาสนาอิสลาม

ภาพยนตร์ฮาลาลที่ศึกษามีการใช้องค์ประกอบศิลป์ในการสื่อสารอารมณ์                  

มายงัคนด ู เช่น แสง low key คือ ภาพท่ีมพีืน้ทีส่่วนใหญ่เป็นสีด�ำหรอืสีมดื ส่ือถงึอารมณ์

ลกึลบัน่ากลวัในฉากทีต่วัละครถกูญนิ (ผ)ี ตามหลอกหลอน หรือส่ือถงึความโศกเศร้าเสียใจ 

ของตวัละครขณะร้องไห้ เป็นต้น ส่วนสีมกัถกูใช้เพือ่เสรมิอารมณ์และเล่าเรือ่งในภาพยนตร์  

เช่น สีแดงสื่อถึงการสูญเสียหรือความรุนแรงในฉากฆ่าฟัน สีส้มแดงสื่อถึงความร้อนแรง 

ความอนัตราย ความน่ากลวัของฉากทีก่�ำลงัเล่าถงึเรือ่งวนัสิน้โลก นอกจากนี ้ เสียงประกอบ

ภาพยนตร์ก็ถูกใช้เพื่อสื่อสารอารมณ์เช่นกัน โดยเสียงประกอบในภาพยนตร์ฮาลาลที่              

ผู้วิจัยศึกษามีลักษณะเฉพาะ คือ เป็นเสียงที่ไม่ใช้เครื่องดนตรีเนื่องจากเครื่องดนตรี               

เป็นส่ิงต้องห้ามส�ำหรับศาสนาอสิลาม โดยภาพยนตร์ฮาลาลได้ใช้เสยีง “อะแคปเปลลา” 

หรือเสียงขับร้องเป็นท่วงท�ำนองโดยปราศจากเครื่องดนตรีเข้ามาแทนเพื่อช่วยใน                   

การสื่อสารอารมณ์ ท�ำให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกร่วมไปกับเหตุการณ์ต่าง ๆ ในภาพยนตร์               

เช่น เสียงอะแคปเปลลาในจังหวะเร็วสร้างอารมณ์ตื่นเต้นลุ้นระทึก เสียงอะแคปเปลลา

จังหวะเนิบช้าโหยหวนสื่อสารอารมณ์โศกเศร้าหรือความรู้สึกวังเวง น่ากลัว เป็นต้น
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นอกจากนัน้ การวิจยัพบว่า ภาพยนตร์ฮาลาลมกีารใช้องค์ประกอบหรอืไวยากรณ์

ภาพยนตร์เพื่อสื่อความหมายถึงชาวมุสลิมและศาสนาอิสลาม โดยในภาพยนตร์จะม ี              

ตัวละครที่เป็นมุสลิมปรากฏอยู่เสมอ รวมท้ังมักมีฉากที่ตัวละครปฏิบัติศาสนกิจ ได้แก่                 

การละหมาด หรืออ่านคัมภีร์อัลกุรอานแทรกอยู่ในภาพยนตร์ นอกจากนี้ เสื้อผ้า                    

นักแสดงของภาพยนตร์ฮาลาลมีลักษณะเฉพาะ คือ ตัวละครผู้ชายมุสลิมมักสวมเส้ือผ้า 

ที่เป็นเอกลักษณ์ของชาวมุสลิม เช่น ชุดโต๊ปยาวแบบตะวันออกกลาง ชุดมุสลิมปากี             

และชุดมุสลิมมลายู เป็นต้น ทั้งนี้ภาพยนตร์เรื่อง U-Turn จุดกลับใจ และเรื่องอาดัม  

จันทร์แยก-โลกแตก-ญิน มีการเผยให้เห็นถึงการแต่งกายของผู้หญิงมุสลิมภายใต ้                     

การคลุมฮิญาบ และสวมชุดที่ปกปิดร่างกายมิดชิดถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม

เสียงในภาพยนตร์ฮาลาลก็เป็นอีกหน่ึงองค์ประกอบที่ใช้สื่อความหมายถึง               

ศาสนาอิสลาม โดยบทสนทนาของภาพยนตร์ฮาลาลมักมีการกล่าวถึงเนื้อหาในคัมภีร ์             

อัลกุรอาน และซุนนะฮฺ หรือจริยวัตรของศาสนทูตมุฮัมมัด (ศ็อลฯ) อย่างไรก็ตาม                    

บทสนทนาที่กล่าวถึงแนวคิดของศาสนาอิสลามในบางครั้งอาจดูแข็งหรือเป็นลักษณะ

ยัดเยียดมายังผู้ชม อีกหนึ่งองค์ประกอบด้านเสียงที่ภาพยนตร์ฮาลาลใช้ส่ือความหมาย            

ถึงความเป็นอิสลาม นั่นก็คือ เพลงประกอบภาพยนตร์ โดยภาพยนตร์ฮาลาลจะใช้เสียง 

“อนาชีด” หรือบทขับร้องที่มีความหมายเกี่ยวกับการศรัทธา การท�ำความดีของศาสนา

อิสลาม ซึ่งไม่มีเสียงจากเครื่องดนตรีประกอบเข้ามาแทนเพลงที่ภาพยนตร์ทั่วไปใช้กัน

ส�ำหรบัแนวคดิทีภ่าพยนตร์ฮาลาลต้องการสือ่สารมายงัคนดพูบว่า มกีารน�ำเสนอ 

ให้เห็นถึงคุณค่าของหลักค�ำสอนของศาสนาอิสลาม โดยน�ำเสนอเนื้อหาที่อยู่ในคัมภีร ์          

อัลกุรอาน ซึ่งเปรียบเสมือนพระวจนะของอัลลอฮฺ (ซุบฮาฯ) พระเจ้าตามความเชื่อของ             

ศาสนาอิสลาม รวมทั้งค�ำสอนของท่านนบีมุฮัมมัด (ศ็อลฯ) ศาสนทูตของศาสนาอิสลาม        

ภาพยนตร์ฮาลาลยังได้น�ำเสนอภาพลักษณ์ท่ีดีของชาวมุสลิมและศาสนาอิสลาม                       

โดยพบว่า ตัวละครฝ่ายดีท่ีเป็นมุสลิมผู้เคร่งครัดในศาสนามักถูกน�ำเสนอในเชิงบวก                 

เช่น เป็นคนที่คิดดี ท�ำดี พูดดี มีความสามัคคีกลมเกลียว มีความเป็นมิตร และมีน�้ำใจ 

พร ้อมให้ความช่วยเหลือเพื่อนมนุษย์แม ้ไม ่ใช ่ผู ้ที่นับถือศาสนาเดียวกันก็ตาม                          

ภาพยนตร์ฮาลาลยังน�ำเสนอให้เห็นถึงผลของผู้ที่ศรัทธาในศาสนาอิสลาม ซ่ึงพบว่า                   

บทสรุปของผู้ที่ยึดมั่นในอิสลามนั้นมักสามารถฟันฝ่าปัญหาอุปสรรคไปได้และพบกับ                  

ความสุขที่แท้จริง
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กลวิธีการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ฮาลาล

กลวิธีการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ฮาลาล ต้ังแต่การวางแผน การผลิต ไปจนถึง              

การเผยแพร่และการสื่อสารการตลาดน้ัน ในบางข้ันตอนมีความแตกต่างจากกลวิธ ี                

การสร้างสรรค์ภาพยนตร์ทั่วไป เนื่องจากมีการใช้กรอบของศาสนาอิสลามเข้ามาบริหาร

จัดการ

1.	 กระบวนการผลิตภาพยนตร์ฮาลาล

	 	 จากการศึกษาพบว่า ภาพยนตร์ฮาลาลเกิดขึ้นจากเหตุผลหลัก 2 ประการ           

คือ 1. ต้องการน�ำเสนอความเป็นอิสลามที่ถูกต้อง หลังจากเกิดเหตุการณ์ดูหมิ่นศาสนา

อิสลามและศาสนทูตมุฮัมมัด และ 2. ต้องการสร้างทางเลือกให้กับผู้ชมโดยเฉพาะ               

มุสลิม ให้สามารถเสพสื่อภาพยนตร์ท่ีให้ความบันเทิงและฮาลาลไปพร้อม ๆ กัน                   

อย่างไรก็ตาม เนื่องจากการสร้างภาพยนตร์ต้องใช้เงินทุนจ�ำนวนมาก จึงมีการน�ำ                  

แนวคิด การระดมทุนสาธารณะ (crowdfunding) มาใช้เพ่ือหาเงินทุนในการสร้าง

ภาพยนตร์ โดยเป็นการระดมทุนจากเงินบริจาคของพี่น้องประชาชนและองค์กรต่าง ๆ 

เพื่อผลิตภาพยนตร์ฮาลาลโดยเฉพาะ ซึ่งทุนก้อนแรกที่ได้มาคือ 6 ล้านบาท แม้จะไม่ใช่

เงินทุน ก้อนใหญ่ส�ำหรับสร้างภาพยนตร์ฟอร์มยักษ์ แต่ก็ท�ำให้ทีมงานสามารถสร้าง

ภาพยนตร์ฮาลาลเรื่องแรกและเรื่องต่อมาได้ 

	 	 ทีมงานผู้สร้างได้ก�ำหนดกรอบหรือมาตรฐานขึ้นมาโดยเฉพาะ โดยพบว่า

ภาพยนตร์ฮาลาลถูกสร้างสรรค์ขึ้นภายใต้เงื่อนไขหรือกฎเกณฑ์ของหลักศาสนาอิสลาม 

ทุกขั้นตอนจะต้องผ่านการตรวจสอบจากบอร์ดชะรีอะฮ ์หรือคณะกรรมการด้านศาสนา

อิสลามว่าไม่ขัดต่อเงื่อนไขหรือข้อห้ามต่าง ๆ ของศาสนา ภาพยนตร์ฮาลาลจึงม ี              

ลักษณะเด่นที่แตกต่างจากภาพยนตร์ทั่วไป ได้แก่ 

	 	 1)		 เสียงที่ใช้ท้ังหมดในภาพยนตร์ปราศจากเสียงที่เกิดจากเครื่องดนตรี              

โดยจะใช้เสียงมนุษย์ท�ำขึ้นเพื่อใช้ประกอบภาพยนตร์แทน เรียกอีกอย่างว่า “เสียง                  

อะแคปเปลลา” 

	 	 2)		 ไม่มีการโชว์สัดส่วนความสวยงามของผู้หญิงในภาพยนตร์ 

	 	 3)		 ไม่มฉีากอบายมขุ เช่น การดืม่เหล้า การสบูบหุรี ่ การพนนั การค้าประเวณี 

เป็นต้น 
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	 	 4)		 เนือ้หาของภาพยนตร์จะไม่ส่งเสรมิเรือ่งการผดิศลีธรรมในสงัคม ไม่ท�ำให้

เกิดการลอกเลียนแบบ

	 	 ทั้งนี้เนื้อหาของภาพยนตร์ฮาลาลแต่ละเร่ืองนั้นจะมาจากประสบการณ ์              

ส่วนตวัและสภาพสงัคมทีม่ากระทบกบัความรูส้กึของผูก้�ำกบัเป็นหลกั ซึง่ทมีงานผูก้�ำกบั            

จะน�ำเนื้อหาไปต่อยอดเป็นบทภาพยนตร์ โดยค�ำนึงถึงสัดส่วนด้านศิลปะภาพยนตร์               

และเรื่องราวของศาสนาอิสลามที่จะน�ำเสนอให้มีสัดส่วนที่พอเหมาะ จากนั้นจึงส่งให้    

บอร์ดชะรีอะฮ์ตรวจสอบ ก่อนจะน�ำบทภาพยนตร์กลับมาแก้ไขให้มีความถูกต้องตาม              

หลักศาสนาอิสลามมากที่สุด

	 	 การคดัเลอืกทมีงานมาสร้างสรรค์ภาพยนตร์ฮาลาลพบว่า เป็นการผสมผสาน

ระหว่างทีมงานของสถานีโทรทัศน์ White Channel ได้แก่ ผู้ก�ำกับ โปรดิวเซอร์                       

ผู้เขียนบท ผู้ประสานงาน ผู้คัดเลือกนักแสดง ผู้ก�ำกับศิลป์ ผู้จัดหาสถานที่ ผู้ควบคุม               

ความต่อเนื่อง ผู ้ออกแบบและควบคุมเครื่องแต่งกาย ช่างภาพ ผู้สร้างสรรค์เสียง                         

อะแคปเปลลา และฝ่ายตัดต่อ ร่วมกับทีมงานมืออาชีพข้างนอก ได้แก่ ทีมจัดไฟ                        

ช่างภาพถ่ายท�ำภาพยนตร์โดยเฉพาะทีมอุปกรณ์เสริม (เช่น อุปกรณ์เสริมของกล้อง 

แบตเตอรี่ ดอลลี่ เครน) ทีมควบคุมเสียง (ใช้ไมค์บูม) ทีมสตั๊นท์แมน ช่างแต่งหน้า                     

บริษัทท�ำสีภาพ (color grading) และแต่งเสียง-ผสมเสียงภาพยนตร์ และท�ำ  digital 

cinema package (DCP) ซึง่มทีัง้ทมีงานทีเ่ป็นมสุลมิและต่างศาสนกิ ส่วนการคดัเลอืก              

นักแสดงมีทั้งแบบที่เรียกมาแคสติ้ง และดูผลงานเก่าโดยไม่มีการแคสติ้ง ซึ่งมีทั้งที่เป็น

มุสลิมและต่างศาสนิกเช่นกัน อย่างไรก็ตาม เนื่องจากงบประมาณที่จ�ำกัด ค่าตอบแทน

ของทมีงานและนกัแสดงจงึเป็นราคาทีต่�ำ่กว่าปกต ิ โดยผูก้�ำกบัจะเชญิชวนทมีงาน-นกัแสดง 

เข้ามามีส่วนร่วมในลักษณะร่วมอุดมการณ์เพื่อเปลี่ยนแปลงสังคมไปในทางที่ดีขึ้น               

ส�ำหรับการจัดหาสถานท่ีถ่ายท�ำ  จัดเตรียมอุปกรณ์ และเส้ือผ้านักแสดง ทีมงานจะ              

ค�ำนึงถึงงบประมาณร่วมกับการพิจารณาให้ตรงตามบทภาพยนตร์ที่วางไว้ นอกจากน้ี                           

ยังค�ำนึงถึงกฎเกณฑ์ของศาสนาอิสลามในการพิจารณาด้วย เช่น เสื้อผ้านักแสดงจะต้อง

มิดชิด ไม่บาง ไม่รัดรูปจนเกินไป

	 	 ในขั้นตอนการถ่ายท�ำภาพยนตร์ฮาลาลพบว่า ภาพยนตร์เรื่องอมีนและเรื่อง 

U-Turn จุดกลับใจ เป็นการถ่ายท�ำด้วยกล้อง DSLR ขนาดภาพ 1920x1080 FHD 

อัตราส่วน 16:9 เฟรมเรทที่ 25 ส่วนภาพยนตร์เรื่องอาดัม จันทร์แยก-โลกแตก-ญิน               
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ถ่ายท�ำด้วยกล้อง RED ขนาดภาพ 4096x2160 C4K อัตราส่วน 21:9 เฟรมเรทที่ 25             

การบันทึกเสียงการถ่ายท�ำใช้ไมค์บูมท้ังหมด ท้ังน้ีทีมงานด�ำเนินการถ่ายท�ำฉากที่ต้อง           

เปิดหน้านักแสดงหลักประมาณ 10 วัน ระหว่างน้ันผู้ควบคุมความต่อเนื่องจะบันทึก          

องค์ประกอบต่าง ๆ ไว้อย่างละเอียด เช่น มุมกล้อง ทิศทางแสง และเส้ือผ้านักแสดง               

เพือ่ให้สามารถถ่ายท�ำฉากอืน่ได้หลงัจากนัน้โดยไม่ต้องใช้นกัแสดงหลักแต่ใช้แสตนด์อนิแทน 

เช่น มุมที่เห็นแค่เท้า ภาพขนาดใกล้มากที่เห็นแค่มือ หรือมุมข้ามไหล่ เป็นต้น

	 	 อย่างไรกต็าม ในกองถ่ายท�ำภาพยนตร์ฮาลาลจะอยูภ่ายใต้วถิชีวีติของมสุลิม             

ทีจ่�ำลองมาไว้ในกองถ่าย เช่น ระหว่างการถ่ายท�ำมกีารพกั 2 ครัง้ เพือ่รบัประทานอาหาร

และให้ทีมงานภาพยนตร์ท่ีเป็นมุสลิมท�ำการละหมาด (ละหมาดดุฮฺริ ช่วงเวลาบ่าย                    

และละหมาดอศัร ิ ช่วงเวลาเย็น) รวมท้ังจะมกีารขอความร่วมมอืให้ทมีงานและนกัแสดง              

ในกองถ่ายไม่พูดค�ำหยาบ ห้ามสูบบุหรี่ ห้ามด่ืมสุรา และขอให้แต่งกายสุภาพรัดกุม                 

(ผูช้ายจะสวมชดุเลยหวัเข่า) เป็นต้น นอกจากน้ี ยงัพบว่าในขัน้ตอนการถ่ายท�ำภาพยนตร์  

ผู้บริหารจากมูลนิธิมุสลิมเพื่อสันติ และสถานีโทรทัศน ์White Channel จะส่งตัวแทน

จากบอร์ดชะรีอะฮ์มาสังเกตการณ์แบบสุ่ม โดยการไปสังเกตการณ์บางวันเพื่อควบคุม 

ตรวจสอบข้อบกพร่องต่าง ๆ ในข้ันตอนการถ่ายท�ำ  โดยเฉพาะกฎเกณฑ์ท่ีเกี่ยวกับ             

ศาสนาอิสลาม

	 	 ขัน้ตอนหลงัการถ่ายท�ำของภาพยนตร์ฮาลาล ทมีงานตดัต่อภาพยนตร์จะน�ำ              

ฟุตเทจมาเรียงเป็นไฟล์ภาพและเสียงบทสนทนาตามบทภาพยนตร์ที่วางไว้ แต่ยังไม่มี            

การใส่เสียงประกอบเพิ่มเติม เพื่อให้บอร์ดชะรีอะฮ์หรือคณะกรรมการศาสนาอิสลาม  

ตรวจสอบเสยีก่อน หากมซีนีทีผ่ดิหลกัการศาสนาอสิลามกจ็ะถกูตกีลับมาแก้ไขตดัต่อใหม่ 

หรือตัดบางฉากออกไป หรืออาจจะมีการถ่ายท�ำเพิ่มเติม จากน้ันจึงเข้าสู่กระบวนการ           

ตัดต่อภาพยนตร์ที่สมบูรณ์ย่ิงขึ้น คือ มีการตัดต่อเสียงประกอบเข้าไปในไฟล์ภาพยนตร์ 

ทั้งนี้เนื่องจากดนตรีเป็นสิ่งต้องห้ามของศาสนาอิสลาม เสียงประกอบภาพยนตร์ฮาลาล

ทั้งในส่วนของเพลงประกอบ (soundtrack) และเสียงประกอบเสริมอารมณ์ (score)                

จึงปราศจากเสียงที่เกิดจากเครื่องดนตรีทั้งหมด โดยทีมงานใช้เสียง “อะแคปเปลลา”              

เข้ามาแทน คอื เป็นเสยีงของมนษุย์ทีเ่ลยีนเสยีงเป็นท่วงท�ำนองคย์ีสงู-ต�ำ่  คล้ายเครือ่งดนตรี               

โดยเพลงประกอบ (soundtrack) ของภาพยนตร์จะเรียกอีกอย่างว่า “อนาชีด” หรือ  

เพลงทีไ่ม่มเีสยีงเคร่ืองดนตรปีระกอบนัน่เอง ซ่ึงอนาชีดของภาพยนตร์ฮาลาลจะสร้างสรรค์             
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โดยวงบยัยนินุ (ปัจจบุนัเป็นส่วนหนึง่ของ White Channel) เป็นหลกั ส่วนเสยีงประกอบ               

เสริมอารมณ์ (score) เป็นการจ้างทีมงานมืออาชีพด้านเสียงจากภายนอก หลังจาก                 

ตัดต่อภาพและเสียงแล้วจะมีการส่งไฟล์ภาพยนตร์ไปยังบริษัทข้างนอกเพื่อเข้าแลป              

ย้อมสีภาพและผสมเสียง รวมทั้งกระบวนการ digital cinema package (DCP)                       

เพื่อท�ำไฟล์ภาพยนตร์ตามมาตรฐานในการฉายภาพยนตร์ยุคปัจจุบัน

2.	 การเผยแพร่ภาพยนตร์ฮาลาล

	 	 การจัดฉายและเผยแพร่ภาพยนตร์ฮาลาลนั้นจะอยู ่ภายใต้แนวคิดของ                  

การเป็นสื่อทางเลือกท่ีเน้นเผยแพร่แนวคิดเก่ียวกับศาสนาอิสลาม ท�ำให้การจัดฉาย                  

มีความแตกต่างจากภาพยนตร์ที่ให้ความบันเทิงทั่วไป โดยเฉพาะภาพยนตร์เรื่องอมีน               

ที่สร้างขึ้นเพื่อเทิดเกียรติท่านนบีมุฮัมมัด (ศ็อลฯ) ศาสนทูตของอิสลาม ทีมงาน                          

มีความต้องการให้ภาพยนตร์มีความบริสุทธิ์ เป็นการเทิดเกียรติศาสนทูตอย่างแท้จริง                 

จึงไม่ได้จัดฉายในโรงภาพยนตร์เชิงพาณิชย์ทั่วไปเพราะอาจดูไม่เหมาะสม โดยเฉพาะ              

เมื่อต้องติดโปสเตอร์ประชาสัมพันธ์ปะปนกับภาพยนตร์เรื่องอื่น ๆ ที่มักดึงดูดสายตา             

ด้วยรูปร่างและความสวยงามของสตรีหรือปรากฏภาพอบายมุข โดยทีมงานภาพยนตร ์  

ฮาลาลได้ใช้วธิเีช่าสถานทีเ่พือ่จดัการฉายภาพยนตร์ด้วยตวัเอง เช่น จดัฉายรอบปฐมฤกษ์            

ที่หอประชุมใหญ่ TOT ส�ำนักงานแจ้งวัฒนะ กรุงเทพฯ และเดินสายฉายภาพยนตร ์               

ในสถานที่อย่างหอประชุม สนามกีฬาของสถาบันการศึกษาหรือองค์กรต่าง ๆ รวมทั้ง             

โรงแรมและร้านอาหารตามต่างจังหวัด เป็นต้น อย่างไรก็ตาม ภาพยนตร์ฮาลาล 2 เรื่อง

ถัดมา เงื่อนไขหรือกฎเกณฑ์เกี่ยวกับการจัดฉายภาพยนตร์ดังกล่าวมีความผ่อนคลาย            

มากขึ้น โดยพบว่า มีการจัดฉายภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ SF Cinema เดอะมอลล ์

บางกะปิ และโรงภาพยนตร์ EGV บิก๊ซ ีลาดพร้าว แม้จะเป็นลักษณะการเช่าโรงภาพยนตร์             

เพื่อจัดฉายเองก็ตาม นอกจากนี้ ยังมีการจัดฉายในโรงภาพยนตร์ทางเลือก ได้แก ่               

Bangkok Screening Room, House RCA, Documentary Club และ Cinema Oasis

	 	 ภาพยนตร์เรื่องอมีนยังได้ไปฉายท่ีเทศกาลภาพยนตร์เมืองคานส์ ประเทศ

ฝรัง่เศส เมือ่ พ.ศ. 2558 ในฐานะภาพยนตร์แนวใหม่ท่ีไม่เคยมใีครท�ำมาก่อน โดยมผู้ีทีม่าชม

ภาพยนตร์แล้วรูส้กึประทบัใจจงึน�ำภาพยนตร์ไปตดิต่อฉายในเทศกาลภาพยนตร์ดงักล่าว 

ซึ่งต่อมาภาพยนตร์เรื่องอมีนได้ไปฉายท่ีเทศกาลภาพยนตร์ซันแดนซ์ สหรัฐอเมริกา 

เทศกาลภาพยนตร์เบอร์ลิน เยอรมนี รวมทั้งเทศกาลภาพยนตร์ที่ญี่ปุ่น และมาเลเซีย 
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	 	 จากการศึกษาแนวคิดในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์ฮาลาลพบว่า             

อยู่ภายใต้ความเป็นสื่อมุสลิมที่มีจุดประสงค์หลักเพื่อเผยแพร่ศาสนาอิสลามมากกว่า             

การแสวงหาผลก�ำไร โดยปัจจัยหลักที่ส่งผลต่อการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร ์            

ฮาลาลมี 2 ปัจจัย คือ 1. หลักการศาสนาอิสลาม และ 2. งบประมาณท่ีจ�ำกัด ท�ำให้

ภาพยนตร์ฮาลาลไม่สามารถท�ำการสื่อสารการตลาดหรือการประชาสัมพันธ์ได้อย่าง             

กว้างขวาง ทัง้นีง้บประมาณของภาพยนตร์ฮาลาล 6 ล้านบาทถกูน�ำไปใช้ในกระบวนการ

ผลิตภาพยนตร์ 5 ล้านบาท และใช้ส�ำหรับท�ำการตลาด 1 ล้านบาท ซึ่งถือเป็นสัดส่วน             

ท่ีค่อนข้างน้อย ทีมงานจึงเน้นท�ำการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อที่ตัวเองเป็นเจ้าของและ          

สือ่ออนไลน์ ได้แก่ สถานีโทรทศัน์ White Channel เว็บไซต์ www.whitechannel.tv              

ช่องยูทูบ “White Channel สถานีความดี 24 ชั่วโมง” เฟซบุ๊กแฟนเพจ “White            

Channel สถานคีวามด ี24 ชัว่โมง” และเฟซบุก๊แฟนเพจ “ภาพยนตร์ U Turn-จุดกลับใจ”

	 	 ส�ำหรับกลุ่มเป้าหมายหลักของภาพยนตร์ฮาลาลพบว่า เป็นฐานผู้ติดตาม  

สถานีโทรทัศน์ White Channel ซ่ึงก็คือ มุสลิมท่ีสนใจศึกษาเกี่ยวกับศาสนาอิสลาม                

มีความใกล้ชิดกับมัสยิด และฟังบรรยายศาสนาอยู่เป็นประจ�ำ  ทั้งนี้ทีมงานมีแนวคิดว่า

หากสามารถท�ำให้กลุ่มเป้าหมายหลักสนใจสนับสนุนภาพยนตร์ฮาลาลแล้ว คนทั่วไป            

หรือคนต่างศาสนาก็จะหันมาสนใจด้วย ส่วนเนื้อหาในการสื่อสารการตลาดพบว่า                

เป็นการน�ำเสนอจุดเด่นหรือเนื้อหาที่โดดเด่นของภาพยนตร์ กล่าวคือ มีการน�ำเสนอ            

นักแสดงน�ำที่มีชื่อเสียงเพื่อดึงดูดความสนใจจากกลุ ่มเป้าหมาย มีการบ่งบอกถึง             

ความเป็นอิสลามผ่านสัญญะต่าง ๆ เช่น น�ำ  “อัลกุรอาน” คัมภีร์ของศาสนาอิสลาม           

เข้ามาประกอบในโปสเตอร์ภาพยนตร์ เป็นต้น รวมท้ังน�ำเสนอเนือ้หาส�ำคัญในภาพยนตร์ 

ซ่ึงมักเกี่ยวข้องกับแนวคิดของศาสนาอิสลาม นอกจากนี้ ยังน�ำเสนอให้เห็นถึงกลวิธี

สร้างสรรค์ภาพยนตร์ โดยเฉพาะวิธีสร้างสรรค์ที่แตกต่างจากภาพยนตร์ทั่วไป เช่น              

การใช้เสียงอะแคปเปลลา เป็นต้น 

	 	 วัตถุประสงค์หลักในการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์ฮาลาล ได้แก ่                       

1. เพื่อสร้างการรับรู้และความเข้าใจเก่ียวกับภาพยนตร์ฮาลาล และ 2. เพื่อสร้าง

ปฏิสัมพันธ์กับกลุ่มเป้าหมายให้เกิดความใกล้ชิดและความผูกพัน โดยทีมงานภาพยนตร ์         

ฮาลาลได้ใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดผ่าน 4 ช่องทางหลัก คือ 
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	 	 1)		 การโฆษณาทั้งออฟไลน์และออนไลน์ ได้แก่ โปสเตอร์ภาพยนตร์              

ตัวอย่างภาพยนตร์ และอนาชีดประกอบภาพยนตร์ ร่วมกับการแจกใบปลิว แผ่นพับ 

โฆษณาประกาศบนรถแห่ สื่อบิลบอร์ด และสื่อโฆษณาวิดีโอตามสี่แยก เป็นต้น

	 	 2)		 การประชาสมัพนัธ์ทัง้ออฟไลน์และออนไลน์ ได้แก่ การเผยแพร่คลปิวดิโีอ

สัมภาษณ์ผู้ก�ำกับ นักแสดง เบ้ืองหลังการถ่ายท�ำ  ออกรายการโปรโมทภาพยนตร์ทาง              

ช่องโทรทัศน์กระแสหลัก รวมถึงการเผยแพร่ข่าวและบทความประชาสัมพันธ์ตาม              

สื่อต่าง ๆ

	 	 3)		 การตลาดเชิงกิจกรรม ได้แก่ จัดบูธประชาสัมพันธ์และจ�ำหน่ายบัตร            

ชมภาพยนตร์ จัดนิทรรศการเก่ียวกับภาพยนตร์ฮาลาล จัดกิจกรรมสัมภาษณ์พูดคุยกับ 

ผู้ก�ำกับ ทีมงาน และนักแสดง 

	 	 4)		 การตลาดแบบบอกต่อ เช่น คลิปไวรัลสัมภาษณ์พระมหาสมปอง                    

พระนักเทศน์ชือ่ดังของไทย หลังจากที่ท่านไดร้ับชมภาพยนตรฮ์าลาล ทั้งนี้ในคลิปไวรลั          

ดังกล่าวเป็นการให้บุคคลต่างศาสนาพูดถึงเนื้อหาของภาพยนตร์ฮาลาลที่ช่วยสร้าง              

ความเข้าใจที่ถูกต้องเก่ียวกับศาสนาอิสลาม ท�ำให้เกิดเป็นกระแสพูดถึงในแง่ดีและ               

สร้างความน่าเชือ่ถอืให้กับภาพยนตร์มากขึน้ เน่ืองจากมกีารพดูถงึ “ความสันต”ิ ซึง่เป็น

แก่นแท้ของอิสลาม ทั้งยังสะท้อนให้เห็นว่า อิสลามยอมรับความแตกต่างหลากหลาย            

ของทุกศาสนา

	 	 จากการวิเคราะห์เครื่องมือการสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์ฮาลาล              

พบว่า มีการเชื่อมโยงเครื่องมือที่ใช้สื่อสารแต่ละเครื่องมือให้มีความเกี่ยวพันกัน และมี                      

ความสอดคล้องต่อเนือ่งเป็นไปในทศิทางเดยีวกนั โดยสิง่ทีใ่ช้เชือ่มโยงเครือ่งมอืการสือ่สาร

ดงักล่าว ได้แก่ 1. เนือ้หาสาร ทมีงานได้น�ำแนวคดิของภาพยนตร์มาต่อยอดและวางแผน           

ในการใช้เครื่องมือสื่อสารการตลาด เช่น ภาพยนตร์เรื่องอมีน ซึ่งเป็นภาพยนตร์ฮาลาล

เร่ืองแรกและเป็นภาพยนตร์เทิดเกียรติท่านนบีมุฮัมมัด (ศ็อลฯ) ศาสนทูตของอิสลาม 

เครื่องมือการสื่อสารจึงมีความเกี่ยวโยงกันด้วยเนื้อหา คือ การเรียนรู้อิสลามอย่าง

ปราศจากอคติ ดังจะเห็นว่า ในตัวอย่างภาพยนตร์มีการเปิดเผยเนื้อหาว่าตัวละครหลัก            

ที่แสดงโดย “เรย์ แม็คโดนัลด์” เป็นคนความจ�ำเสื่อม เพื่อส่ือสารว่าตัวละครดังกล่าว  

พร้อมที่จะเรียนรู ้อิสลามโดยไม่มีอคติ รวมทั้งมีการเผยแพร่คลิปวิดีโอสัมภาษณ์                           

เรย์ แม็คโดนัลด์เกี่ยวกับชีวิตในกองถ่ายท�ำภาพยนตร์ฮาลาล ซ่ึงท�ำให้เห็นมุมมองของ           
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นักแสดงหลังจากได้เรียนรู้ความเป็นอิสลามผ่านการท�ำงานร่วมกับมุสลิม นอกจากน้ี              

คลิปวิดีโอสัมภาษณ์พระมหาสมปอง พระนักเทศน์ช่ือดังหลังจากชมภาพยนตร์ที่ถูกใช้              

ในเครื่องมือการตลาดแบบบอกต่อ เป็นการย�้ำให้เห็นชัดเจนว่าทีมงานต้องการสื่อสาร               

ไปยังกลุ่มเป้าหมายว่าทุกศาสนาอยู่ร่วมกันได้ ขอเพียงลดอคติและเปิดใจ 2. โลโก้                  

ของภาพยนตร์ โดยพบว่า เครื่องมือการสื่อสารการตลาดไม่ว่าจะเป็นการโฆษณา                    

การประชาสัมพันธ์ การตลาดเชิงกิจกรรม และการตลาดแบบบอกต่อ ล้วนมีการน�ำ                

โลโก้ภาพยนตร์เข้ามาเป็นองค์ประกอบส�ำคัญ เช่น ปรากฏอยู่ในโปสเตอร์ภาพยนตร์ 

ตัวอย่างภาพยนตร์ คลิปเบื้องหลังการถ่ายท�ำ  ภาพประกอบข่าวหรือบทความ

ประชาสัมพันธ์ หรืออยู่บน backdrop ในงานอีเว้นท์ต่าง ๆ รวมทั้งการออกรายการ

โปรโมทภาพยนตร์ นักแสดงและทีมงานก็จะสวมเสื้อที่มีโลโก้ภาพยนตร์

อภิปรายผล

สุนทรียะของภาพยนตร์ฮาลาลและการต่อรองของผู้ก�ำกับภาพยนตร์

การวิจัยครั้งนี้แสดงให้เห็นว่า ภาพยนตร์ฮาลาลแต่ละเร่ืองที่ผู้วิจัยศึกษามีสไตล์

หรือวิธีการเล่าเรื่องที่แตกต่างกัน ซ่ึงหากใช้ทฤษฎีรูปแบบนิยม (formalist film             

theory) ที่มุ่งศึกษารูปแบบ วิธีการ และองค์ประกอบต่าง ๆ ของภาพยนตร์พบว่า 

ภาพยนตร์เร่ืองอมีนเป็นภาพยนตร์ที่ผสมผสานระหว่างรูปแบบ classical cinema             

และ formalism เข้าไว้ด้วยกัน เนื่องจากเป็นการน�ำเสนอแนวคิดเกี่ยวกับศาสนา              

อิสลามและวิถีชีวิตของมุสลิมให้คนดูสัมผัสได้อย่างเป็นรูปธรรม ขณะเดียวกันก็ใช้วิธี           

การเล่าเร่ืองแบบไม่เรียงตามล�ำดับเพื่อให้คนดูเชื่อมโยงเรื่องราวเอง ภาพยนตร์เรื่อง                 

“U-Turn จุดกลับใจ” เป็นภาพยนตร์รูปแบบ classical cinema ที่สะท้อนให้เห็นถึง                

วิถีชีวิตของมุสลิมโดยใช้วิธีการเล่าเรื่องแบบสะเทือนอารมณ์คนดู เนื้อหาเข้าใจง่าย                   

ไม่ซับซ้อน ซึ่งภาพยนตร์ฮาลาลทั้งสองเรื่องข้างต้นจะท�ำให้ผู้ชมเข้าถึงได้ง่ายด้วยวิธ ี               

การเล่าเรื่องที่คนดูคุ ้นเคย ส�ำหรับภาพยนตร์เรื่องอาดัม จันทร์แยก-โลกแตก-ญิน                   

เป็นภาพยนตร์แนว formalism ที่น�ำเสนอเรื่องเล่าซ้อนเรื่องเล่า และน�ำเสนอแนวคิด     

ผ่านสัญลักษณ์เชิงนามธรรม บทสนทนาเชิงปรัชญาที่ชวนให้คนดูตีความ ท�ำให้ผู้ชม                   

มุ่งอยู่กับประเด็นที่ภาพยนตร์ต้องการสื่อสาร ดังนั้นภาพยนตร์ฮาลาลแต่ละเรื่องจึงมี          

ข้อได้เปรียบและข้อจ�ำกัดแตกต่างกัน
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ผลการศึกษาท่ีผู้วิจัยค้นพบท�ำให้เข้าใจถึงการท�ำงานของผู้ก�ำกับภายใต้เงื่อนไข

ของการผลิตภาพยนตร์มากขึ้น ดังที่พงศวีร์ สุภานนท์ (2561) ได้วิพากษ์อุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ไทยในระบบทุนนิยมไว้ว่า มีโครงสร้างที่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อผู้ก�ำกับ

ภาพยนตร์หลายด้าน ได้แก่ การถูกครอบง�ำจากนายทุน การผลิตซ�้ำเน้ือหา และ                      

นักแสดง การหวงัผลก�ำไรมากกว่าคณุค่าทางศลิปะ และการถกูจ�ำกดัเสรภีาพในการน�ำเสนอ

ความคิด ซึ่งชี้ให้เห็นว่าการท�ำงานของผู้ก�ำกับต่างก็ต้องพบกับสภาวะกดดันจากเงื่อนไข 

กฎเกณฑ์ หรือปัจจัยต่าง ๆ ทั้งสิ้น แต่ต่างกันตรงที่บริบทเฉพาะของผู้ก�ำกับภาพยนตร ์

ฮาลาลน้ันเป็นการต่อรองระหว่างการสร้างสรรค์สื่อภาพยนตร์ที่ให้อรรถรสกับการต้อง

ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ของศาสนาอิสลาม ฉะนั้นที่สุดแล้วทีมงานผู้สร้างภาพยนตร์ฮาลาล     

ที่แม้จะเป็นภาพยนตร์ทางเลือกไม่ได้อยู่ในระบบทุนนิยม ก็ใช่ว่าจะสามารถท�ำงาน                  

ได้อย่างอิสระ ทั้งนี้พบว่า ผู ้ก�ำกับภาพยนตร์ฮาลาลที่ผู ้วิจัยศึกษานั้นเป็นมุสลิมที่มี                   

พื้นฐานความรู้ความเข้าใจในหลักการศาสนาอิสลาม ท�ำให้ยอมรับและปรับรูปแบบ                

การท�ำงานให้อยู่ภายใต้กรอบของศาสนาอิสลามได ้และเป็นที่ยอมรับจากองค์กรผู้ผลิต

อย่างไรกต็าม ในฐานะนกัสร้างสรรค์ผูก้�ำกบัมคีวามพยายามต่อรองกบัความเป็นส่ือ    

ที่เผยแพร่ศาสนาซึ่งมีกฎเกณฑ์ที่เข้มงวด เพื่อท�ำให้ภาพยนตร์ฮาลาลไม่เป็นสื่อที่แข็งทื่อ

หรือขาดความน่าสนใจ โดยพบว่า ผู้ก�ำกับภาพยนตร์เรื่อง “อมีน” และเรื่อง “อาดัม  

จนัทร์แยก-โลกแตก-ญนิ” ได้ใช้กลวธิกีารเล่าเรือ่งและเทคนคิภาพยนตร์อย่างแพรวพราว 

ซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของผู้ก�ำกับ ไม่ว่าจะเป็นการเล่าเร่ืองแบบไม่ประติดประต่อ 

การเล่าเหตุการณ์ในอดีตสลับกับปัจจุบัน (flashback) การใช้แสง สี มุมกล้อง หรือ  

อุปกรณ์ประกอบฉากเพื่อสื่อความหมายให้คนดูตีความ นอกจากนี้ ยังพยายามน�ำเสนอ

ภาพยนตร์ฮาลาลด้วยการดัดแปลงวิธีการสร้างสรรค์บางอย่างให้ภาพยนตร์ได้อรรถรส

และอยู่ภายใต้เงื่อนไขของศาสนาอิสลามไปพร้อม ๆ กัน ดังที่ค้นพบว่าผู้ก�ำกับได้ใช้                

เสียงอะแคปเปลลาเพือ่เร้าอารมณ์คนดแูทนเสยีงดนตร ี รวมทัง้มกีารน�ำผู้หญงิมาเข้าฉาก           

ในภาพยนตร์เรื่อง “U-Turn จุดกลับใจ” และเรื่อง “อาดัม จันทร์แยก-โลกแตก-ญิน” 

ภายใต้การแต่งกายที่มิดชิดรัดกุมและถูกต้องตามหลักศาสนาอิสลาม แม้จะเป็นสัดส่วน 

ที่ยังน้อย แต่ก็ท�ำให้เห็นถึงแนวโน้มของภาพยนตร์ฮาลาลที่ผู้ก�ำกับพยายามต่อรองกับ

บอร์ดชะรีอะฮ์ ให้มีสัดส่วนของศิลปะภาพยนตร์เพิ่มมากขึ้น และผ่อนคลายกฎเกณฑ ์            

อันเข้มงวดของศาสนาบางอย่างลง การต่อรองของผู้ก�ำกับภาพยนตร์ฮาลาลดังกล่าว            
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ท�ำให้เข้าใจแนวคิดของสมคเน วรวิวัฒน ์ (2553) ที่กล่าวว่า ผู้ก�ำกับภาพยนตร์สมัยใหม่

จะมีอ�ำนาจในการต่อรองกับนายทุนมากขึ้นภายใต้ข้อตกลงเบื้องต้น หรืออีกปัจจัยหนึ่ง

คือ ขึ้นอยู่กับประสบการณ์การท�ำงานและความน่าเชื่อถือของตัวผู้ก�ำกับภาพยนตร์

การสร้างสรรค์ภาพยนตร์ทางเลือก

จากการศึกษาชี้ให้เห็นว่าภาพยนตร์ฮาลาลเป็นภาพยนตร์ทางเลือกที่ประสบ

ปัญหาเรื่องเงินทุนเฉกเช่นภาพยนตร์ทางเลือกอื่น ๆ ดังที่อัญชลี ชัยวรพร (2556)                    

ได้กล่าวถึงแนวคิดภาพยนตร์ทางเลือกว่าเป็นภาพยนตร์ที่ใช้รูปแบบการด�ำเนินเรื่อง            

ที่ไม่เป็นไปตามขนบของการเล่าเรื่องท่ีคุ้นเคยท�ำให้มีกลุ่มคนดูค่อนข้างจ�ำกัด จึงมัก 

ประสบปัญหาในการหาทุน ทั้งนี้องค์กรผู ้ผลิตภาพยนตร์ฮาลาลได้ใช้วิธีหาเงินทุน                 

ด้วยการเปิดรับบริจาคเพื่อผลิตภาพยนตร์ฮาลาลโดยเฉพาะ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิด            

การระดมทุนสาธารณะ ดังท่ี Esposti (2558 อ้างถึงใน ไทยพับลิก้า, 2558) กล่าวว่า   

หน่ึงในรูปแบบของการระดมทุนสาธารณะ คือ การบริจาคเพื่อกิจการทางสังคม                         

เพื่อความเปลี่ยนแปลงบางอย่างไปในทางที่ดีขึ้น โดยไม่หวังผลตอบแทน อย่างไรก็ตาม 

ได้มีการก�ำหนดกรอบหรือเงื่อนไขของศาสนาอิสลามที่เข้มงวดในทุกกระบวนการ

สร้างสรรค์ภาพยนตร์ ดงัทีค้่นพบว่า มกีารตรวจสอบจากบอร์ดชะรอีะฮ์หรอืคณะกรรมการ   

ด้านศาสนาอิสลามในทุกขั้นตอนการผลิต

ท้ังนี้หากพิจารณาจากแนวคิดสื่อทางเลือกที่ไม่ได้แสวงหาผลก�ำไรเป็นหลัก             

พบว่า บุคลากรในองค์กรจะมีเจตนารมณ์และอุดมการณ์ท่ีคล้ายคลึงกัน ดังที่อรรคณัฐ               

วันทนะสมบัติ (2558 อ้างถึงใน ศูนย์ข้อมูลและข่าวสืบสวนเพื่อสิทธิพลเมือง, 2558)          

กล่าวถงึแนวคดิเกีย่วกบัสือ่ทางเลอืกไว้ว่า การคดัเลอืกบคุคลเข้ามาท�ำงานไม่ได้พจิารณา                 

ที่คุณวุฒิ หากแต่พิจารณาจากความตั้งใจ ทัศนคติ อุดมการณ์เป็นส�ำคัญ แนวคิด                     

ดงักล่าวท�ำให้เหน็ถงึวธิกีารคดัเลอืกทมีงานและนกัแสดงของภาพยนตร์ฮาลาลชดัเจนขึน้ 

โดยพบว่า ผู้ก�ำกับภาพยนตร์มีวิธีเชิญชวนทีมงานและนักแสดงมาร่วมงาน ด้วยวิธีคิด            

ของความดีงาม หรือการเชิญชวนในลักษณะของการร่วมอุดมการณ์เพื่อขับเคลื่อน             

สังคมไปในทางที่ดีขึ้น ต่างจากส่ือในระบบพาณิชย์นิยมท่ัวไปที่มีเป้าหมายเพื่อแสวงหา

ก�ำไร

การเป็นภาพยนตร์ทางเลือกที่มีข้อจ�ำกัดเรื่องเงินทุน ผนวกกับเงื่อนไขของ             

ศาสนาอิสลามซึ่งส่งผลโดยตรงต่อกลวิธีการสร้างสรรค์ภาพยนตร์ ท�ำให้ภาพยนตร์             
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ฮาลาลไม่ได้ถูกเผยแพร่ในวงกว้าง หรือไม่ได้ฉายในโรงภาพยนตร์ระบบพาณิชย์นิยม 

อย่างไรกต็าม แม้จะเป็นภาพยนตร์ทางเลอืกเฉพาะกลุม่แต่กม็คีวามต้องการให้ภาพยนตร์               

เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย จึงมิอาจละเลยกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดได้ จากการศึกษา               

พบว่า ทีมงานภาพยนตร์ฮาลาลมีการใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดที่หลากหลาย               

ผสมผสานกันทั้งการโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การตลาดเชิงกิจกรรม และการตลาด

แบบบอกต่อ ผ่านช่องทางทั้งออฟไลน์และออนไลน์ เพื่อกระตุ้นให้กลุ่มเป้าหมาย                   

เกิดความสนใจและสนับสนุนภาพยนตร์ โดยเครื่องมือสื่อสารจะถูกเชื่อมโยงให้ม ี                

ความเกี่ยวพันและสอดคล้องต่อเนื่องเป็นไปในทิศทางเดียวกัน ด้วยเน้ือหาสาร และ                

โลโก้ภาพยนตร์ที่ถูกน�ำไปใช้ในเครื่องมือสื่อสารต่าง ๆ สอดคล้องกับแนวคิดการส่ือสาร

การตลาดแบบผสมผสาน (IMC) ของธีรพนัธ์ โล่ห์ทองค�ำ  (2545) ทีอ่ธบิายว่า การผสมผสาน            

เพื่อสร้างความเกี่ยวข้อง สอดคล้อง และต่อเน่ืองในการใช้เครื่องต่าง ๆ จะท�ำให้เกิด                

ความกลมเกลียวเป็นหนึ่งเดียว (oneness) นักการตลาดจะต้องเลือกเครื่องมือไอเอ็มซี 

และน�ำมาผสมผสานกันได้อย่างดี เพื่อให้เครื่องมือต่าง ๆ สนับสนุนและส่งเสริมซึ่งกัน            

และกัน

ทั้งนี้ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีในปัจจุบันน้ันเอื้อประโยชน์ต่อนักการตลาด

ท�ำให้สามารถใช้เครื่องมือการสื่อสารได้หลากหลายในราคาต้นทุนต�่ำ  โดยเฉพาะ                      

สื่อสังคมออนไลน์ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างมากต่อสื่อทางเลือก ดังจะเห็นได้ว่า ทีมงาน

ภาพยนตร์ฮาลาลมีการใช้แพลทฟอร์มออนไลน์ในการท�ำการตลาด ไม่ว่าจะเป็น                 

เว็บไซต์ www.whitechannel.tv ช่องยูทูบ “White Channel สถานีความดี                       

24 ชั่วโมง” เฟซบุ๊กแฟนเพจ “White Channel สถานีความดี 24 ชั่วโมง” เป็นต้น 

สอดคล้องกับงานของสรัสนันท์ ค�ำดีบุญ (2559) ที่กล่าวว่า สื่อสังคมออนไลน์เป็นสื่อที ่            

ใช้งบในการลงทุนค่อนข้างน้อย แต่สามารถกระจายข้อมูลข่าวสารได้รวดเร็วและตรง                

กลุ่มเป้าหมายกว่าสื่ออื่น ๆ ผู้สร้างภาพยนตร์นอกกระแสจึงใช้ช่องทางส่ือออนไลน ์                 

เป็นตัวแปรส�ำคัญท�ำให้ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ 

อย่างไรก็ตาม ผู้วิจัยค้นพบว่า เครื่องมือการสื่อสารการตลาดที่ท�ำให้ภาพยนตร์             

ฮาลาลในฐานะส่ือทางเลือกที่เผยแพร่แนวคิดเกี่ยวกับศาสนาอิสลามและมีงบประมาณ

จ�ำกัด ถูกขยายออกไปให้เป็นท่ีรู ้จักอย่างกว้างขวางมากขึ้นก็คือ การตลาดแบบ                     

บอกต่อ เนื่องจากเป็นการท�ำให้สังคมพูดถึงจนเป็นกระแสปากต่อปากโดยที่ไม่ต้องเสีย    
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งบประมาณมาก ดังที่ประสิทธ์ิ อุทาเลิศ (2553) กล่าวว่า การตลาดแบบบอกต่อ                     

เป็นเทคนิคการท�ำการตลาดเชิงรุก โดยอาศัยการเชื่อมโยงกันในสังคมเป็นตัวผลักดัน              

ให้เกิดการรับรู้ในตราสินค้า แทนการใช้งบประมาณจ�ำนวนมากส�ำหรับโฆษณาบนสื่อ

ขนาดใหญ่ต่าง ๆ ข้อค้นพบจากการศึกษายังท�ำให้เห็นถึงเงื่อนไขของการเกิดกระแส              

บอกต่ออย่างน้อย 2 เง่ือนไข ได้แก่ “ความเป็นครัง้แรก” และ “ความขดัแย้ง” กล่าวคอื              

ในกรณีภาพยนตร์ฮาลาลนั้นเป็นภาพยนตร์ที่มีลักษณะเฉพาะซ่ึงไม่เคยมีปรากฏขึ้น                 

มาก่อน จึงมีการถูกพูดถึงและบอกต่อในลักษณะของความเป็นครั้งแรก ขณะเดียวกัน    

การเกดิขึ้นของภาพยนตร์กท็�ำให้เกดิกระแสจากคนที่เหน็ด้วยและเห็นต่างกบัภาพยนตร์

ฮาลาล โดยเฉพาะในแวดวงศาสนาอสิลามเอง จงึเกิดการบอกต่ออย่างกว้างขวางมากขึน้    

ผลการศึกษาดังกล่าวช่วยขยายความให้เห็นถึงแนวคิดเกี่ยวกับการตลาดแบบบอกต่อ            

ของดวงหทัย กอหลวง (2555) ที่กล่าวว่า การท่ีจะให้สินค้าเป็นที่รู้จักได้นั้น อาจจะ                 

มาจากการพูดคุยกัน หรือที่เรียกว่า “ปากต่อปาก” (word of mouth) ซึ่งเป็นได้ทั้งใน 

แง่บวกหรือแง่ลบ

บทบาทของภาพยนตร์ฮาลาลกับสังคมพหุวัฒนธรรม

การศึกษาครั้งนี้ชี้ให้เห็นถึงความส�ำคัญของภาพยนตร์ฮาลาลในแง่ของการเป็น 

สื่อทางเลือก ที่พยายามสร้างพื้นท่ีการต่อสู้ทางวัฒนธรรมของกลุ่มชาวมุสลิมที่นับถือ

ศาสนาอสิลาม โดยหนึง่ในจดุประสงค์ส�ำคญัของผูผ้ลติภาพยนตร์ฮาลาล คอื การน�ำเสนอ              

ความเป็นอิสลามที่ถูกต้อง ท�ำให้คนในสังคมเข้าใจวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชาวมุสลิม

ซึ่งแตกต่างออกไปจากวัฒนธรรมหลักของสังคม และมักไม่ปรากฏในสื่อกระแสหลัก               

หรือน�ำเสนอไม่ถูกต้องครบถ้วน สอดคล้องกับแนวคิดของอัญชลี ชัยวรพร (2556)                   

ที่กล่าวถึงแนวคิดภาพยนตร์ทางเลือกไว้ว่า รากฐานส�ำคัญของภาพยนตร์ประเภทน้ี                   

จะปฏิเสธวิธีการท�ำหนังที่ถูกควบคุมอยู่ในระบบกระแสหลักหรือครอบง�ำด้วยระบบ

นายทุน ภาพยนตร์ฮาลาลจึงเป็นกลไกหนึ่งที่ส่งเสริมให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์มี                 

ความหลากหลาย และน�ำไปสู ่การขับเคลื่อนให้เกิดความเป็นสังคมพหุวัฒนธรรม                        

โดยมาโนช ชุ่มเมืองปัก (2560) ได้อธิบายเพิ่มเติมว่า ส�ำหรับสังคมไทยการส่งเสริม              

แนวคิดเรื่องความหลากหลายทางวัฒนธรรม (cultural diversity) และพหุวัฒนธรรม

นิยม (multiculturalism) เป็นสิ่งจ�ำเป็น ซ่ึงสะท้อนให้เห็นถึงบทบาทหน้าที่ของส่ือ                   

ตามแนวคิดของ McQuail (2000 อ้างถึงใน ภากิตติ์ ตรีสุกล, 2551) ที่กล่าวไว้ว่า                 
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หนึ่งในบทบาทส�ำคัญของสื่อก็คือ การประสานสัมพันธ์คนในสังคม โดยเฉพาะสังคม                      

ที่มีความหลากหลายทั้งในแง่ของอัตลักษณ์ทางศาสนา ชาติพันธ์ุ หรือรสนิยม สื่อก็ยิ่งมี

ความส�ำคัญในการช่วยให้คนในสังคมเข้าใจกันและกัน

อย่างไรกด็ ี ขณะทีภ่าพยนตร์ฮาลาลก�ำลงัต่อสูท้างวฒันธรรมเพือ่แสดงอตัลักษณ์

ของชาวมสุลมิ และขบัเคลือ่นให้เกดิสงัคมพหวุฒันธรรมทีส่ามารถอยูร่่วมกนัได้อย่างสันติ 

ทว่าในแง่ของการเป็นส่ือทางเลือกที่เผยแพร่แนวคิดของศาสนาอิสลาม ผู้วิจัยพบว่า             

บางครั้งภาพยนตร์ฮาลาลมีการน�ำเสนอเนื้อหาที่มีความละเอียดอ่อนหรือไม่ใช่เนื้อหา              

ในอุดมคติของคนส่วนใหญ่ในสังคม เช่น การชี้ให้เห็นถึงความดีและความช่ัวโดยใช้

บรรทัดฐานของศาสนาอิสลามเป็นตัวตัดสิน ก็เป็นไปได้ว่าเนื้อหาของภาพยนตร์ฮาลาล

อาจไปกระทบหรือสร้างความไม่พอใจให้กับคนบางกลุ่ม ดังที่ O’Siochru (1996                     

อ้างถึงใน Journalist in Philippines, 2558) ได้กล่าวถึงสื่อทางเลือกไว้ว่า มักอยู่                      

ขั้วตรงข้ามกับสื่อกระแสหลัก เน้ือหาจะมีความขัดแย้งหรือต่อต้านขั้วอ�ำนาจใหญ่ของ

สังคม ซึ่งประเด็นดังกล่าวอาจพัฒนาไปเป็นความขัดแย้งระหว่างกลุ่มคนในสังคมได ้                 

ดังนั้นผู้ผลิตสื่อทางเลือกจึงควรมีการตรวจสอบตัวเอง และระมัดระวังในการน�ำเสนอ

เนื้อหาเช่นเดียวกับผู้ผลิตสื่อกระแสหลัก

ข้อเสนอแนะการวิจัย

ข้อเสนอแนะทั่วไป

1.	 ควรมีการส่งเสริมให้มุสลิมเรียนรู ้การผลิตภาพยนตร์ เพื่อสามารถผลิต            

สือ่ภาพยนตร์ทางเลอืกเฉพาะกลุม่ได้อย่างมปีระสทิธภิาพ ทัง้ยงัเป็นการเพิม่ความหลากหลาย

ให้กับอุตสาหกรรมภาพยนตร์

2. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและเอกชนควรผลักดันสนับสนุนการผลิต              

สื่อทางเลือกของกลุ่มอื่น ๆ เพื่อให้กลุ่มหรือองค์กรที่ผลิตสื่อดังกล่าวสามารถอยู่ได ้                 

อย่างยั่งยืน
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ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต

1.	 ควรมีการวิจัยการเล่าเรื่องและกลวิธีการสร้างสรรค์ของภาพยนตร์ทางเลือก

เรื่องอื่น ๆ เพื่อน�ำไปสู่ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับภูมิทัศน์ส่ือทางเลือกในสังคมไทย                      

ซึ่งมีกลุ่มคนที่แตกต่างหลากหลายอยู่ร่วมกัน

2.	 การศกึษาต่อไปเกีย่วกบัภาพยนตร์ฮาลาลหรอืภาพยนตร์ทางเลอืกเรือ่งอืน่ ๆ  

ควรพิจารณาในมิติของผู้ชมภาพยนตร์ในฐานะผู้รับสารด้วย เพื่อให้ทราบว่ากลวิธี              

ในการน�ำเสนอเนื้อหาของภาพยนตร์ที่ผู ้สร้างในฐานะผู้ส่งสารใช้น้ันมีประสิทธิภาพ                

ถึงผู้รับสารหรือไม่ อย่างไร

3.	 ควรศึกษาผลของการด�ำเนินงานกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดของภาพยนตร์

ฮาลาลหรือภาพยนตร์ทางเลือกเรื่องอื่น ๆ เพ่ือความเข้าใจภาพยนตร์ทางเลือกในมิต ิ          

การตลาด ซึ่งยังไม่มีการศึกษามากนัก
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