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บทคัดย่อ

บทความวิจัยชิ้นนี้มุ ่งพัฒนาแนวทางการสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์

แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน เมืองกุ้ยผิง มณฑลกวางสี ประเทศจีน ตามแนวคิดสัญวิทยา ผู้วิจัยได้ท�ำการวิจัย

เชิงคุณภาพโดยเริ่มจากการวิเคราะห์เอกสารด้านประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และภูมิประเทศของแหล่งท่องเที่ยว

ภูเขาซีซาน การลงพื้นที่สถานที่ท่องเที่ยวและการสัมภาษณ์คนในพื้นที่การส�ำรวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยว 

และการสมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญ หลงัจากได้ข้อมลูทัง้หมดแล้ว ผู้วจิยัจงึได้พฒันาแนวทางการสร้างสรรค์ภาพยนตร์

โฆษณาชุด “นครพทุธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลอืชือ่แห่งอาณาจกัรเซน” เนือ้หาได้น�ำเสนอสญัลกัษณ์ตวัแทนที่

เกีย่วข้องกบัภเูขาซซีานในมติต่ิาง ๆ  เช่น ชาหอม ส่ิงศกัด์ิสทิธิใ์นศาสนาพทุธ ทวิทศัน์ธรรมชาติ และประสบการณ์ 

และได้ทดลองเผยแพร่ภาพยนตร์โฆษณาบนแพลตฟอร์ม Tiktok และได้ผลตอบลัพธ์เป็นอย่างดี และผู้ชมมี

ความพึงพอใจในภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซานที่ค่าเฉลี่ย 4.36 และ

ความชัดเจนของการแสดงออกของเนื้อหาภาพยนตร์โฆษณาอยู่ที่ค่าเฉลี่ย 4.72

ค�ำส�ำคัญ: ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์, สัญวิทยา, ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว, ภูเขาซีซานมณฑลกวางสี

Abstract

This research paper aims at developing an approach to create a commercial film to 

promote the tourist destination image of Xishan Mountain, Guiping City, Guangxi Province, China, 

based on the concept of semiotics. This qualitative research started with an analysis of the 

documents related to history, culture and georgraphy of Mount Xishan. This was followed by 

a field study at tourist attractions, interviews with local people, surveys on tourists’ opinions, 

and interviews with experts. After obtaining comprehensive data, the guidelines for creating a 

commercial film series, “The Buddhist City of the Southern Heaven, the Legendary Mountains  

of the Zen Kingdom” were developed. The content presents representative symbols related 
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to Xishan Mountain in various dimensions, such as fragrant tea, sacred objects in Buddhism, 

natural scenery and experiences. Moreover, the commercial film was previewed on the Tiktok 

platform, and has received positive feedback. The average level of audience’s satisfaction 

toward the commercial film for promoting Guangxi Xishan tourism destination image was at 

x = 4.36, and the level of clarity of the commercial content was at x= 4.72.

Keywords: Advertising Film for Promoting Image, Semiotics, Tourist Destination Image, Xishan Mountain of Guangxi

บทน�ำ

โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์ไม่ได้เป็นแค่เพียงการน�ำภาพและเสียงมาผสมผสานกนัโดยไร้หลักการ 

แต่เป็นการสร้างสรรค์รหัสสญัลกัษณ์เข้าไปในองค์ประกอบของภาพ ดนตรี และเสียงอย่างตัง้ใจตามวตัถปุระสงค์

ของการเผยแพร่เพื่อท�ำให้ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวได้ “ปรากฏขึ้นอีกครั้ง” และเกิดการ “สร้างขึ้นใหม่” 

ซึ่งจะท�ำให้ผู้ชมสามารถรับรู้และเข้าใจแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างลึกซ้ึงยิ่งขึ้น จากแนวคิดสัญวิทยาที่น�ำเสนอ 

“ตรีลักษณะ (trichotomy)” ของ Charles Sanders Peirce กล่าวว่า ทุกสัญญะประกอบด้วยตัวสัญญะ 

(representamen) วัตถุ (object) และตัวกลาง (interpretant) (Peirce, 2014, pp. 43-48) ดังนั้น ภาพยนตร์

โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์นัน้มหีน้าทีเ่ป็น “สือ่ทีป่รากฏขึน้อกีครัง้” เพ่ือให้ผูช้ม “ตีความหมาย” (Li, 2004) 

อย่างไรก็ตาม เมอืงเพือ่การท่องเทีย่วนัน้มอีงค์ประกอบเชงิสัญญะจ�ำนวนมากท�ำให้เนือ้หาค่อนข้างกระจัดกระจาย

และไม่ลึกซึ้งมากนัก นอกจากนี้แหล่งท่องเที่ยวระดับภูมิภาคมักถูกละเลยในการส่งเสริมภาพลักษณ์ทั้ง ๆ ที่

บางแห่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญของประเทศจีน เช่น ภูเขาซีซาน มณฑลกวางสี เพราะไม่เพียงแค่มีมรดก

ทางวัฒนธรรมท่ีนักปราชญ์เขียนท้ิงไว้ให้คนรุ่นหลังเป็นเวลาหลายพันปีแต่ยังเป็นพุทธสถานที่มีชื่อเสียงทั้งใน

ประเทศจีนและต่างประเทศ ในขณะเดียวกันยังมีทรัพยากรภูมิทัศน์ทางธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ที่เป็นมรดก

ทางวัฒนธรรมและเป็นตัวแทนมากที่สุดของพื้นที่ทางตะวันออกเฉียงใต้ของมณฑลกวางสี จนถึงปัจจุบัน

แหล่งท่องเทีย่วภเูขาซซีานยงัไม่มภีาพยนตร์โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์ทีส่ามารถเป็นตวัแทนได้ ดงันัน้งานวจิยั

ครัง้น้ีจึงมีวตัถปุระสงค์เพือ่พฒันาแนวทางการสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์แหล่งท่องเทีย่ว

ภเูขาซซีาน เมอืงกุย้ผงิ มณฑลกวางสี ประเทศจนี ตามแนวคิดสญัวทิยาทีจ่ะมกีารรวบรวมข้อมลู คดัสรรเอกลกัษณ์

ของภูเขาซีซานใหม่ และสกัดสัญญะของภูเขาซีซานเพื่อน�ำมาสร้างภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมภาพลักษณ์

แหล่งท่องเทีย่วภเูขาซซีาน แนวทางสร้างสรรค์น้ีไม่เพยีงแต่สร้างภาพลกัษณ์ใหม่ให้แก่แหล่งท่องเทีย่วภเูขาซซีาน 

แต่ยังเป็นการเผยแพร่ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมพุทธศาสนา วัฒนธรรมชาและวัฒนธรรมอื่น ๆ ของภูเขาซีซาน 

ตลอดจนส่งเสริมภาพลักษณ์ของพื้นที่โดยถ่ายทอดวิถีชีวิตของผู้คน 

การทบทวนวรรณกรรม

1. ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์

ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์เป็นภาพยนตร์โฆษณาประเภทหนึ่งเพ่ือใช้ใน

การประชาสัมพันธ์แบรนด์ องค์กร สินค้า หรือบริการ ภาพยนตร์โฆษณาประเภทนี้จะท�ำให้อัตลักษณ์ของ

วัตถุเป้าหมายกลายเป็นภาพที่มองเห็นได้และมีเสียงประกอบจนกลายเป็นภาพลักษณ์ในความคิดของผู้บริโภค 

(Baidu, 2022) ผู้ผลิตโฆษณาจะต้องท�ำให้ภาพที่ปรากฏมีข้อมูลที่สมบูรณ์และกระตุ้นการรับรู้ทางสายตาของ

ผู้ชมอย่างมากเพื่อให้ตราตรึงใจไปกับภาพท่ีสวยงามของภาพยนตร์ ประเภทของภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือส่งเสริม

ภาพลักษณ์สามารถจัดแบ่งได้ 1) ตามหน้าที่การใช้งาน (วัตถุประสงค์) เช่น ภาพยนต์โฆษณาเพ่ือส่งเสริม
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ภาพลักษณ์การลงทุน และ 2) ตามกลุ่มเป้าหมายหลัก เช่น ภาพยนตร์โฆษณาที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์และ

สร้างภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวเพื่อดึงดูดใจนักท่องเที่ยว (Wang & Zhou, 2008)

2. ภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวภายใต้มุมมองของสัญวิทยา

Charles Sanders Peirce นักปรชัญาชาวอเมรกินัได้อธบิายไว้ว่า ทุกสญัญะนัน้ประกอบด้วย ตัวสญัญะ 

(representamen) วตัถ ุ(object) และตวักลาง (interpretant) (Peirce, 2014, pp. 43-48) เช่น เมือ่นกัท่องเทีย่ว

ไปแหล่งท่องเทีย่วแล้วพบกบัป้ายวดั ซึง่วดั คอื ตวัสญัญะ (representamen) นกัท่องเทีย่วแต่ละคนเป็นตวักลาง 

(interpretant) แต่ละคนอาจจะมกีารมโนเป็นภาพออกมาซึง่อาจจะเหมอืนหรอืแตกต่างกนัไปกไ็ด้ แต่อย่างน้อย

ก็จะมีลักษณะร่วมที่คล้ายคลึงกันซึ่งสิ่งนี้ก็จะเชื่อมโยงไปถึงวัดหรือวัตถ ุ(object) ในโลกความเป็นจริง 

Peirce ยังได้จ�ำแนกประเภทสัญญะตามความสัมพันธ์ตรีลักษณะเป็น 3 ประเภท ได้แก่ ภาพ 

(iconic sign) เช่น รูปปั้น ประติมากรรมต่าง ๆ หรือภาพเขียน เป็นต้น ดัชนี (indexical sign) เช่น ควันไฟ 

ร่องรอยเท้าของสัตว์ในพื้นที่และสัญลักษณ์ (symbolic sign) เช่น ตัวอักษรหรือเคร่ืองหมายตราสัญลักษณ์ 

เป็นต้น จากนิยามข้างต้นสามารถอนุมานได้ว่า สัญญะของภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวเป็นสัญลักษณ์ที่เป็น

ตัวแทนภาพลักษณ์โดยรวมของแหล่งท่องเที่ยว ในฐานะท่ีสัญญะเป็นการรับรู้ท่ีมาพร้อมความหมายและเป็น

ตัวกลางระหว่างแหล่งท่องเที่ยวและผู้บริโภคซึ่งท�ำหน้าที่ในการแลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างทั้งสองฝ่าย (Long, 

2016) ดังนั้นสัญญะของภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวควรพิจารณาจาก “การรับรู้” ของผู้คน ซึ่งเป็นส่ิงผู้คน

สามารถสัมผัสได้โดยตรง การรับรู้ที่ปรากฏในแหล่งท่องเที่ยวอาจอยู่ในรูปแบบของเสื้อผ้า อาหาร ที่อยู่อาศัย 

การคมนาคม การเดินทาง การละเล่น ประสบการณ์ทางวัฒนธรรม และการบริการ ฯลฯ สิ่งเหล่านี้ล้วนสามารถ

แสดงออกมาเป็นข้อมลูเชงิสญัลกัษณ์ทีผ่่านการประมวลและสร้างขึน้จากแหล่งท่องเทีย่ว Long (2016) ได้กล่าวว่า 

อัตลักษณ์พื้นฐานของสัญญะภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวมี 3 ด้าน ได้แก่ อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทน อัตลักษณ์

ที่เป็นวิวัฒนาการ และอัตลักษณ์ที่เป็นสามัญ ดังนั้น สัญญะ คือ อัตลักษณ์ซึ่งเป็นตัวแทนของแหล่งท่องเที่ยว 

ระบบของสัญญะพัฒนาและปรับปรุงตัวมันเองอยู่เสมอ กล่าวคือ สัญญะมีวิวัฒนาการเปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ  

ในขณะเดียวกันก็ยังมีการรับรู้ร่วมกัน สัญญะของภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวนั้นคนส่วนใหญ่สามารถจดจ�ำและ

แยกแยะได้และเป็นสิ่งที่ผู้คนส่วนใหญ่รับรู้และเข้าใจ

3. แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน

ภูเขาซีซานแห่งกุ้ยผิงตั้งอยู่ในเมืองกุ้ยผิงซึ่งอยู่ทางตะวันออกเฉียงใต้ของมณฑลกวางสีที่ได้ชื่อ

เรยีกว่า “ซซีาน (ภเูขาตะวนัตก)” เน่ืองจากว่าอยูห่่างจากเมอืงกุย้ผงิไปทางตะวนัตก 1 กโิลเมตร แหล่งท่องเทีย่ว

ภเูขาซซีานมพีืน้ท่ีถึง 13.47 ตารางกโิลเมตร และยอดเขาหลักสงูจากระดับน�ำ้ทะเล 1,009.9 เมตร มสี�ำนกัแม่ชสีสีอื

และวดัหลงหวัซึง่เป็นพทุธศาสนสถานทีส่�ำคญัของจีนทางตอนใต้ แหล่งท่องเทีย่วแห่งนีข้ึ้นชือ่เร่ืองป่าไม้เขียวชอุม่ 

หินมหัศจรรย์ น�้ำพุหวาน ชาหอม ดินแดนศักดิ์สิทธิ์ทางศาสนาพุทธ และเป็นที่รู้จักกันในนาม “แหล่งก�ำเนิดของ

น�้ำพุสีนม” นอกจากนี้ยังได้รับการขนานนามว่า “ภูเขางามที่หนึ่งของทางใต้” (Xu, 2008) (ดังภาพ 1)
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ภาพ 1 

ภาพแหล่งท่องเที่ยวส�ำคัญในภูเขาซีซาน เช่น ทัศนียภาพบนภูเขา ศาลาเก้ามังกร ส�ำนักแม่ชีสีสือ วัดหลงหัว 

ศาลบรรพชนหลี่กง และน�้ำพุสีนม

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 13 กันยายน พ.ศ. 2565

ภเูขาซซีานมพีฤกษาพรรณเขยีวชอุม่และต้นไม้เก่าแก่สงูตระหง่านมากมาย มโีครงสร้างทางธรณวีทิยา

เป็นหินแกรนิตที่หายาก เนื่องจากการเคลื่อนตัวของเปลือกโลกท�ำให้เกิดหน้าผามากมาย ประตูหิน ถ�้ำหิน และ

หนิแยกทีน่่าอศัจรรย์ล้วนเกดิขึน้ตามธรรมชาต ิบนภเูขาซีซานมศีลิาจารึกมากกว่า 4,000 ชิน้ และงานหนิแกะสลักที่

มีช่ือเสียงของภเูขาซซีาน ได้แก่ “ขนุเขาซซีาน” “ขนุเขาซอืหลงิ” “หินสลกัเมฆาสวรรค์” “ผ่องแผ้ว” “เส้นทางสู่

พุทธะ” “เพลินภิรมย์ทิวทัศน์งาม” “น�้ำพุสีนม” “ทัศนียภาพงามดั่งโลกอีกใบ” “ท�ำนองคลองธรรมแห่งสวรรค์

และโลก” เป็นต้น (ดังภาพ 2) น�้ำพุสีนมเป็นจุดที่มีชื่อเสียงที่สุดของภูเขาซีซานและแหล่งน�ำ้ที่ดีย่อมมาพร้อมชา 

ที่มีชื่อเสียง นอกจากนี้ยังมีวัดวาอารามหลายแห่งในแหล่งท่องเที่ยวแห่งนี้ ซึ่งส�ำนักแม่ชีสีสือ วัดหลงหัว และ

หินผาสลักรูปเจ้าแม่กวนอิมเป็นที่ที่มีชื่อเสียงมากที่สุดในบรรดาพุทธศาสนสถานทั้งหลาย

ภาพ 2 

หินแกะสลักบนภูเขาซีซาน 

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 13 กันยายน พ.ศ. 2565
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วิธีวิจัย

ผูว้จิยัใช้ทัง้การวจิยัเชงิคณุภาพและการวจิยัเชงิปรมิาณเพือ่วเิคราะห์สถานการณ์ในการท่องเทีย่วและ

ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซานก่อน น�ำไปสู่การน�ำเสนอแนวทางการสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณา

เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน เมืองกุ้ยผิง มณฑลกวางสี ประเทศจีน ตามแนวคิดสัญวิทยา 

โดยมีขั้นตอนการวิจัยดังนี้

ขัน้ตอนที ่1 การวเิคราะห์สถานการณ์การท่องเทีย่วและภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีย่วภเูขาชซีาน

1. การวิเคราะห์เอกสาร (Document Analysis) เพื่อช่วยให้เข้าใจถึงสถานการณ์เบื้องต้นของ

การท่องเที่ยวและภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีชาน ผู้วิจัยได้ทบทวนเอกสารเกี่ยวกับภาพยนตร์

โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ ทฤษฎีสัญวิทยาของภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวและข้อมูลที่เกี่ยวข้อง

กับแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซานมณฑลกวางสี รวมถึงการวิเคราะห์สื่อภาพยนตร์โฆษณาส่งเสริมภาพลักษณ์

แหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ เพื่อวิเคราะห์การสร้างสรรค์และเทคนิคการน�ำเสนอภาพและเสียง เช่น 1) ภาพยนตร์

โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์เมอืงจางเจยีเจีย้ (Lololololo716, 2022) 2) ภาพยนตร์โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพ

ลกัษณ์ภูเขาอูต่งัซาน (Dayueyueo, 2023) 3) ภาพยนตร์โฆษณา “ความงามในกวางสี” (Senlinyehua, 2016)  

4) ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวอู่ฮั่น (Liu, 2020) 5) ภาพยนตร์โฆษณาเรื่อง 

“นครผีเฟิงตู” (Monomonkey, 2021) 6) ภาพยนตร์โฆษณาเร่ือง “ชมเกาะ” (Livwin_Vision, 2021) 

7) ชุดภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์เม็กซิโก (Santounaduan, 2020) 8) ภาพยนตร์โฆษณาเมือง

โบราณจงตู มณฑลกวางสี (Qiutian, 2020) 9) ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวของอ�ำเภอป๋อมี ่

เมืองหลินจือ เขตปกครองตนเองทิเบตเรื่อง “น�้ำหมึกป๋อมี่” (Bulaike, 2020) และ 10) ภาพยนตร์โฆษณาเรื่อง 

“บูชาน�้ำที่ตูเจียงเยี่ยน แลกเปลี่ยนปรัชญาเต๋าที่เขาชิงเฉิง” (Yunmiwenhua, 2020) นอกจากนี้ผู้วิจัยยังได้

วิเคราะห์การใช้สัญญะของภูเขาซีซานจากภาพยนตร์โฆษณาสามเร่ืองท่ีเกี่ยวกับแหล่งท่องเท่ียวภูเขาซีซาน 

ได้แก ่ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์การท่องเที่ยวเมืองกุ้ยผิง (Xiaokeai, 2015) ภาพยนตร์โฆษณา

เมืองกุ้ยผิง (Mioadong Baike Official, 2018) และภาพยนตร์โฆษณา “ภูเขาซีซานนั้นอยู่ที่ใด” (Dakou 

Xiaokou Haoweikou, 2020)

2. การลงพื้นท่ีภาคสนามแหล่งท่องเที่ยวและการสัมภาษณ์คนในพื้นที่เบื้องต้น (Field Research 

and In-Depth Interview) ในวันที่ 25 – 27 กันยายน พ.ศ. 2565 ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ที่แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน 

เพ่ือรวบรวมองค์ประกอบสัญญะในแหล่งท่องเท่ียวภูเขาซีซานและได้บันทึกในรายงานการลงพ้ืนท่ีภาคสนาม 

นอกจากนีผู้ว้จิยัยงัใช้แบบสมัภาษณ์เชงิลกึกบัคนในพ้ืนที ่ได้แก่ ผูป้ระกอบการ นกับวช ผูอ้ยูอ่าศยั ผู้เชีย่วชาญด้าน

ประวตัศิาสตร์ท้องถิน่และเจ้าหน้าทีท่ีม่อีาชพีทีเ่กีย่วข้องกบัภเูขาซีซานเพ่ือท�ำความเข้าใจกบัข้อมลูและเร่ืองราว

เกีย่วกบัแหล่งท่องเท่ียวภูเขาซซีานอย่างลกึซึง้และสามารถจ�ำแนกลกัษณะพืน้ฐานของสญัญะของภาพลกัษณ์ใหม่

ของแหล่งท่องเท่ียวภเูขาซซีาน โดยแบบสมัภาษณ์ได้ผ่านการประเมนิความเทีย่งตรง (IOC) จากผูเ้ชีย่วชาญ 3 ท่าน
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ภาพ 3

ภาพขณะลงพื้นที่ภาคสนาม ณ แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2565

3. การส�ำรวจความคิดเห็นจากนักท่องเท่ียวเพ่ือส�ำรวจอัตลักษณ์ท่ีเป็นตัวแทนของแหล่งท่องเท่ียว 

ภเูขาซซีาน จากการค�ำนวณจ�ำนวนกลุม่ตวัอย่างด้วยสตูรของทาโร ยามาเน่ (Piroj, 2017) เพือ่ประมาณค่าสดัส่วน

ของประชากร โดยประมาณการจ�ำนวนนักท่องเที่ยวทั้งหมดในแหล่งท่องเที่ยวดังกล่าว 20,000 คน/ วัน ขนาด

กลุ่มตัวอย่างอยู่ที ่392 คน เพื่อป้องกันแบบสอบถามที่มีการตอบค�ำถามไม่ครบถ้วน ผู้วิจัยได้แจกแบบสอบถาม

ทั้งหมด 400 ฉบับ การเก็บข้อมูลอยู่ระหว่างวันที่ 28 - 30 กันยายน พ.ศ. 2565 

4. การส�ำรวจความคิดเห็นของนักท่องเท่ียวเพ่ือส�ำรวจแนวทางความชื่นชอบภาพยนตร์ เนื่องจาก

ประชากรในมณฑลกวางสีจ�ำนวนประมาณ 50,370,000 คน ผู้วิจัยจึงก�ำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างโดยใช้

ตารางสําเรจ็รปูของทาโร ยามาเน่ (Piroj, 2017) โดยระดบัความเชือ่มัน่ 95% ซ่ึงมขีนาดกลุม่ตวัอย่างอยูท่ี ่400 คน 

เพือ่แจกแบบสอบถามเกีย่วกบัการรบัรูแ้ละความชืน่ชอบในการรับชมภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์

และอตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวภเูขาซซีานทีผู่ช้มคาดหวงัจะได้รบัชมจากภาพยนตร์โฆษณา เป็นต้น ข้อค�ำถาม

ในแบบสอบถามได้ผ่านการประเมินความเที่ยงตรง (IOC) จากผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน และได้เก็บข้อมูลกับ

นักท่องเที่ยวในช่วงเดือนตุลาคม พ.ศ. 2565

ขั้นตอนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลและการน�ำเสนอแนวทางชุดภาพยนตร์โฆษณา จากนั้นผู้วิจัย

ได้น�ำข้อมูลทั้งหมดในขั้นตอนที่ 1 มาวิเคราะห์และท�ำการคัดเลือกแหล่งท่องเที่ยวที่ส�ำคัญของภูเขาซีซาน 

เพ่ือน�ำมาสร้างสรรค์สัญญะของสถานที่ต่าง ๆ โดยใช้แนวคิดของสัญวิทยาของ Charles Sanders Peirce 

มาพัฒนาชิ้นงานโฆษณา

ขั้นตอนที่ 3 การประเมินประสิทธิภาพของชุดภาพยนตร์โฆษณาผ่านแพลตฟอร์ม Tiktok จากนั้น 

ผูว้จิยัได้น�ำชดุภาพยนตร์โฆษณาท่ี “นครพทุธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขนุเขาลอืชือ่แห่งอาณาจกัรเซน” จ�ำนวน 4 ตอน 

ประกอบด้วย 1) อาณาจักรเซน ณ ภูเขาซีซาน 2) ชาแห่งเซน ณ ภูเขาซีซาน 3) ความงดงาม ณ ภูเขาซีซาน และ 

4) ภาพรวม จากนั้นได้มีการประเมินประสิทธิภาพของชุดภาพยนตร์โฆษณาโดยดูจากจ�ำนวนการรับชมในวันที่ 

21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2565
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ผลการวิจัย

ขัน้ตอนที ่1 การวเิคราะห์สถานการณ์การท่องเทีย่วและภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีย่วภเูขาซซีาน 

โดยผู้วิจัยได้แบ่งอัตลักษณ์ที่เป็นสัญญะของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน ดังนี้

- อัตลักษณ์ที่เป็นวิวัฒนาการของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน จากการส�ำรวจแบบสอบถาม 

เมื่อวันที่ 28-30 กันยายน พ.ศ. 2565 แสดงให้เห็นได้ว่า นักท่องเที่ยวชื่นชอบพระอวโลกิเตศวรกวนอิม

ค่อนข้างมากเนื่องจากมีการจัดเทศกาลเฉลิมฉลองพระอวโลกิเตศวรกวนอิมอย่างต่อเนื่อง โดยมีสถานท่ีจัดงาน

ที่มีจัดบนขอบหน้าผาซึ่งสามารถมองเห็นได้จากพ้ืนท่ีภายนอกภูเขาซีซาน สร้างความประทับใจของผู้คนท่ีมีต่อ

ภูเขาซีซานตลอดเวลา

- อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนเชิงสัญญะของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน จากการเก็บแบบสอบถามกับ

นักท่องเที่ยวสามารถสรุปอัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนเชิงสัญญะของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซานเป็น 3 ระดับ ดังนี้

อตัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัแทนเชงิสญัญะมากทีสุ่ด (มกีารเลือกมากกว่าร้อยละ 60): หนิแกะสลักเจ้าแม่กวนอมิ 

วัดหลงหัว ส�ำนักแม่ชีสีสือ ชาซีซาน ศาลบรรพชนหลี่กง และน�ำ้พุสีนม

อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนเชิงสัญญะได ้(มีการเลือกร้อยละ 40 - 59): เพลินภิรมย์ทิวทัศน์งาม หินสลัก

เมฆาสวรรค์ เส้นทางสู่พุทธะ ถ�้ำลี่อิ่น ต้นมะม่วงพันปี ต้นสนเกล็ดมังกรพันปี และศูนย์ศิลปะการแสดงชาเซน

แห่งภูเขาซีซาน

อตัลกัษณ์ทีเ่ป็นองค์ประกอบเสรมิ (มกีารเลือกมากกว่าร้อยละ 40): ผ่องแผ้ว ต้นไม้ขอพร เจดย์ีสักการะ 

ศาลาเก้ามังกร น�้ำตกเหลียนซีเฟย ศาลาอรุโณทัย และโรงเจจิ้งสือ

- อัตลักษณ์ที่เป็นสามัญของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน

ผลจากข้อมูลในแบบสอบถามพบว่า จากอัตลักษณ์ที่ผู้คนจดจ�ำได้มากที่สุดโดยเรียงจากมากไปน้อย 

ได้แก่ ชาของภูเขาซีซาน นักบวช น�้ำพุหวาน วัด ศาลา หินแกะสลัก อาหาร หินมหัศจรรย ์บุคคล การบริการ 

ต�ำแหน่งและป้ายสญัลกัษณ์ และอัตลกัษณ์ท่ีดงึดดูผูค้นมากทีส่ดุ ได้แก่ ทวิทศัน์ วฒันธรรม ศาสนา ประวตัศิาสตร์ 

อาหาร การบริการ และบุคคล

ขั้นตอนที่ 2 การวิเคราะห์ข้อมูลและการน�ำเสนอแนวทางสร้างสรรค์ชุดภาพยนตร์โฆษณา

ผลจากวเิคราะห์ข้อมลูจากแบบสอบถามจากนกัท่องเทีย่วจ�ำนวน 400 คน ในเดือนตุลาคม พ.ศ. 2565 

พบว่าการรับรู้สัญญะของภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซานของคนในพื้นที่ 10 อันดับแรก (ดังปรากฏใน

ตาราง 1) 
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ตาราง 1 

ผลการส�ำรวจสัญญะทางภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซานของนักท่องเที่ยว (n = 400)

ล�ำดับที่ สัญญะทางภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน จ�ำนวน ร้อยละ

1 ชาภูเขาซีซาน 296 74

2 ดินแดนศักดิ์สิทธิ์ทางพุทธศาสนา 264 66

3 น�้ำพุใสหวาน 248 62

4 วัดและศาลเจ้า 240 60

5 ศาลา 220 55

6 หินแกะสลัก 204 51

7 อาหาร 184 46

8 หินมหัศจรรย์ 180 45

9 บริการ 140 35

10 บุคคล 140 35

นอกจากนี้ผลส�ำรวจนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มักจะเลือกรับชมภาพยนตร์โฆษณาที่มีความยาว 

2-3 นาที ในรูปแบบของการเล่าเรื่องท่ีผสมผสานระหว่างภาพ เสียงและข้อความ ส่วนความคิดเห็นเกี่ยวกับ

รูปแบบภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ภูเขาซีซานควรสะท้อนแนวคิดวิถีเซน ทิวทัศน์และวัฒนธรรม

ของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน นอกจากนี้ผู ้ตอบแบบสอบคาดหวังที่จะรับชมภาพยนตร์โฆษณาที่เผยแพร่

บนแพลตฟอร์มวิดีโอสั้น ผ่านสมาร์ทโฟนในการรับชม 

จากนั้น ผู้วิจัยได้น�ำผลการวิเคราะห์เกี่ยวกับอัตลักษณ์ท่ีเป็นสัญญะของแหล่งท่องเท่ียวภูเขาซีซาน 

ทัง้ 3 ด้าน มาสร้างสรรค์ชดุภาพยนตร์โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์ของภเูขาซซีาน “นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต้ 

ขุนเขาลือชื่อแห่งอาณาจักรเซน” โดยแบ่งเนื้อหาเป็น 4 ตอน ดังนี้

ตอนที่ 1 ตอนอาณาจักรเซน ณ ภูเขาซีซาน โดยมีเนื้อหาเกี่ยวกับศาสนาพุทธและวัดต่าง ๆ เช่น 

วัดหลงหัว ส�ำนักแม่ชีสีสือ หินแกะสลักเจ้าแม่กวนอิม และสัญญะตัวแทนอื่น ๆ ซึ่งร้อยเรียงเชื่อมโยงกันด้วย

วิถีชีวิตของพระสงฆ์และบุคคลอื่น ๆ สะท้อนให้เห็นอัตลักษณ์ของสัญญะร่วมของ “สิ่งศักดิ์สิทธิ์ในศาสนาพุทธ”

ตอนที ่2 ตอนชาแห่งเซน ณ ภูเขาซีซาน โดยมีเนื้อหาเกี่ยวกับชาซีซานและบ่อน�้ำพุสีนม ซึ่งเนื้อหา

ของชาซีซานจะครอบคลุมถึงเรื่องการเก็บใบชา การชงชา นักท่องเที่ยว ขณะเดียวกันยังสอดแทรกเรื่องราวของ

พระสงฆ์เข้ามาด้วย ชาซีซานถือเป็นตัวแทนทั่วไปของภูเขาซีซาน ซ่ึงการแยกประเด็นนี้ออกมาสร้างสรรค์นั้น

จึงเป็นการเน้นย�้ำถึงความส�ำคัญของการเป็นตัวแทนภูเขาซีซาน

ตอนที่ 3 ตอนความงดงาม ณ ภูเขาซีซาน โดยมีเนื้อหาส่วนใหญ่เกี่ยวกับหินแกะสลัก หินมหัศจรรย์ 

ต้นไม้ สภาพแวดล้อม ศาลบรรพบุรุษหลี่กง ประสบการณ์การท่องเที่ยว การดูแลสุขภาพ ตลอดจนมรดก

ทางวัฒนธรรมและทิวทัศน์ธรรมชาติอื่น ๆ เนื่องจากวัดหลงหัวมีคุณลักษณะทางศาสนาท่ีเป็นเอกลักษณ ์

ในการสร้างสรรค์จึงได้น�ำมาผสานเข้ากับสภาพแวดล้อมภายนอก ทิวทัศน์ ตามค�ำแนะน�ำของผู้ดูแล เพื่ออธิบาย

เรื่องราวทางวัฒนธรรม ทิวทัศน์ อาหาร ประสบการณ์ ฯลฯ ให้แก่นักท่องเที่ยว



 

 

 

 

 

 

 

 

วารสารวิชาการมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยบูรพา  ปีที่ 31  ฉบับที่ 2

พฤษภาคม - สิงหาคม 2566
101

ตอนที่ 4 ภาพรวม เป็นภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ของภูเขาซีซานแบบองค์รวม ผู้วิจัย

ได้น�ำเนือ้หาสญัญะเชิงภาพท้ังหมด ได้แก่ พทุธศาสนา ชาเซน ทิวทศัน์ธรรมชาต ิและประสบการณ์ทางวฒันธรรม

มาน�ำเสนอ

ภาพ 4

ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ภูเขาซีซานชุด “นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลือชื่อแห่ง

อาณาจักรเซน” ตอนอาณาจักรเซน ณ ภูเขาซีซาน

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2565

ภาพ 5

ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ภูเขาซีซานชุด “นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลือชื่อแห่ง

อาณาจักรเซน” ตอนชาแห่งเซน ณ ภูเขาซีซาน

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2565
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ภาพ 6

ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ภูเขาซีซานชุด “นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลือชื่อแห่ง

อาณาจักรเซน” ตอนความงดงาม ณ ภูเขาซีซาน

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2565

ภาพ 7

ตัวอย่างภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ภูเขาซีซานชุด “นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลือชื่อแห่ง

อาณาจักรเซน” ภาพรวม

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2565

ขั้นตอนที่ 3 การประเมินประสิทธิภาพของชุดภาพยนตร์โฆษณาผ่านแพลตฟอร์ม Tiktok

หลงัจากสร้างสรรค์ผลงานแล้ว ผูว้จิยัได้น�ำผลงานให้ผูเ้ชีย่วชาญด้านภาพยนตร์โฆษณา จ�ำนวน 5 คน และ

ผูช้ม จ�ำนวน 5 คน มาประเมนิผลงานและน�ำคะแนนจากการประเมนิผลของผูช้มมาวเิคราะห์ข้อมลูด้วยโปรแกรม

คอมพิวเตอร์เพื่อวิเคราะห์ผลทางสถิติ ด้วยค่าเฉลี่ย (x) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (SD) ผลการประเมิน

ความพึงพอใจในภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวภูเขาซีซานหลังจากรับชม คือ 

4.36 และค่าเฉลี่ยความชัดเจนของความหมายของเนื้อหาภาพยนตร์โฆษณา คือ 4.72
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หลงัจากนัน้ผูว้จิยัได้น�ำชดุภาพยนตร์โฆษณา 4 ตอนไปเผยแพร่ผลงานบนแพลตฟอร์มวิดีโอสัน้ Tiktok 

ในวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2565 และพบว่ามีจ�ำนวนยอดชมรวมมากถึง 10,000 กว่าครั้งภายในระยะเวลา

หนึ่งวัน โดยมียอดการรับชมดังนี้ (ดังปรากฏในภาพ 8)

“นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลือชื่อแห่งอาณาจักรเซน” ภาพรวม มีจ�ำนวน 2,121 ครั้ง

“นครพทุธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขนุเขาลอืชือ่แห่งอาณาจกัรเซน” -  อาณาจกัรเซน ณ ภเูขาซซีาน มจี�ำนวน 

2,922 ครั้ง

“นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลือชื่อแห่งอาณาจักรเซน” - ชาแห่งเซน ณ ภูเขาซีซาน มีจ�ำนวน 

2,327 ครั้ง

“นครพทุธแห่งสวรรค์ทางใต้ ขุนเขาลือชือ่แห่งอาณาจักรเซน” - ความงดงาม ณ ภเูขาซีซาน มจี�ำนวน 

3,262 ครั้ง 

ภาพ 8

จ�ำนวนยอดการรับชมบนแพลตฟอร์มวิดีโอสั้น Tiktok 

หมายเหตุ. โดย Zou Zhou ถ่ายภาพเมื่อวันที่ 21 พฤศจิกายน พ.ศ. 2565

อภิปรายผล

แนวทางการสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาเพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์แหล่งท่องเที่ยว ภูเขาซีซาน 

มณฑลกวางสี ตามแนวคิดสัญวิทยา จากการวิเคราะห์ภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน ผู้วิจัยได้

แบ่งอัตลักษณ์ท่ีเป็นสัญญะของแหล่งท่องเท่ียวภูเขาซีซานเป็น 3 ด้าน คือ อัตลักษณ์ที่เป็นวิวัฒนาการ คือ 

พระอวโลกิเตศวร กวนอิม อัตลักษณ์ที่เป็นตัวแทนเชิงสัญญะ คือ หินแกะสลักเจ้าแม่กวนอิม วัดหลงหัว ส�ำนัก

แม่ชีสีสือ ศาลบรรพชนหลี่กง น�้ำพุสีนม และอัตลักษณ์ที่เป็นสามัญ คือ ชาของภูเขาซีซาน ซึ่งสอดคล้องกับงาน

ของ Long (2016) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การศึกษาการสร้างภาพลักษณ์ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยวจากมุมมองของ 

สัญศาสตร์” พบว่า อัตลักษณ์พื้นฐานของสัญญะภาพลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยวมี 3 ด้าน ได้แก่ อัตลักษณ์ที่เป็น

ตัวแทน อตัลกัษณ์ทีเ่ป็นววิฒันาการ อัตลกัษณ์ทีเ่ป็นสามญั จะเห็นได้ว่า สัญญะของภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีย่ว

เป็นตัวแทนภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยว โดยมีทั้งสัญญะที่เป็นรูปธรรมและนามธรรม ซึ่งสัญญะของภาพลักษณ์

ของแหล่งท่องเทีย่วภเูขาซซีานกม็ทีัง้สญัญะทีเ่ป็นรปูธรรม เช่น หนิแกะสลกัเจ้าแม่กวนอมิ วดัหลงหวั ชาของภเูขา 

ซีซาน เป็นต้น และสัญญะที่เป็นนามธรรม เช่น คติความเชื่อพุทธศาสนา วัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ เป็นต้น 

นอกจากน้ีอตัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัแทนและเป็นทีจ่ดจ�ำของผูค้นส่วนใหญ่ เช่น ภมูปิระเทศและทรพัยากรทางธรรมชาติ 

วฒันธรรม คตคิวามเชือ่ทางศาสนา สถาปัตยกรรม เป็นต้น และยงัสอดคล้องกบังานของ Xu (2008) เรือ่ง “ภเูขา 
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ซซีานแห่งเมอืงกุย้ผงิ” ทีก่ล่าวว่า ภเูขาซซีานของเมอืงกุย้ผงิเป็นแหล่งท่องเทีย่วทีส่�ำคญัของประเทศจนี เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวระดับ 5A และเป็นอุทยานทางธรณีวิทยาแห่งชาติ ซ่ึงรู้จักกันในนาม “ป่าไม้เขียวชอุ่ม หินมหัศจรรย ์ 

น�้ำพุหวาน ชาหอม ดินแดนศักดิ์สิทธิ์ทางศาสนาพุทธ”

ด้านการประยกุต์ใช้สญัญะในการสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาเพือ่ส่งเสรมิภาพลกัษณ์แหล่งท่องเทีย่ว 

ภูเขาซีซาน มณฑลกวางสี ผู้วิจัยตีความสัญญะของแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซาน และใช้เทคนิคการสร้างสรรค์

ภาพยนตร์โฆษณาในการถ่ายทอดภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเทีย่วได้อย่างชดัเจนและได้รบัผลตอบรบัทีดี่จากผูช้ม 

ซึ่งสอดคล้องกับ Zhang (2016) ที่ระบุว่า ในกระบวนการสร้างสรรค์ภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์

จะต้องมกีารตีความสญัญะและอาศยัเทคนิคในการสร้างสรรค์ เพ่ือเผยแพร่ภาพลกัษณ์ในรปูแบบของสญัญะ และ

สอดแทรกอุดมการณ์และเจตนารมณ์ของผู้สร้างสรรค์เข้าไปในโฆษณา

อย่างไรก็ตาม แม้ว่าแหล่งท่องเที่ยวภูเขาซีซานมีทรัพยากรภูมิทัศน์ทางธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ 

เป็นมรดกทางวัฒนธรรมและภูมิทัศน์ทางธรรมชาติที่เป็นตัวแทนมากที่สุดของพื้นที่ทางตะวันออกเฉียงใต้ของ

มณฑลกวางสี แต่ปัจจุบันยังไม่มีภาพยนตร์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ที่สามารถเป็นตัวแทนได้ ดังนั้นผู้วิจัย

จึงสร้างสรรค์ภาพยนต์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ภูเขาซีซานชุด “นครพุทธแห่งสวรรค์ทางใต ้ขุนเขาลือชื่อ 

แห่งอาณาจักรเซน” โดยเนื้อหาของ 4 ตอนนั้นสอดคล้องกับสัญญะที่เป็นตัวแทนของภูเขาซีซาน อีกทั้งสามารถ

เผยแพร่ภาพลักษณ์ของภูเขาซีซานได้อย่างแม่นย�ำชัดเจน มีการน�ำเสนอเนื้อหาเชิงสัญญะของภูเขาซีซาน

ที่เข้าใจง่าย นอกจากนี้มีบทบาทส�ำคัญในการเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่นและวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว

ผ่านรูปแบบวิธีการที่เป็นที่ยอมรับของสาธารณชน และช่วยยกระดับอ�ำนาจอ่อน (soft power) ของวัฒนธรรม

ท้องถิ่น

ข้อเสนอแนะ

ข้อเสนอแนะทั่วไป

1. ในการสร้างภาพยนต์โฆษณาเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ การผสมผสานกันระหว่างสัญญะ

ควรมีความเชื่อมโยงกัน ควรมีการออกแบบภาพให้มีความร้อยเรียงกันระหว่างกัน หรือแม้กระทั่งอุปกรณ์

ประกอบฉากและการกระท�ำของบุคคลก็ควรเชื่อมโยงกัน 

2. หากภาพยนต์โฆษณามีระยะเวลาในการถ่ายท�ำที่ยาวนาน ผู้ผลิตควรแบ่งการถ่ายท�ำออกเป็น

ส่วนย่อยและถ่ายท�ำในฤดูกาลที่แตกต่างกัน เพื่อให้ได้ “ความงาม” ที่สอดคล้องกับเอกลักษณ์ทางสัญลักษณ์

ของสิ่งนั้น ๆ พยายามค้นหาภาวะท่ีดีท่ีสุดของสัญญะภายใต้การเปลี่ยนแปลงทางสภาพอากาศ ฤดูกาล และ

เวลาที่แตกต่างกัน 

3. ใช้การร้อยเรียงหรือการสอดแทรกพล็อตเรื่องเข้ามาประกอบ ให้ความใส่ใจกับการสร้างภาพ

เชิงสัญญะที่สวยงาม ใช้เทคนิคการเชื่อมภาพและเสียงอย่างแยบยลเพื่อให้เกิดผลกระทบทางสายตาที่สามารถ

ดึงดูดความสนใจของผู้ชมได้ และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีที่สุดของแหล่งท่องเที่ยวขึ้นในใจของผู้ชม 

ข้อเสนอแนะเพื่อการวิจัยในอนาคต

นกัวจิยัในอนาคตควรท�ำวจิยัต่อยอดด้านความสัมพันธ์ระหว่างการสร้างภาพลักษณ์ของสัญลักษณ์ของ

แหล่งท่องเที่ยวกับสื่อในการเผยแพร่ และความสัมพันธ์ของผสมผสานระหว่างสัญลักษณ์กับสัญลักษณ์ อาจเริ่ม

จากการศึกษาจติวทิยาของผูช้มเพือ่ให้สามารถเข้าใจเกีย่วกบัสือ่ในการเผยแพร่และเนือ้หาทีน่�ำเสนอภาพลกัษณ์

ของแหล่งท่องเที่ยวได้ดีขึ้นและแม่นย�ำขึ้น
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