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บทคดัย่อ 
 บทความน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ขอ้เท็จจริงในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงของรัฐบาล

เกาหลีใต้ 2) รูปแบบการมีส่วนร่วมในการพฒันาอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใต้ของภาคประชาชนและ
ภาคเอกชน และ 3) ให้ขอ้เสนอแนะในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยต่อรัฐบาลไทยผา่นกรณีศึกษา
ของอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใต ้โดยใชว้ิธีการคน้ควา้ขอ้มูลจากหนงัสือ วิทยานิพนธ์ บทความทางวชิาการ 
และส่ืออิเล็กทรอนิกส์ทั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษท่ีเก่ียวขอ้งกับอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใต ้ซ่ึงใช้
วิธีการเขียนแบบทบทวนวรรณกรรม และใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพผ่านการวิเคราะห์ข้อมูลแบบเน้ือหา             
ผลการศึกษาพบว่า 1) รัฐบาลเกาหลีให้เงินทุนส าหรับการผลิตซีรีส์และภาพยนตร์เกาหลีใต้ และยกเลิก
กฎหมายการปิดกั้นความคิดสร้างสรรค์ในการผลิตสินค้าทางวฒันธรรม 2) ภาคประชาชนท าหน้าท่ี
ตรวจสอบคุณภาพของเน้ือหาทางวฒันธรรมดว้ยวธีิการับชมซีรีส์เกาหลี ส่วนภาคเอกชนท าหนา้ท่ีเป็นผูผ้ลิต
สินคา้เชิงสร้างสรรค์ให้กบัอุตสาหกรรมบนัเทิงเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค และ 3) รัฐบาล
ไทยส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยผา่นยุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดีทศัน์ทั้ง 3 
ระยะ ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2552 - 2564 
 

ค าส าคญั: กระแสความนิยมเกาหลี, อุตสาหกรรมทางวฒันธรรม, เกาหลีใต,้ พลงัอ านาจอ่อน 
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Abstract 
 The objectives of this article were: (1) to study the facts for promotion the South Korean 
entertainment industry; (2) study the model for the public and private sector involvement in the growth of 
the South Korean entertainment industry; and (3) to provide recommendations for encouragement of the 
Thai entertainment industry to the Thai government based on a case study of the South Korean 
entertainment industry. Research methods are based on finding information from books, theses, academic 
articles and electronic media, both Thai and English, related to the South Korean entertainment industry. 
Use the methodology to prepare a literature review, and utilizing qualitative research methods through 
content analysis. As a result of the study found that: (1) the Korean government finances the production of 
South Korean series and films and repeals laws that prevent creative production of cultural products; (2) 
the public sector controls the quality of culture content through Korean drama. The private sector serves 
as a producer of creative products for the entertainment industry in response to consumer demand; and 3) 
from 2009 to 2021, the Government of Thailand promoted the Thai entertainment industry through three 
phases of the film and video industry advocacy strategy. 
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บทน า  
 ในช่วงปี ค.ศ. 1997 ประเทศเกาหลีใต้ได้รับผลกระทบจากวิกฤตการณ์ทางการเงินท่ีเรียกว่า 
“วิกฤตต้มย  ากุ้ง” (1997 Asian Financial Crisis) ส่งผลให้เกาหลีใต้จ  าเป็นต้องปรับเปล่ียนยุทธศาสตร์              
การพฒันาประเทศมาใช้ยุทธศาสตร์ “อ านาจอ่อน” (Soft Power) เพื่อส่งออกสินคา้ทางวฒันธรรมเกาหลี
ไปสู่ตลาดโลก โดยเร่ิมตน้จากการส่งออกวฒันธรรมเกาหลีไปยงัประเทศในแถบทวีปอเมริกาและยุโรป 
อยา่งไรก็ตาม มีความแตกต่างกนัทางวฒันธรรมมากเกินไปจึงมีการปรับแผนการส่งออกวฒันธรรมไปยงั
ประเทศแถบเอเชียโดยเฉพาะประเทศไทยซ่ึงประสบความส าเร็จอย่างมาก เน่ืองจากวฒันธรรมท่ีมี             
ความคล้ายคลึงกนัระหว่างเกาหลีใตก้บัไทยจึงส่งผลให้วฒันธรรมของเกาหลีใตท่ี้เผยแพร่วฒันธรรมผ่าน
สินคา้เชิงสร้างสรรค์ไดรั้บความนิยมในเวลาไม่นาน ท าให้รัฐบาลเกาหลีใตส้มยัประธานาธิบดี คิม แด-จุง 
(Kim Dae-jung) ท าสัญญากู้ยืมเงินมูลค่าสูงถึง 57,000 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 1.87 ลา้นลา้นบาท 
กับ “กองทุนการเงินระหว่างประเทศ” หรือ International Monetary Fund (IMF) เพื่อเป็นเงินทุนในการ
พฒันาอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมและเศรษฐกิจของประเทศ (RYT9, 2542) 

 บทความน้ีท าการศึกษาเก่ียวกบัการพฒันาอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีผา่นการส่งเสริมจากรัฐบาล
เกาหลีใต ้โดยศึกษาถึงรูปแบบการสนบัสนุนในดา้นงบประมาณ หน่วยงานท่ีให้ความช่วยเหลือ การพฒันา
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บุคลากร และนโยบายท่ีส่งเสริมการผลิตสินคา้ทางวฒันธรรม รวมไปถึง ปัจจยัท่ีท าให้รัฐบาลเกาหลีใตใ้ห้
ความส าคญักบัการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีในช่วงตั้งแต่ปี ค.ศ. 1997 และการมีส่วนร่วมในการพฒันา
อุตสาหกรรมทางวฒันธรรมของภาคเอกชนและภาคประชาชน อีกทั้ง ศึกษาการเขา้ไปมีบทบาทในการ
สนับสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงผ่านการสร้างเน้ือหาเชิงวฒันธรรม และวิธีการผลักดัน
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ของรัฐบาลไทยให้ประสบความส าเร็จ จากนั้ นวิเคราะห์ตาม                
กรอบแนวคิดท่ีได้ก าหนดไว ้ซ่ึงได้แก่ กรอบแนวคิดอ านาจอ่อน (Soft Power) ซ่ึงเช่ือว่าการสร้างการ
เปล่ียนแปลงทางความคิดของคนในสังคมนั้นไม่จ  าเป็นตอ้งใชก้ารบงัคบั สั่งการ หรือใชค้วามรุนแรงเพื่อให้
เกิดการเช่ือฟังและท าตาม หรือท่ีเรียกวา่ “อ านาจแข็ง” (Hard Power) แต่เช่ือวา่การสร้างการมีส่วนร่วมและ
การดึงดูดทางวฒันธรรมจะท าใหเ้กิดความสมคัรใจท่ีจะกระท าตามดว้ยตนเอง กรอบแนวคิดเร่ืองวฒันธรรม
และการส่ือสาร เป็นการส่ือสารระหว่างบุคคลท่ีมีความแตกต่างกันทางวฒันธรรม กล่าวอีกนัยหน่ึง                
เป็นกระบวนการแลกเปล่ียนวฒันธรรมหรือสร้างความเขา้ใจผ่านการแสดงความคิดและพฤติกรรมของแต่
ละสังคม กรอบแนวคิดการบริหารงานภาครัฐแนวใหม่ (New Public Management) ท่ีเป็นลักษณะของ
วิธีการบริหารงานท่ีมุ่งเน้นผลสัมฤทธ์ิมากกว่าวิธีการด าเนินงาน มีมาตรฐานตรวจสอบได้ และมีการใช้
เทคโนโลยีท่ีทนัสมยัในการผลิตสินคา้และบริการเพื่อตอบสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภคเป็นส าคญั และ
กรอบแนวคิดการมีส่วนร่วมของภาคประชาชนในการพัฒนา (Concepts of People Participation in 
Development) โดยภาคประชาชนเข้าไปมีส่วนร่วมในหลายขั้นตอน ทั้งขั้นตอนการตดัสินใจ (Decision 
Making) เป็นการก าหนดความตอ้งการ จดัล าดับความส าคญั และเลือกนโยบาย ขั้นตอนการด าเนินงาน 
(Implementation) ซ่ึงเป็นดา้นการบริหารและการสนบัสนุนดา้นทรัพยากร ขั้นตอนการรับผลประโยชน์ใน
รูปแบบต่างๆ (Benefits) ในรูปแบบของผลประโยชน์ส่วนตวั และผลประโยชน์ต่อสังคม และขั้นตอนการ
ประเมิน (Evaluation) เพื่อควบคุมและตรวจสอบกิจกรรมทั้งหมดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการมีส่วนร่วม หลงัจาก
วิเคราะห์ผ่านกรอบแนวคิดทั้งสามกรอบแลว้จึงท าการสรุป โดยมีค าถามการวิจยัท่ีส าคญั ไดแ้ก่ 1) รูปแบบ
ในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบันเทิงของรัฐบาลเกาหลีใต้มีลักษณะเป็นอย่างไร 2) ภาคเอกชนและ               
ภาคประชาชนเขา้มามีส่วนร่วมในการพฒันาอุตสาหกรรมบนัเทิงอย่างไร และ 3) รัฐบาลไทยควรมีการ
สนบัสนุนภาคอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยอยา่งไร 
 

วตัถุประสงค์ของการศึกษา 
 1. เพื่อศึกษาขอ้เทจ็จริงในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงของรัฐบาลเกาหลีใต ้
 2. เพื่อศึกษารูปแบบการมีส่วนร่วมในการพฒันาอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใตข้องภาคประชาชน
และภาคเอกชน 
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 3. เพื่อให้ขอ้เสนอแนะในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยต่อรัฐบาลไทยผา่นกรณีศึกษาของ
อุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใต ้
 

การทบทวนวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง 
 วรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใตน้ั้นสามารถจ าแนกได้เป็น 3 ประเภท 
ดงัน้ี  
 แนวคิดและทฤษฎอี านาจอ่อน (Soft Power) 

 เม่ือไดท้  าการศึกษาจากเอกสารต่างๆ แลว้พบวา่ “อ านาจอ่อน” (Soft Power) เป็นความสามารถใน
การดึงดูด โนม้นา้ว และสร้างการมีส่วนร่วม โดยไม่มีการบงัคบั ขู่เข็ญ หรือใชค้วามรุนแรงเพื่อให้ผูรั้บค าสั่ง
กระท าการส่ิงใดส่ิงหน่ึงตามความตอ้งการของผูอ้อกค าสั่ง เป็นการสร้างการเปล่ียนแปลงดา้นความคิดทาง
สังคมและประชาชนในประเทศนั้น ๆ ซ่ึงตรงข้ามโดยส้ินเชิงกับ “อ านาจแข็ง” (Hard Power) กล่าวคือ              
เป็นการใช้อ านาจในการบีบบงัคบั มีการกระท าท่ีรุนแรงและอนัตรายต่อผูรั้บค าสั่ง และไม่มีการผอ่นปรน
หรืออ่อนขอ้ใด ๆ เพื่อให้เกิดความเกรงกลวัและฝืนจิตใจต่อผูรั้บค าสั่งกระท าตามค าสั่งอย่างปฏิเสธหรือ
หลีกเล่ียงไม่ได ้(Joseph S. Nye, Jr., 2004) 
 แนวคิดเกีย่วกบัวฒันธรรมและการส่ือสาร 

 เม่ือไดท้  าการศึกษาจากเอกสารต่างๆ แลว้พบวา่ แนวคิดวฒันธรรมและการส่ือสารมีหลกัส าคญั 2 
ประการ คือ 1) โดยทางตรง คือ เป็นการส่งออกวฒันธรรมในระดับบุคคลทั่วไปและระดับชาติซ่ึงเป็น            
การแพร่กระจายวฒันธรรมท่ียากกว่าระดับบุคคล เน่ืองจากมีปัจจยัแวดล้อม อาทิ ความเหมือนกันทาง
วฒันธรรม กล่าวคือ หากวฒันธรรมมีความคลา้ยคลึงกนัมากวฒันธรรมทั้งสองจะเขา้กนัไดง่้าย หรือหาก
วฒันธรรมมีความต่างกนัมากคนในสังคมจะผลกัวฒันธรรมต่างชาตินั้นออกจากวฒันธรรมทอ้งถ่ิน เป็นตน้ 
โดยการเผยแพร่วฒันธรรมแบบดั้งเดิมเกิดข้ึนจากการยา้ยถ่ินฐานและการอพยพของผูค้นไปยงัดินแดนหรือ
ประเทศใหม่ และ 2) โดยทางออ้ม คือ การแพร่กระจายทางวฒันธรรมไปยงัประเทศเป้าหมายผา่นเคร่ืองมือ
ส่ือสารหรืออุปกรณ์เทคโนโลยีสารสนเทศ เช่น ละครทางโทรทศัน์ ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ และซีรีส์
ทางส่ือออนไลน์ เป็นตน้ (จิตสุภคั ตนัติเกษตรกิจ, 2559) 
 แนวคิดการบริหารงานภาครัฐแนวใหม่ หรือ New Public Management (NPM)  

 เม่ือได้ท าการศึกษาจากเอกสารต่าง ๆ แล้วพบว่า การบริหารจดัการภาครัฐแนวใหม่มีลกัษณะ
ส าคญั คือ มุ่งเนน้ใหบุ้คลากรรับผิดชอบต่อผลลพัธ์ของงาน (Accountability for Results) ท่ีปฏิบติัในองคก์ร
มากกว่าการรับผิดชอบจากการปฏิบัติตามกระบวนการ (Process Accountability) ท่ีเป็นการมุ่งเน้นการ
ด าเนินงานตามท่ีกฎระเบียบข้อบงัคบัหรือค าสั่งทางกฎหมายตามล าดับชั้นก าหนด ใช้เทคโนโลยีขั้นสูง
เพื่อให้การด าเนินงานเกิดประสิทธิภาพสูงสุด ให้ภาคเอกชนท่ีมีความเช่ียวชาญเข้ามาปฏิบัติงานแทน
หน่วยงานภาครัฐในบางส่วนเพื่อลดระยะเวลาในการด าเนินงาน ลดขั้นตอนและกฎระเบียบหรือขอ้จ ากดัใน
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การปฏิบติังานท่ีไม่จ  าเป็น (สุรศกัด์ิ ชะมารัมย,์ 2560)  ลดการคอร์รัปชนัเพื่อให้เกิดความโปร่งใสตรวจสอบ
ไดทุ้กขั้นตอนเพิ่มงบประมาณในระบบการจา้งงานเพื่อดึงดูดให้บุคลากรท่ีมีความรู้ความเช่ียวชาญในอตัรา
จา้งท่ีสูงข้ึน สร้างแรงผลกัดนัให้บุคลากรท างานเต็มศกัยภาพผ่านการให้ผลตอบแทนในรูปแบบการเพิ่ม
เงินเดือน (Monetary Incentives) และปรับเปล่ียนโครงสร้างของหน่วยงานหรือองคก์ารให้มีความกระทดัรัด
เพื่อใหเ้กิดความคล่องตวัในการปฏิบติังาน (ฉตัรชยั นาถ ้าพลอย, 2563) 
 แนวคิด เกี่ยวกับ การมี ส่วน ร่วมของภาคประชาชนในการพัฒนา (Concepts of People 
Participation in Development) 

 เม่ือไดท้  าการศึกษาจากเอกสารต่าง ๆ แลว้พบวา่ การมีส่วนร่วมของประชาชนแบ่งออกไดเ้ป็น 4
ลกัษณะ ไดแ้ก่ 1) การมีส่วนร่วมของภาคประชาชนในขั้นตอนการตดัสินใจ (Decision Making) ในกระบวน
ของการตดัสินใจก าหนด คือ การก าหนดความตอ้งการ จดัล าดบัความส าคญั และเลือกนโยบาย โดยการ
ตดัสินใจเป็นส่ิงท่ีต้องด าเนินการอย่างต่อเน่ือง ตั้ งแต่การตัดสินใจในช่วงเร่ิมต้น การตดัสินใจในช่วง
ด าเนินการวางแผน และการตดัสินใจในช่วงปฏิบติัตามแผนท่ีวางไว ้2) การเขา้ไปมีส่วนร่วมของประชาชน
ในขั้นตอนการด าเนินงาน (Implementation) อาทิ การมีส่วนร่วมในด้านการบริหารและการประสานงาน 
การสนบัสนุนดา้นทรัพยากร เป็นตน้ 3) การมีส่วนร่วมในการรับผลประโยชน์ในรูปแบบต่าง ๆ (Benefits) 
ทั้ งท่ีเป็นรูปธรรม ผลประโยชน์ส่วนตวั และผลประโยชน์ต่อสังคม และ 4) การเข้าไปมีส่วนร่วมของ              
ภาคประชาชนในการประเมิน (Evaluation) เพื่อควบคุมและตรวจสอบกิจกรรมทั้งหมดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการมี            
ส่วนร่วม โดยส่ิงท่ีต้องให้ความส าคัญส าหรับการประเมินผล คือ ความเห็น (Views) ความชอบ 
(Preferences) และความหวงั (Expectation) เป็นตน้ (Pantip, Worawit & Pawit, 2020) 
 

วธิีด าเนินการวจิัย 
 บทความน้ีจะใช้วิธีวิจยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research Methods) โดยเป็นการศึกษาขอ้มูลใน
ลกัษณะเอกสาร (Documentary Research) เป็นเอกสารท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใต ้ไดแ้ก่ 
นโยบาย กลยุทธ์ รูปแบบในการสนับสนุนของภาครัฐ และลักษณะการมีส่วนร่วมของภาคเอกชนและ            
ภาคประชาชน ทั้ งในภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เช่น หนังสือ วารสาร บทความทางวิชาการ และ                
ส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เป็นตน้ เพื่อใชป้ระกอบในการศึกษาวจิยั นอกจากน้ี มีการเก็บรวบรวมขอ้มูลแบบทุติยภูมิ 
(Secondary Data) ประเภทเอกสาร (Documentary Research) อาทิ หนังสือ บทความทางวิชาการ และ
แหล่งขอ้มูลจากส่ืออิเล็กทรอนิกส์ เป็นตน้ ทั้งภาษาไทยและภาษาองักฤษ ร่วมกบัการตรวจสอบสามเส้าผา่น
การทบทวนขอ้มูล (Review Triangulation) โดยการให้บุคคลซ่ึงไม่ใช่คณะนกัวิจยัท าการทบทวนขอ้คน้พบ
จากการวเิคราะห์ของผูว้จิยัเพื่อเพิ่มความแม่นย  า ความสมบูรณ์ และความน่าเช่ือถือของขอ้มูล และใชว้ิธีการ
วิเคราะห์ขอ้มูลแบบเน้ือหา (Content Analysis) ร่วมกบัแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อหาขอ้สรุป และ
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น าเสนอขอ้มูลโดยใชรู้ปแบบการพรรณนาวเิคราะห์ (Descriptive Research) โดยยดึกรอบแนวคิดและทฤษฎี
เพื่อน าเสนอขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาผา่นเอกสารงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค ์
 

ผลการศึกษา 
 เม่ือไดท้  าการศึกษาเร่ืองกรณีศึกษาความส าเร็จของอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใต ้สามารถอธิบาย

ผลการศึกษาตามวตัถุประสงคท่ี์ก าหนดไว ้ดงัน้ี  
 1. ขอ้เทจ็จริงในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงของรัฐบาลเกาหลีใต ้ 

  1.1 จากการศึกษาถึงมาตรการของรัฐบาลเกาหลีใต้ท่ีมีต่อการผลักดันอุตสาหกรรมทาง
วฒันธรรมเกาหลี คือ รูปแบบในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงของรัฐบาลเกาหลีใต ้เม่ือไดท้  าการศึกษา
แลว้พบวา่ นบัตั้งแต่ช่วงปี ค.ศ. 1997 จนถึงปัจจุบนั ประธานาธิบดีเกาหลีใตไ้ดอ้อกนโยบาย กฎหมาย และ
จดัตั้งหน่วยงานข้ึนโดยเฉพาะเพื่อท าหน้าท่ีก ากบัดูแลและสนับสนุนอุตสาหกรรมบนัเทิงเร่ือยมา ซ่ึงแบ่ง
ออกได ้ดงัน้ี 1) สมยัประธานาธิบดี คิม ยอ็ง-ซัม (Kim Young-sam, ค.ศ. 1993-1998) ไดมี้การส่งเสริมการ
ผลิตสินคา้เชิงวฒันธรรมผา่นการออกนโยบายยกเลิกการปิดกั้นทางความคิดสร้างสรรคข์องผูผ้ลิตสินคา้ทาง
วฒันธรรมเกาหลี เปิดโอกาสให้นักลงทุนเขา้มาลงทุนเพื่อให้เกิดการพฒันาในอุตสาหกรรมบนัเทิง อาทิ 
ยกเลิกการห้ามบริษทั “แชโบล” (Chaebol) เขา้มามีบทบาทในอุตสาหกรรมเชิงวฒันธรรมเกาหลี เป็นตน้ 
(ศิริพร ดาบเพชร, 2565) 2) สมยัประธานาธิบดี คิม แด-จุง (Kim Dae-jung, ค.ศ. 1998-2002) มีการจดัตั้ ง
บริษทักวา่ 60 แห่ง ภายใตก้ารก ากบัดูแลของภาครัฐในการสนบัสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลีผา่นการ
ให้ เงินลงทุน เพื่ อใช้พัฒนาสินค้าเชิ งส ร้างสรรค์  (Seung-Ho Kwon and Joseph Kim, 2014) 3) สมัย
ประธานาธิบดี โรห์ มู-ฮยอน (Roh Moo-hyun, ค.ศ. 2003-2007) ในปี ค.ศ. 1999 เกิดการจัดตั้ งกองทุน
ส าหรับอุตสาหกรรมภาพยนตร์เกาหลี เพื่อท าหนา้ท่ีจดัหาเงินทุนสนบัสนุนภาพยนตร์ของเกาหลีใต ้ซ่ึงเป็น
ความร่วมมือกันระหว่าง “สภาการภาพยนตร์เกาหลี” หรือ Korean Film Council (KOFIC) กับ “องค์การ
บริหารธุรกิจขนาดกลางและขนาดยอ่มของเกาหลีใต”้ ซ่ึงต่อมาในปี ค.ศ. 2000 ไดอ้อกนโยบายส่งเสริมการ
ส่งออกสินคา้ทางวฒันธรรมของเกาหลีให้เป็นท่ีรู้จกัในระดบัโลก รวมถึง ไดก่้อสร้าง “สวนอุตสาหกรรม” 
หรือ Digital Magic Space (DMS) เพื่อเป็นศูนยก์ลางการผลิตรายการโทรทศัน์ซ่ึงมีก าลงัในการผลิตสูงกว่า 
2,000 ชั่วโมง และ 4) สมัยประธานาธิบดี พกั กึน-ฮเย (Park Geun-hye, ค.ศ. 2013 - 2017) มีการผลักดัน
อุตสาหกรรมทางวฒันธรรมเพื่อพัฒนาสินค้าเชิงสร้างสรรค์ให้มีคุณภาพเพิ่มมากข้ึนโดยการจัดสรร
งบประมาณ 1.4 ล้านล้านวอน หรือสูงกว่า 38,907 ล้านบาท อาทิ ในปี ค.ศ. 2013 จดังบประมาณ 33,500 
ลา้นวอน หรือประมาณ 931 ล้านบาท เพื่อสนับสนุนอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีผ่านนโยบาย “เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์” ส่วนในปี ค.ศ. 2015 มีการส่งเสริมเพื่อวางแผน ผลิต และพฒันาเน้ือหาเชิงวฒันธรรมผา่นการ
จัดตั้ ง “ศูนย์ว ัฒนธรรมและการผสมผสานการสร้างสรรค์ ” (Culture and Creative Venture Complex)              
โดยเกิดจากความร่วมมือระหว่างรัฐบาล พกั กึน-ฮเย กบักลุ่มบริษทั CJ (CJ Group) รวมไปถึง ในปี ค.ศ. 
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2015 มีการส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ให้กบัผูผ้ลิตสินคา้ทางวฒันธรรมผ่านการจดัท าโครงการ “Culture 
and Creativity Fusion Belt” นอกจากนั้น ยงัให้การสนบัสนุนสถานท่ีและส่ิงอ านวยความสะดวกเพื่อพฒันา
อย่างต่อเน่ืองผ่านโครงการ “K-Culture Valley” เช่น ห้องแสดงคอนเสิร์ตส าหรับการแสดงดนตรีสด 
โรงแรม ร้านอาหารเกาหลี และสตูดิโอเพื่อการถ่ายภาพยนตร์เกาหลี เป็นต้น รวมถึง จัดตั้ ง “สถาบัน
วฒันธรรมและความคิดสร้างสรรค์” (Culture and Creativity Academy) เพื่อส่งเสริมการพฒันาและฝึกอบรม
บุคลากรในอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใตใ้ห้มีศกัยภาพในการผลิตเน้ือหาทางวฒันธรรมท่ีมีคุณภาพเพิ่ม   
มากข้ึน เป็นตน้ 
  1.2 รัฐบาลเกาหลีใตย้งัไดมี้การจดัสรรงบประมาณเพื่อส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรม
ในหลายช่องทาง อาทิ การสนับสนุนดา้นเงินลงทุนกว่าปีละ 10 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือกว่า 329 ลา้นบาท
ส าหรับผูผ้ลิตภาพยนตร์ในระดบัทอ้งถ่ิน การให้เงินทุนในการพฒันา “เศรษฐกิจดา้นวฒันธรรม” (Cultural 
Industries) เพื่อผลกัดนัการส่งออกสินคา้เชิงสร้างสรรคซ่ึ์งรวมถึงธุรกิจในอุตสาหกรรมบนัเทิงทั้งหมดโดยมี
มูลค่ารวมกวา่ 50,000 ลา้นวอน หรือประมาณ 1,396 ลา้นบาท เป็นตน้ นอกจากนั้น รัฐบาลเกาหลีใตย้งัไดมี้
การออกกฎหมายและขอ้บงัคบัเพื่อคุม้ครองผูผ้ลิตภาพยนตร์ในอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใตใ้ห้มีพื้นท่ี
แสดงศกัยภาพและความสามารถในการแข่งขนักบัภาพยนตร์ท่ีน าเขา้จากต่างประเทศ เช่น การก าหนดให้
โรงภาพยนตร์ทุกแห่งในประเทศเกาหลีใตจ้ะตอ้งฉายภาพยนตร์เกาหลีใตเ้ป็นจ านวนไม่น้อยกว่า 140 วนั           
ต่อปี หรือคิดเป็น 40 เปอร์เซ็นตข์องทั้งปี เป็นตน้ (WorkpointTODAY, 2562) 
  1.3 นอกเหนือจากท่ีรัฐบาลเกาหลีใต้จะให้การสนับสนุนด้านเงินทุนแก่อุตสาหกรรม
บนัเทิงเกาหลีแล้วนั้ น ภาครัฐยงัมีบทบาทเป็นผูอ้  านวยการสร้าง หรือกล่าวอีกนัยหน่ึง เป็นการส่งเสริม
อุตสาหกรรมทางวฒันธรรมเกาหลีโดยการอยูเ่บ้ืองหลงัการผลิตตั้งแต่ในขั้นตอนก่อนการผลิตจนถึงขั้นตอน
การเผยแพร่เน้ือหาเชิงสร้างสรรค์ให้กบัผูบ้ริโภค อาทิ การเตรียมงานดา้นการผลิตส่ือ (Production House)                      
เตรียมเคร่ืองมือและอุปกรณ์ท่ีทนัสมยัให้กบัภาคเอกชนไวใ้ช้ส าหรับการผลิตสินคา้เชิงสร้างสรรค์ให้มี
คุณภาพมากยิ่งข้ึน อ านวยความสะดวกโดยประสานงานกบัหน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อจดัเตรียมพื้นท่ี
ส าหรับกองถ่ายซีรีส์หรือภาพยนตร์เกาหลี และการช่วยโปรโมทสินคา้ทางวฒันธรรม เป็นต้น (Shifter, 
2020) 
  1.4 รัฐบาลเกาหลีใตไ้ดมี้การสนบัสนุนและส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมเกาหลีผา่น
การส่งออกวฒันธรรมในรูปแบบของ “อาหารเกาหลี” โดยใช้นโยบาย “การทูตอาหารเกาหลี” (Global 
Hansik) และไดจ้ดัตั้งหน่วยงานข้ึนมาควบคุมการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีใตใ้นเชิงรุกโดยเฉพาะ นั่นคือ 
“สถาบันส่งเสริมอาหารเกาหลี” หรือ Korean Food Promotion Institute (KFPI) เพื่อด าเนินงานร่วมกับ
สมาคม “K-Food Supporters Alliance” อาทิ จดัแคมเปญเพื่อแจกอาหารเกาหลีทัว่เมืองนิวยอร์ก (New York 
City) โดยใชร้ถ “Food Truck” เป็นตน้ ซ่ึงนโยบายดงักล่าวไดรั้บอิทธิพลมาจากนโยบายต่างประเทศในช่ือ 
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“การทูตผ่านอาหาร” (Gastrodiplomacy) ของไทย อีกทั้ ง เกาหลีใต้ใช้กลยุทธ์เน้นการสร้าง “กระแส               
ความนิยมเกาหลี” (Korea Fever) โดยการแฝง “เน้ือหาความเป็นเกาหลี” (Korea Content) ผ่านสินค้าทาง
วฒันธรรม เช่น ละคร ซีรีส์ ภาพยนตร์ เพลง อาหารเกาหลี สถานท่ีท่องเท่ียว และการสร้างเน้ือหาเชิง
สร้างสรรค์ในส่ือออนไลน์ เป็นตน้ เพื่อดึงดูดและกระตุน้ความตอ้งการเดินทางมาเท่ียวประเทศเกาหลีใต้ 
(Jerry Ht., 2564) 
  1.5 ในส่วนของโครงสร้างพื้นฐานส าหรับการพัฒนาอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมเกาหลี               
เม่ือไดท้  าการศึกษาแลว้ พบวา่ ปัจจยัหน่ึงท่ีถูกมองขา้มเม่ือเห็นถึงมูลค่าความส าเร็จของอุตสาหกรรมบนัเทิง
เกาหลีซ่ึงเป็นส่ิงท่ีรัฐบาลเกาหลีใตใ้ห้ความส าคญัเป็นอนัดบัแรกในการพฒันาอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค ์
คือ “โครงสร้างพื้นฐาน” โดยภาครัฐให้การส่งเสริมอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมผ่านเงินทุนเป็นหลกัเพื่อ
ขบัเคล่ือนวฒันธรรมเกาหลี อาทิ การสร้าง “Digital Media City” เพื่อเป็นศูนยก์ลางในการผลิตสินคา้เชิง
วฒันธรรม พฒันาบุคลากร และพฒันาอุตสาหกรรมละคร ซีรีส์ ภาพยนตร์ และการท่องเท่ียวตามรอยละคร
โทรทศัน์ ซ่ึงไดรั้บการจดัสรรงบประมาณสูงถึง 138 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือกว่า 4,635 ลา้นบาท และในปี 
ค.ศ. 1998 รัฐบาลเกาหลีใต้ให้การสนับสนุนธุรกิจกระจายเสียง วิทยุ และโทรทัศน์ผ่านการให้เงินทุน
ประมาณ 83 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือกว่า 2,788 ลา้นบาท อีกทั้ง ภาครัฐยงัไดมี้การเพิ่มงบประมาณมากกว่า 
600 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 18,860 ล้านบาทส าหรับการเผยแพร่กระแสวฒันธรรมเกาหลี
โดยเฉพาะ เพื่อสร้างสรรคสิ์นคา้ดา้นความบนัเทิงท่ีสอดแทรกเน้ือหาท่ีเก่ียวกบัวฒันธรรม ภาพลกัษณ์ และ
แบรนดข์องประเทศเกาหลีใต ้(นนัทิพา บุษปวรรธนะ และนาวนิ วงศส์มบุญ, 2563) 
  1.6 จากการศึกษาถึงผลลพัธ์ของอุตสาหกรรมบนัเทิงผา่นการสนบัสนุนของรัฐบาลเกาหลีใต ้
พบวา่ จากการส่งเสริมและสนบัสนุนอยา่งจริงจงัเป็นระยะเวลาหลายปีของรัฐบาลเกาหลีใต ้ส่งผลกระทบ
ในเชิงบวกต่ออุตสาหกรรมบันเทิงเกาหลี รวมถึง อิทธิพลทางวฒันธรรมท่ีท าให้ประเทศได้รับรายได้
มหาศาล กล่าวอีกนยัหน่ึง เป็นการเติบโตอยา่งมีนยัส าคญัในอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรคน์บัตั้งแต่ในช่วงปี 
ค.ศ. 1997 จนถึงปัจจุบนั โดยสัดส่วนของมูลค่าตลาดทางวฒันธรรมซ่ึงรวมถึงสินคา้และบริการท่ีเกิดข้ึนต่อ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมของประเทศ หรือ Gross Domestic Product (GDP) พบว่า “มูลค่าการส่งออกรายการ
โทรทศัน์เกาหลีใตใ้นปี ค.ศ. 1995 อยู่ท่ี 5.5 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 183 ลา้นบาท ส่วนในปี ค.ศ. 
2011 การส่งออกละครและภาพยนตร์เกาหลีมีมูลค่าเพิ่มข้ึน 34.9 เปอร์เซ็นตจ์ากปีก่อนหนา้ คิดเป็นมูลค่ากวา่ 
4,300 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือมากถึง 143,353 ล้านบาท นอกจากน้ี มูลค่าการส่งออกภาพยนตร์เกาหลี
ทั้งหมดในปี ค.ศ. 2012 เพิ่มข้ึนถึง 8.4 เปอร์เซ็นตจ์ากปีก่อนหนา้โดยมีมูลค่า 37 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือราว 
1,233 ล้านบาท” (Su-Hyun Berg, 2015) ในช่วงปี ค.ศ. 2014 - 2015 มูลค่าการส่งออกสินคา้ทางวฒันธรรม
เพิ่มข้ึนอย่างมีนัยส าคญัโดยในปี ค.ศ. 2014 รายได้จากการเผยแพร่สินค้าเชิงสร้างสรรค์อยู่ท่ี 6,160 ล้าน
เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 193,137 ลา้นบาท ส่วนในปี ค.ศ. 2015 มูลค่าการส่งออกเน้ือหาทางวฒันธรรม
อยู่ท่ี 7,030 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือมากกว่า 220,443 ล้านบาท ในต่างประเทศมูลค่าการส่งออกสินคา้เชิง
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สร้างสรรค์โดยรวมในอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีมีอตัราเพิ่มข้ึนถึง 8.1 เปอร์เซ็นต์จากปี ค.ศ. 2018 ซ่ึงมี
มูลค่ากวา่ 10,400 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือราว 346,938 ลา้นบาท และในปี ค.ศ. 2020 มูลค่าการส่งออกเพลง
เกาหลีในต่างประเทศเพิ่มข้ึน 13.4 เปอร์เซ็นต์จากปีท่ีแล้วโดยมูลค่าถึง 640 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือราว 
20,255 ลา้นบาท (The Korea Times, 2020) ซ่ึงสรุปตามกราฟดงัน้ี 
 

 
 
  อยา่งไรก็ตาม ขอ้มูลในขา้งตน้เป็นรายงานจาก “หน่วยงานดา้นเน้ือหาสร้างสรรคข์องเกาหลี” 
หรือ Korea Creative Content Agency (KOCCA) กบั “กระทรวงวฒันธรรม” (Culture Ministry) ของเกาหลี
ใตท่ี้ไดมี้การประเมินตามสถิติประจ าปีในอุตสาหกรรมเน้ือหาทางวฒันธรรมเกาหลี 
  และ 1.7 จากการศึกษาถึงผลลพัธ์ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของเกาหลีใตท่ี้ไดรั้บอิทธิพล
จากอุตสาหกรรมบนัเทิงของเกาหลีใต ้เม่ือไดท้  าการศึกษาพบว่า ลกัษณะการเผยแพร่วฒันธรรมเกาหลีใน
รูปแบบของละคร ซีรีส์ ภาพยนตร์ และเพลง ส่งผลให้เกิดแรงดึงดูดและสร้างความต้องการให้กับ
นกัท่องเท่ียวในประเทศและจากต่างประเทศทั้งสหรัฐอเมริกา ไตห้วนั จีน ญ่ีปุ่น และไทย อาทิ ในช่วงเดือน
มกราคม-ตุลาคมของปี ค.ศ. 2004 มีนักท่องเท่ียวจากต่างประเทศเดินทางมาประเทศเกาหลีใตสู้งถึง 4.79 
ล้านคน โดยในเดือนตุลาคมมีนักท่องเท่ียวกว่า 574,690 คน อย่างไรก็ดี นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่มาจาก
ประเทศญ่ีปุ่นรวมถึงประเทศในแถบเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้นัน่คือ “ประเทศไทย” ซ่ึงเกิดจากแรงดึงดูดทาง
วฒันธรรมผ่านสินคา้เชิงสร้างสรรค์ในอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลี โดยสถานท่ีถ่ายท าซีรีส์และภาพยนตร์
เกาหลีเป็นหน่ึงในจุดหมายปลายทางของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ ในปี ค.ศ. 2012 นกัท่องเท่ียวจากประเทศไทย
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สดัสว่นของมลูคา่ตลาดทางวฒันธรรม

มลูค่าการสง่ออกรายการโทรทศัน์ มลูค่าการสง่ออกละครและภาพยนตร์

มลูค่าการสง่ออกภาพยนตร์ มลูค่าการสง่ออกสนิคา้ทางวฒันธรรม

มลูค่าการสง่ออกเนือ้หาทางวฒันธรรม มลูค่าการสง่ออกสนิคา้เชิงสรา้งสรรค ์(ในต่างประเทศ)

มลูค่าการสง่ออกเพลงเกาหล ี(ในต่างประเทศ)
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ไปเท่ียวเกาหลีใตเ้พิ่มข้ึนจากปี ค.ศ. 2011 ร้อยละ 28 หรือกวา่ 395,984 คน ซ่ึงอยูใ่นอนัดบัท่ี 5 ของประเทศท่ี
มีนักท่องเท่ียวเดินทางไปเกาหลีใตม้ากท่ีสุด นอกจากนั้น ในปี ค.ศ. 2012 จ านวนนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ี
เดินทางมายงัเกาหลีใต้เพิ่ม ข้ึนถึงร้อยละ 13.7 จากปี ค.ศ. 2011 หรือมากกว่า 11,140,028 คน รวมถึง 
นักท่องเท่ียวต่างชาติยงัมีการใช้จ่ายในประเทศเกาหลีใตเ้พิ่มข้ึนคิดเป็นมูลค่าสูงถึง 14,176.2 ลา้นเหรียญ
สหรัฐ หรือกว่า 146,026 ล้านบาท (ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2561) อีกทั้ ง 
“จ านวนนกัท่องเท่ียวไทยท่ีไปเท่ียวเกาหลีใตต้ั้งแต่ช่วงตน้ปีจนถึงเดือนสิงหาคมในปี ค.ศ. 2018 เพิ่มข้ึน 18.5 
เปอร์เซ็นต์จากช่วงเดียวกันของปี  ค.ศ. 2017 โดยมีจ านวนนักท่องเท่ียวไทยประมาณ 360,000 คน             
ตามรายงานของ “องคก์ารส่งเสริมการท่องเท่ียวเกาหลี” หรือ Korean Tourism Organization (KTO) ประจ า
ประเทศไทย”  (RYT9, 2561) สรุปไดด้งัน้ี 
 
ผลลพัธ์ของอุตสาหกรรมการท่องเทีย่วของเกาหลใีต้ ปี ค.ศ. จ านวนนักท่องเที่ยว-รายได้ 

1) นกัท่องเท่ียวจากต่างประเทศเดินทางไปเกาหลีใต ้ 2004 4.79 ลา้นคน 

2) นกัท่องเท่ียวไทยไปเท่ียวเกาหลีใต ้ 2011  395,984 คน 

(เพิ่มข้ึนร้อยละ 28) 

3) นกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเดินทางไปเกาหลีใต ้ 2012 11,140,028 คน 

(เพิ่มข้ึนร้อยละ 13.7) 

4) ค่าใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวต่างชาติในเกาหลีใต ้ 2012 14,176.2 ลา้นเหรียญสหรัฐ 

5) จ  านวนนกัท่องเท่ียวไทยท่ีไปเท่ียวเกาหลีใต ้ 2018 360,000 คน 

(เพิ่มข้ึน 18.5 เปอร์เซ็นต)์ 

  
 อย่างไรก็ตาม รายไดจ้ากอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของเกาหลีใตใ้นปี ค.ศ. 2019 มีมูลค่ามากกว่า 
21,500 ลา้นเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 676,045 ลา้นบาท ซ่ึงเฉพาะรายไดท่ี้ไดรั้บจากภาคการท่องเท่ียวของ
เกาหลีใตคิ้ดเป็น 55.3 เปอร์เซ็นต์ของรายจ่ายทั้งหมดในกิจกรรม สินคา้ และบริการท่ีเก่ียวขอ้งกบักระแส
วฒันธรรมเกาหลี (Hallyu) ของนักท่องเท่ียวทั้งในประเทศและต่างประเทศโดยมีมูลค่าอยู่ท่ี 1,100 ล้าน
เหรียญสหรัฐ หรือกวา่ 34,588 ลา้นบาท (Martin Roll, 2021) 
 จากการศึกษาถึงมาตรการของรัฐบาลไทยท่ีมีต่ออุตสาหกรรมบนัเทิงไทย ท าให้เห็นถึง ปัจจยัท่ี
ส่งผลให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทศัน์ประสบความส าเร็จ คือ รูปแบบในการสนบัสนุนอุตสาหกรรม
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บนัเทิงของรัฐบาลไทย เม่ือไดท้  าการศึกษาแลว้พบว่า ภาครัฐไทยเล็งเห็นถึงศกัยภาพในการสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกิจของ “อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทศัน์” จึงไดมี้การออกค าสั่งให้คณะกรรมการภาพยนตร์และ
วดิีทศัน์แห่งชาติด าเนินการจดัท ายุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวดิีทศัน์ เพื่อขบัเคล่ือน
การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวดิีทศัน์ให้เป็นท่ียอมรับในระดบัสากล โดยยุทธศาสตร์การส่งเสริม
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวดิีทศัน์แบ่งไดเ้ป็น 3 ระยะ สรุปไดด้งัต่อไปน้ี  
 

ยุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวดีิทัศน์ 3 ระยะ มีดังนี ้ 

1) ยุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และวดิีทศัน์ ระยะท่ี 1 (พ.ศ. 2552-
2554) 

โดยมีวตัถุประสงค์ในการสนับสนุนและพฒันาอุตสาหกรรม
บนัเทิงบนพื้นฐานของการใชอ้งคค์วามรู้ การศึกษา และการใช้
ทรัพยสิ์นทางปัญญาเช่ือมโยงกบัรากฐานทางวฒันธรรมไทย 
ส่งเสริมพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ให้เป็น
ศูนย์กลางในการผลิต เผยแพร่ และจัดจ าหน่ายสินค้าเชิง
สร้างสรรค ์รวมถึง ผลกัดนัให้ประเทศไทยเป็นสถานท่ีส าหรับ
ใชใ้นการถ่ายภาพยนตร์จากต่างประเทศ 

2) ยุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และวดิีทศัน์ ระยะท่ี 2 (พ.ศ. 2555-
2559) 

ซ่ึ ง เป็นการด า เนินงาน ต่อจากยุทธศาสตร์การส่ งเส ริม
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ ระยะท่ี 1 (พ.ศ. 2552-
2554) โดยมีวตัถุประสงค์ในการพฒันาขีดความสามารถด้าน
การผลิตสินคา้ทางวฒันธรรม ส่งเสริมและพฒันาบุคลากรใน
อุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ให้มีความรู้ความสามารถใน
ระดับสูงเพื่ อผลิตเน้ือหาทางว ัฒนธรรม และผลักดันให้
อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์เป็นอุตสาหกรรมด้าน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจของ
ประเทศ 

3) ยุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และวดิีทศัน์ ระยะท่ี 3 (พ.ศ. 2560-
2564) 

มีวตัถุประสงคใ์นการผลกัดนัการคุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญา
และสร้างจิตส านึกแก่ผูบ้ริโภคในการสนบัสนุนภาพยนตร์และ
วีดิทัศน์ไทยท่ีมีลิขสิทธ์ิถูกต้องตามกฎหมาย และพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยเพื่อ
เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนัในระดบัสากล  



 

กรณ์ โรจนวงศ์สกลุ 

 135 คณะรัฐศาสตร์และนิตศิาสตร์  มหาวทิยาลยับูรพา 

  
 จากการศึกษาถึงผลลัพธ์ของอุตสาหกรรมบันเทิงจากการสนับสนุนของรัฐบาลไทย พบว่า 
กรณีศึกษาท่ีจะท าให้เห็นภาพชดัเจนมากข้ึนส าหรับความส าเร็จของอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยท่ีมีต่อภาค
การท่องเท่ียวของไทย คือ กระแสความนิยมในภาพยนตร์และวีดิทัศน์ของไทยได้รับการตอบรับใน
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวอยา่งสม ่าเสมอ โดยกระแสท่ีท าให้การท่องเท่ียวในจงัหวดัแม่ฮ่องสอนมีจ านวน
นกัท่องเท่ียวมากถึง 829,560 คนในปี ค.ศ. 2007 และต่อมาในปี ค.ศ. 2008 มีนกัท่องเท่ียวกวา่ 1,536,456 คน 
ซ่ึงจากเดิมมีนักท่องเท่ียวเพียง 367,869 คนในปี ค.ศ. 2006 ส่วนรายได้ของจงัหวดัแม่ฮ่องสอนในปี ค.ศ. 
2007 อยู่ท่ี 3,794.38 ล้านบาท และในปี ค.ศ. 2008 ตวัเลขอยู่ท่ี 4,207.94 ล้านบาท เพิ่มข้ึนจากปี ค.ศ. 2006             
ท่ีมีรายได้อยู่ประมาณ 1,629.8 ล้านบาท (ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (สสว.), 
2561) สรุปตามตารางดงัน้ี 
 

 
 
 โดยจากผลลัพธ์ทั้งหมดในขา้งต้นเกิดจากกระแสภาพยนตร์เร่ือง “รักจงั” (The Memory) ในปี 

ค.ศ. 2006 ซ่ึงเป็นสินคา้เชิงสร้างสรรคใ์นอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยท่ีส่งผลต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของ
ไทย อาทิ ร้านอาหารทอ้งถ่ิน ร้านขายเคร่ืองแต่งกายชนพื้นเมือง สถานท่ีพกัอาศยั ร้านขายของท่ีระลึก และ
สถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ซ่ึงกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียว เป็นตน้ จากการศึกษาผลลพัธ์ของอุตสาหกรรมบนัเทิง
จากการส่งเสริมของรัฐบาลไทยพบวา่ การฉายภาพยนตร์เร่ือง “รักจงั” (The Memory) สร้างรายไดแ้ละมูลค่า
จากการส่งออกสินคา้ทางวฒันธรรมให้กบัประเทศอยา่งมาก ส่วนภาครัฐไทยให้การสนบัสนุนอุตสาหกรรม
เชิงสร้างสรรค์ในทางอ้อมโดยการโปรโมทภาพยนตร์รวมถึงประชาสัมพนัธ์สถานท่ีใช้ในการถ่ายท า
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 136 วารสารด้านการบริหารรัฐกจิและการเมือง  ปีที ่11 ฉบับที ่ 2 

ภาพยนตร์เร่ืองดังกล่าวให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวส าหรับนักท่องเท่ียวเพื่อตามรอยภาพยนตร์ ซ่ึงเป็นการ
ด าเนินการภายหลงัจากท่ีภาพยนตร์เร่ืองน้ีประสบความส าเร็จแลว้  

 2. รูปแบบการมีส่วนร่วมในการพฒันาอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใตข้องภาคประชาชนและ
ภาคเอกชน 

 จากการศึกษาถึงลกัษณะการมีส่วนร่วมของภาคเอกชนและภาคประชาชนในอุตสาหกรรมบนัเทิง
เกาหลี เม่ือไดท้  าการศึกษาพบวา่ องคป์ระกอบอ่ืนท่ีส าคญันอกเหนือจากภาครัฐซ่ึงเป็นส่วนหลกัท่ีขบัเคล่ือน
ให้เกิดการพัฒนาในอุตสาหกรรมเน้ือหาเชิงสร้างสรรค์ คือ “การมีส่วนร่วมของภาคประชาชนและ
ภาคเอกชน” ซ่ึงท าให้อุตสาหกรรมบนัเทิงเกิดการพฒันาอย่างต่อเน่ือง โดยมีบทบาทในการสนบัสนุนและ
ตอบสนองต่อนโยบาย กฎหมาย ยุทธศาสตร์ หรือกลยุทธ์ต่าง ๆ ท่ีรัฐบาลเกาหลีใตไ้ดป้ระกาศบงัคบัใชเ้พื่อ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรคเ์กาหลีทั้งในทางตรงและทางออ้ม ซ่ึงการมีส่วนร่วมของภาคเอกชนใน
อุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลี คือ ภาครัฐไดมี้การด าเนินงานร่วมกบัภาคเอกชนในการยกระดบัอุตสาหกรรม
เชิงสร้างสรรค์ให้มีศกัยภาพในการแข่งขนัเหนือกว่าอุตสาหกรรมบนัเทิงจากต่างประเทศ (ณัฐพร จาตุศรี
พิทกัษ ์และรานี อิฐรัตน์, 2562) อาทิ ในปี ค.ศ. 1990 รัฐบาลเกาหลีใตป้ระกาศระงบัขอ้จ ากดัการมีส่วนร่วม
ของภาคเอกชนภายในประเทศส าหรับอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมเกาหลีทั้งละคร ซีรีส์ ภาพยนตร์ และ
ดนตรี ในปี ค.ศ. 2005 เกิดความร่วมมือระหวา่งมหาวิทยาลยัทอ้งถ่ินกบักระทรวงวฒันธรรม กีฬา และการ
ท่องเท่ียวของเกาหลีใตใ้นการพฒันาหลกัสูตรดา้นการศึกษาเพื่อสร้างบุคลากรท่ีมีความรู้ความเช่ียวชาญ
ส าหรับการผลิตสินคา้ในอุตสาหกรรมบนัเทิง และผลกัดนับริษทัขนาดกลางและขนาดเล็กให้มีส่วนร่วมใน
การพฒันาเน้ือหาทางวฒันธรรมในอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรคข์องเกาหลี 
  2.1 การมีส่วนร่วมของภาคประชาชนในอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลี คือ ภาคประชาชนเป็น
กลุ่มคนกลุ่มแรกซ่ึงมีหนา้ท่ีหลกัในการคดักรองและควบคุมคุณภาพดา้นเน้ือหาของสินคา้เชิงสร้างสรรคใ์ห้
มีคุณภาพผา่นการรับชมทางโทรทศัน์และโรงภาพยนตร์ หรือสินคา้ทางวฒันธรรมท่ีไม่มีคุณภาพจะไม่ไดรั้บ
ความนิยมและถูกคดัแยกออกจากกระแสความนิยมเกาหลี ฉะนั้น ภาคประชาชนเกาหลีใตจึ้งเป็นช้ินส่วน
ส าคญัในการสร้างอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลี 
  2.2 ในส่วนของการมีส่วนร่วมของภาคเอกชนในอุตสาหกรรมบนัเทิงไทย คือ ภาคเอกชนได้
เขา้ไปมีส่วนร่วมในการพฒันา สนบัสนุน และส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวดิีทศัน์ให้มีศกัยภาพใน
การแข่งขนัทั้งในและนอกประเทศ เช่น ภาคเอกชนจบัมือกบัภาครัฐในการจดังานประกวดเพื่อส่งเสริมให้
ผูผ้ลิตสินคา้ทางวฒันธรรมไดแ้สดงความสามารถและคุณภาพของสินคา้เชิงสร้างสรรคเ์พื่อให้เกิดการพฒันา
อยา่งต่อเน่ือง เป็นตน้ 
 การมีส่วนร่วมของภาคประชาชนในอุตสาหกรรมบนัเทิงไทย คือ ภาคประชาชนเขา้ไปมีส่วนร่วม
ในการสนับสนุนอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยโดยเกิดข้ึนจากการผลักดนัส่วนบุคคลในหลายรูปแบบ อาทิ             
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การรับชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ เป็นตน้ ซ่ึงไม่ไดม้าจากการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของรัฐบาลไทย    
ท าใหภ้าคประชาชนไทยมีส่วนร่วมในทางออ้ม  
 

สรุปผลการศึกษา 
 งานศึกษาช้ินน้ีไดจ้ดัท าข้ึนเพื่อตอบค าถามวา่ 1) รูปแบบในการส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงของ
รัฐบาลเกาหลีใต้มีลกัษณะเป็นอย่างไร 2) ภาคเอกชนและภาคประชาชนเขา้มามีส่วนร่วมในการพฒันา
อุตสาหกรรมบันเทิงอย่างไร และ 3) รัฐบาลไทยมีการสนับสนุนภาคอุตสาหกรรมบนัเทิงไทยอย่างไร             
สรุปไดด้งัน้ี 
 1) เม่ือได้ท าการศึกษาแลว้พบว่า การสร้าง “มูลค่าเพิ่มทางวฒันธรรม” ในอุตสาหกรรมบนัเทิง
ของรัฐบาลเกาหลีใต้โดยใช้รูปแบบในการสนับสนุนและส่งเสริมเน้ือหาทางวฒันธรรมผ่านสินค้าเชิง
สร้างสรรคมี์แนวโนม้ไดรั้บความนิยมและสามารถต่อยอดได ้เช่น การสนบัสนุนละคร ซีรีส์ และภาพยนตร์ 
ท าให้เกิดการพฒันาสินค้าและบริการในอุตสาหกรรมโดยรอบ อาทิ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว อาหาร 
ศลัยกรรม และเคร่ืองแต่งกายแบบดั้งเดิม เป็นตน้ และการส่งเสริมให้เกิดความหลากหลายของสินคา้ทาง
วฒันธรรมผ่านเทคโนโลยีท่ีทนัสมยั รวมไปถึง การเปิดโอกาสของรัฐบาลเกาหลีใตเ้พื่อให้ภาคเอกชนและ
ภาคประชาชนเขา้ไปมีส่วนร่วมในการพฒันาเน้ือหาเชิงสร้างสรรค์ ซ่ึงกระแส “คล่ืนวฒันธรรมเกาหลี” 
(Korean Wave) สามารถสร้างมูลค่าให้กบัวฒันธรรมและเศรษฐกิจของเกาหลีใตโ้ดยเกิดจากความร่วมมือ
ระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนทั้ งในทางตรงและทางอ้อม (กิตติ ประเสริฐสุข, 2561)       
ส่วนกลยุทธ์ท่ีเกาหลีใต้ใช้ในการเผยแพร่วฒันธรรมให้ประสบความส าเร็จไปทั่วโลก คือ การส่งออก
วฒันธรรมเกาหลีผ่านเทคโนโลยีสารสนเทศ เช่น การแพร่กระจายวฒันธรรมผ่านซีรีส์และละครทาง
โทรทศัน์ การดึงดูดนักท่องเท่ียวจากทัว่โลกผ่านภาพยนตร์เกาหลีซ่ึงเป็นการกระตุ้น “คล่ืนวฒันธรรม
เกาหลี” (Hallyu) ในตลาดท่ีมีความเฉพาะเจาะจง (Niche Market) โดยเฉพาะกลุ่มประเทศในแถบเอเชีย
เน่ืองจากมีความคล้ายคลึงกันทางวฒันธรรม (Phaiboon Petasen & Jiraporn Janjula, 2020) นอกจากน้ี 
รัฐบาลเกาหลีใตใ้ห้ความส าคญักบัการส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเกาหลีดว้ยเหตุท่ีเป็นอุตสาหกรรม
ท่ีมีความเก่ียวขอ้งโดยตรงกบัอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีผ่านการใช้ “Soft Power” เพื่อถ่ายทอดวฒันธรรม
เกาหลีให้เขา้ไปเป็นส่วนหน่ึงของวฒันธรรมในสังคมและวิถีชีวิตของผูบ้ริโภคในรูปแบบของสินคา้เชิง
สร้างสรรค ์อาทิ ละครโทรทศัน์ ซีรีส์ ภาพยนตร์ และเพลง เป็นตน้ 
 2) จากการศึกษายงัไดค้น้พบวา่ การมีส่วนร่วมของภาคประชาชนและภาคเอกชนในอุตสาหกรรม
บนัเทิงทั้งของเกาหลีใตแ้ละไทยนั้นแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญั โดยการมีส่วนร่วมของภาคเอกชนและ            
ภาคประชาชนเกาหลีใตเ้ป็นการเขา้ไปพฒันาอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมผ่านการเปิดโอกาสของรัฐบาล
เกาหลีใต ้กล่าวคือ ภาคเอกชนเกาหลีใตมี้บทบาทในการพฒันาสินคา้เชิงสร้างสรรค์โดยใช้เทคโนโลยีท่ี
ทนัสมยั รวมถึง ภาคเอกชนร่วมมือกบัภาครัฐในการพฒันาหลกัสูตรทางการศึกษา เพื่อผลิตบุคลากรท่ีมี
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ความเช่ียวชาญและตอบรับนโยบายในการพฒันาอุตสาหกรรมเน้ือหาทางวฒันธรรมให้มีคุณภาพและ
ศกัยภาพท่ีดีข้ึน (Chua Beng Huat & Koichi Iwabuchi) ส่วนภาคประชาชนเกาหลีใตเ้ขา้ไปมีบทบาทในการ
ตรวจสอบหรือประเมินคุณภาพของสินคา้ในอุตสาหกรรมบนัเทิงผ่านกระแสความนิยมเกาหลี ซ่ึงตรงกนั
ขา้มกบัไทยท่ีภาคเอกชนและภาคประชาชนไดรั้บโอกาสนอ้ยในการเป็นส่วนหน่ึงเพื่อพฒันาอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และวีดิทศัน์ หรืออีกนยัหน่ึง รัฐบาลไทยให้การส่งเสริมภาคเอกชนในอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์
อย่างไม่จริงจงั ถึงแมว้่าจะมียุทธศาสตร์การส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทศัน์ถึง 3 ระยะ อาทิ     
การจดัเวทีเพื่อให้ผูผ้ลิตแสดงศกัยภาพและคุณภาพของสินคา้ทางวฒันธรรมมีไม่เพียงพอ และการเพิ่มขีด
ความสามารถในการผลิตเน้ือหาเชิงสร้างสรรค์ยงัขาดการสนับสนุนด้านเงินทุนในการผลิตสินค้าเชิง
สร้างสรรค ์การอ านวยความสะดวกในการถ่ายท าภาพยนตร์ และเทคโนโลยีขั้นสูงจากรัฐบาลไทย ส่งผลให้
สินคา้ทางวฒันธรรมไม่มีความหลากหลายดา้นเน้ือหาและไม่น่าดึงดูดต่อผูบ้ริโภค เป็นตน้ อย่างไรก็ตาม  
ในส่วนของภาคประชาชนไทยนั้นภาครัฐยงัไม่เปิดช่องทางให้ภาคประชาชนเข้าไปมีบทบาทในการ
สนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทศัน์ผ่านการแสดงความคิดเห็นหรือวิพากษ์วิจารณ์ต่อนโยบาย
หรือยทุธศาสตร์ท่ีรัฐบาลไทยประกาศใชก้บัอุตสาหกรรมบนัเทิงไทย ส่งผลให้อุตสาหกรรมภาพยนตร์และ             
วดิีทศัน์พฒันาดอ้ยพฒันา 
 และ 3) หลังจากท่ีได้ศึกษาพบว่า การส่งเสริมภาพยนตร์และวีดิทัศน์ของรัฐบาลไทยเป็นไป
ในทางทฤษฎีมากกว่าทางปฏิบติั หรืออีกนัยหน่ึง ในทางทฤษฎีภาครัฐไทยได้จดัท าแผนยุทธศาสตร์การ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทศัน์ระยะท่ี 1-3 ในช่วงระหวา่งปี พ.ศ. 2552 - 2564 เพื่อขบัเคล่ือน
การพฒันาประเทศผา่นสินคา้เชิงสร้างสรรคท์ั้งสนบัสนุนการพฒันาบุคลากรใหมี้ความเช่ียวชาญในการผลิต
สินค้าทางวฒันธรรมโดยการปรับปรุงหลักสูตรด้านการศึกษาให้สอดคล้องกับอุตสาหกรรมบันเทิง                 
การพฒันาดา้นคุณภาพและความหลากหลายของเน้ือหาเชิงวฒันธรรม และส่งเสริมการร่วมลงทุนระหวา่ง
ประเทศผ่านการดึงดูดนักลงทุนต่างชาติให้เข้ามาพฒันาอุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดีทัศน์หรือการ
สนบัสนุนผูผ้ลิตภาพยนตร์จากต่างประเทศให้มาถ่ายท าภาพยนตร์ในประเทศไทยเพิ่มข้ึนผ่านการส่งเสริม
ด้านเงินทุน โปรโมท และอ านวยความสะดวกในการถ่ายท าภาพยนตร์ในสถานท่ีท่ีภาครัฐก าหนดไว ้             
ส่วนในทางปฏิบติันั้นรัฐบาลไทยยงัให้การสนบัสนุนอุตสาหกรรมทางวฒันธรรมในระดบัท่ีต ่า เน่ืองจาก
ภาครัฐยงัไม่ให้ความส าคญัต่ออุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์เหมือนกบัรัฐบาลเกาหลีใต ้ฉะนั้น ภาคเอกชน
ยงัคงตอ้งผลกัดนัอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ด้วยทุนทรัพยส่์วนตวัโดยท่ีภาครัฐไทยให้การส่งเสริมด้าน
งบประมาณในบางส่วนซ่ึงน้อยมากเม่ือเทียบกบัการสนบัสนุนดา้นเงินทุนให้กบัอุตสาหกรรมบนัเทิงของ
รัฐบาลเกาหลีใต ้และในเร่ืองการพฒันาหลักสูตรทางด้านการศึกษานั้นผลลพัธ์จากการร่วมมือระหว่าง
รัฐบาลไทยกบัภาคเอกชนในการปรับปรุงการศึกษายงัไม่ประสบความส าเร็จเท่าท่ีควรโดยดูจากบณัฑิตจบ
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ใหม่ยงัมีศักยภาพไม่เพียงพอส าหรับการผลิตเน้ือหาเชิงสร้างสรรค์และการแข่งขันในอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และวดีีทศัน์ทั้งระดบัประเทศหรือในระดบัสากล  
 นอกจากนั้น จากการศึกษาสามารถอภิปรายผลตามวตัถุประสงค์ นั่นคือ 1) ขอ้เท็จจริงในการ
ส่งเสริมอุตสาหกรรมบนัเทิงของรัฐบาลเกาหลีใต ้2) รูปแบบการมีส่วนร่วมในการพฒันาอุตสาหกรรม
บนัเทิงเกาหลีใตข้องภาคประชาชนและภาคเอกชน และ 3) ให้ขอ้เสนอแนะในการส่งเสริมอุตสาหกรรม
บนัเทิงไทยต่อรัฐบาลไทยผา่นกรณีศึกษาของอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใต ้สรุปไดด้งัน้ี 
 1) การส่งเสริมอุตสาหกรรมของรัฐบาลเกาหลีใต้เร่ิมต้นจากการเห็น “คุณค่าทางวฒันธรรม”      
ในอุตสาหกรรมบนัเทิง ท าให้เกิดการผลกัดนัอุตสาหกรรมให้เกิดการพฒันาผา่นการให้เงินทุนจ านวนมาก
อย่างต่อเน่ือง และการพัฒนาหลักสูตรทางการศึกษาเพื่อพัฒนาบุคลากรให้มีความรู้ความสามารถใน
ระดบัสูงเพื่อยกระดบัอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใตใ้หส้ามารถแข่งขนัในเวทีระดบัโลก 
 2) ภาคประชาชนเกาหลีใตเ้ขา้ไปมีส่วนร่วมในอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรคใ์นรูปแบบการเป็นผู ้
รับชมสินคา้ทางวฒันธรรม รวมไปถึง มีการรวมกลุ่มสร้างกระแสความนิยมให้เน้ือหาท่ีมีคุณภาพเพื่อให้เกิด
การรับรู้ในวงกวา้งของสังคม ส่วนภาคเอกชนเกาหลีใตเ้ขา้ไปมีส่วนร่วมในการสนับสนุนอุตสาหกรรม
บนัเทิงผา่นการตอบรับนโยบายหรือยทุธศาสตร์ส่งเสริมของภาครัฐบงัคบัใช ้อีกทั้ง พฒันาเน้ือหาของสินคา้
ทางวฒันธรรมใหมี้ความหลากหลายและมีคุณภาพท่ีดีข้ึน 
 3) ส่ิงท่ีรัฐบาลไทยสามารถน ากรณีศึกษาอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีใตเ้พื่อไปปรับใช้ในการ
ส่งเสริม คือ ประการแรก ภาครัฐไทยตอ้งยกเลิกพระราชบญัญติัภาพยนตร์และวดิีทศัน์ พ.ศ. 2551 ในมาตรา 
23 เพื่อให้ผูผ้ลิตสินค้าทางวฒันธรรมของไทยสามารถใช้ความคิดสร้างสรรค์ในการพัฒนาเน้ือหาใน
อุตสาหกรรมบนัเทิงเพิ่มมากข้ึน รวมถึง รัฐบาลไทยตอ้งให้การสนบัสนุนภาคเอกชนในการผลิตสินคา้ทาง
วฒันธรรมใหมี้คุณภาพในระดบัสากลผา่นการใหเ้งินทุนและเคร่ืองมือท่ีทนัสมยั 
 ในส่วนของการเปรียบเทียบขอ้มูลในเชิงคุณภาพ สามารถอภิปรายไดว้า่ งานศึกษาช้ินน้ีจดัอยูใ่น
การเปรียบเทียบข้อมูลแบบ “การสร้างข้อสรุปแบบอุปนัย (Analytic Induction)” เน่ืองจากข้อมูลท่ีได้
ท าการศึกษาเป็นขอ้มูลหลายรูปแบบ ทั้งการมีส่วนร่วมของภาคประชาชนและภาคเอกชนในอุตสาหกรรม
บนัเทิงเกาหลีใตผ้า่นการตอบรับนโยบายท่ีรัฐบาลเกาหลีใตบ้งัคบัใช ้และการสนบัสนุนของรัฐบาลเกาหลีใต้
ในดา้นเงินทุน การออกนโยบาย และการโปรโมทสินคา้เชิงสร้างสรรค์เพื่อให้อุตสาหกรรมบนัเทิงเกิดการ
พฒันาอยา่งมีคุณภาพ (เอ้ือมพร หลินเจริญ, 2555) 
 

ข้อเสนอแนะส าหรับการพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงและอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยให้
ประสบความส าเร็จ 
 เม่ือไดท้  าการศึกษารูปแบบในการผลกัดนัอุตสาหกรรมบนัเทิงเกาหลีของรัฐบาลเกาหลีใตจึ้งได้
ขอ้เสนอแนะส าหรับอุตสาหกรรมบนัเทิงของไทย ได้แก่ รัฐบาลไทยตอ้งให้การส่งเสริมและสนับสนุน
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อุตสาหกรรมภาพยนตร์และวีดิทัศน์อย่างจริงจัง เพื่อให้เกิดการพัฒนาทางวฒันธรรมในทุกด้าน เช่น              
การพฒันาบุคลากรในอุตสาหกรรมบนัเทิงให้มีความรู้ความเช่ียวชาญส าหรับการผลิตสินคา้เชิงสร้างสรรค์
ผ่านการปรับเปล่ียนหลกัสูตรในสถานศึกษาตั้งแต่ระดบัมธัยมจนถึงระดบัมหาวิทยาลยัให้สอดรับกบัการ
เติบโตของอุตสาหกรรมบนัเทิง เพิ่มศกัยภาพและคุณภาพส าหรับผูผ้ลิตสินคา้เชิงสร้างสรรคภ์ายในประเทศ
ผา่นการสนบัสนุนดา้นเงินทุนและเคร่ืองมือทางเทคโนโลยีท่ีทนัสมยัจากภาครัฐเพื่อเพิ่มขีดความสามารถใน
แข่งขนัทั้งในระดบัประเทศและในระดบัสากล และพฒันาดา้นเน้ือหาทางวฒันธรรมให้มีความหลากหลาย
เพื่อตอบสนองต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภคซ่ึงมีรสนิยมหรือความสนใจท่ีแตกต่างกนัไปตามแต่ละบุคคล 
เป็นต้น รวมถึง ภาครัฐไทยต้องลดการปิดกั้ นด้านความคิดสร้างสรรค์โดยการปรับแก้หรือยกเลิก
พระราชบญัญติัภาพยนตร์และวีดิทศัน์ พ.ศ. 2551 ในมาตรา 23 ซ่ึงวา่ดว้ยการห้ามมิให้ผูผ้ลิตสร้างสินคา้ทาง
วฒันธรรมท่ีขดัต่อความสงบเรียบร้อยและจะตอ้งไม่กระทบต่อความมัน่คงของประเทศไทย เพื่อเปิดโอกาส
ใหภ้าคเอกชนมีอิสระทางความคิดในการผลิตเน้ือหาเชิงสร้างสรรคใ์หมี้ความหลากหลายมากข้ึน  
 ในส่วนขอ้เสนอแนะส าหรับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของไทย คือ การพฒันาอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวของรัฐบาลไทยสามารถด าเนินการได ้3 รูปแบบ คือ 1) จูงใจผูผ้ลิตภาพยนตร์หรือนักธุรกิจจาก
ต่างประเทศให้เข้ามาลงทุนในอุตสาหกรรมบันเทิงไทยโดยการสนับสนุนด้านเงินทุนหรืออ านวย             
ความสะดวกในการสร้างภาพยนตร์หรือก าหนดในสถานท่ีถ่ายท าภาพยนตร์ซ่ึงเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ียงั
ไม่ได้รับความนิยม เพื่อท าให้เกิดกระแสการท่องเท่ียวในกลุ่มนักเดินทางทั้ งในและนอกประเทศ                    
2) โปรโมทแหล่งท่องเท่ียวหลักและรองผ่านทางส่ือออนไลน์ให้เป็นท่ีรู้จกัมากข้ึนในรูปแบบของการ
ท่องเท่ียวตามรอยละคร ซีรีส์ หรือภาพยนตร์ และ 3) สนับสนุนเงินทุนในการพฒันาหรือสร้างส่ิงอ านวย
ความสะดวกในแหล่งท่องเท่ียวซ่ึงเป็นสถานท่ีถ่ายท าละคร ซีรีส์ หรือภาพยนตร์ เพื่อกระตุน้ใหน้กัท่องเท่ียว
ไปเยีย่มชมเพิ่มมากข้ึน 
 ข้อเสนอแนะในเชิงวชิาการ 
 จากท่ีได้ท าการศึกษาหาข้อเท็จจริงรวมไปถึงข้อมูลในรูปแบบต่าง ๆ ผ่านกรอบแนวคิดและ
ทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อน ามาประกอบการตอบข้อสงสัยของผูด้  าเนินวิจยั พบว่า งานศึกษาช้ินน้ีสามารถ
น าไปใชป้ระโยชน์ส าหรับเป็นเอกสารประกอบการศึกษาหาช่องทางในการพฒันาอุตสาหกรรมบนัเทิงของ
ไทยให้มีความหลากหลายทางดา้นเน้ือหาเชิงสร้างสรรคผ์่านการแกข้อ้กฎหมายท่ีเก่ียวเน่ืองกบัการผลิตส่ือ
และคอนเทนต ์และการออกนโยบายและยุทธศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้ง ซ่ึงส่งผลให้เกิดแรงดึงดูดต่อผูท่ี้สนใจทั้งผู ้
รับชมสินค้าทางวฒันธรรมท่ีเพิ่มมากข้ึน และกระตุ้นนักลงทุนจากต่างประเทศให้เข้ามาลงทุนใน
อุตสาหกรรมทางวฒันธรรมของไทยเพื่อให้เกิดการพฒันา อีกทั้ง ยงัสามารถต่อยอดไปสู่อุตสาหกรรมท่ี
เก่ียวขอ้ง อาทิ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีจะได้เงินทุนสนับสนุนในการพฒันาสถานท่ีทางธรรมชาติให้
เป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีไดรั้บความนิยมในกลุ่มนกัท่องเท่ียวทัว่โลก สร้างแนวทางในการปรับปรุงชุมชนท่ีอยู่
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ห่างไกลให้มีคุณภาพชีวิตท่ีดีข้ึน และโปรโมทการท่องเท่ียวเพื่อให้กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีตอ้งการเดินทางมา
ประเทศไทยเพื่อตามรอยละคร ภาพยนตร์ หรือสถานท่ีถ่ายท า เป็นตน้ ส่ิงเหล่าน้ีสามารถสร้างรายไดใ้ห้กบั
ประเทศไทยไดอ้ยา่งมหาศาลและยงัพฒันาเศรษฐกิจของประเทศใหดี้ยิง่ข้ึนในอนาคต   
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