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ABSTRACT 

 

The studying of Development of Geographical Indication Products Model aiming at ( 1)  to study                       
the registration method and model of development of geographical indication product and (2) to study the development 
method that promote the promotion of geographical indication.  This study will be beneficial to the applicant to register 
geographical indication which will have proper and effective registration procedures.   Including the applicant                    
who has registered with the geographical indication products will have the method to promote  the geographical 
indication products in a concrete and most beneficial. 

The results of the study found that the development of geographical indication products consisted of 5 
aspects in order of priority, namely, registration method of geographical indication products, interest in  registration 
on geographical indication products, the factors of success registration on geographical indication products, Problem 
in registration on geographical indication products and current situation on management on geographical indication 
products. The development of these 5 aspects affects to development of a Model for geographical indication products 
with 3 aspects, namely, development promotion on policy for geographical indication products, registration 
development on process and method model for geographical indication products and supporting promotion after 
registration on geographical indication products.  The Guidelines for the development of geographical indication 
products model shall consist of the following :  ( 1 )  revise the Geographical Indication Law to cover all aspects and 
include comprehensive protection (2) promote the public to understand the geographical indication thoroughly before 
the registration.  (3)  use the registration process by an expert (4)  process geographical indication within the group        
to be standard and sustainable. (5) use a quality control system for geographical indication products to be international 
standard.   ( 6)  promote and disseminate geographical indications more widespread ( 7)  encourage producers or 
entrepreneurs to develop their own geographical indication products.  ( 8)  promote geographical indications 
development and commercial use as much as possible; and (9) encourage the producers and entrepreneur of potential 
geographical indication products to carry out  for registration in abroad. 
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บทคดัย่อ 
 

 การศึกษารูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ มีวตัถุประสงค ์(1) เพื่อศึกษาวธีิการและรูปแบบการ
พฒันาการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ และ(2) เพ่ือศึกษาวิธีการการพฒันาท่ีเอ้ืออ านวยต่อการส่งเสริม
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ โดยการศึกษาจะเป็นประโยชน์ต่อผูข้อข้ึนทะเบียนท่ีจะไดมี้วธีิการข้ึนทะเบียนท่ีเหมาะสม
และมีประสิทธิภาพ รวมถึงใหผู้ท่ี้ขอข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์แลว้ มีวิธีการท่ีเอ้ืออ านวยต่อการส่งเสริม
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์อยา่งเป็นรูปธรรมและเป็นประโยชน์สูงสุด 
 ผลการศึกษา พบวา่ การพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ประกอบดว้ย 5 ดา้น ซ่ึงเรียงตามล าดบัความส าคญั 
คือ วิธีการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  ความสนใจข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  ปัจจยัท่ีท าให้
ข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ส าเร็จ ปัญหาอุปสรรคการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ และสภาพ
ปัจจุบนัการบริหารจดัการสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  ซ่ึงการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ทั้ง 5 ดา้น ส่งผลต่อ
รูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 3 ดา้น ซ่ึงประกอบดว้ยการก าหนดนโยบายพฒันาการส่งเสริมสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ การพฒันากระบวนการวิธีการและรูปแบบการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ และการ
สนับสนุนหลงัการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ โดยรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ทั้ ง         
3 ดา้น มีปัจจยัแวดลอ้มส าคญัของการพฒันาประกอบดว้ยดงัน้ี (1) ปรับปรุงแกไ้ขกฎหมายส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ใหมี้
การคุม้ครองท่ีครอบคลุม (2) ประชาสัมพนัธ์ให้ประชาชนมีความรู้ความเขา้ใจในส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์อย่างถ่องแท้
ก่อนการข้ึนทะเบียน (3) ใชก้ระบวนการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์โดยใชน้ักวิชาการผูเ้ช่ียวชาญ (4) 
สร้างกระบวนการตรวจสอบคุณภาพสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ภายในกลุ่มให้เป็นมาตรฐานและยัง่ยืน (5) สร้าง
ระบบตรวจสอบควบคุมคุณภาพสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์อยา่งมีมาตรฐานสากล  (6) ส่งเสริมและประชาสมัพนัธ์ให้
คนรู้จกัสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ใหม้ากข้ึนและแพร่หลาย (7) ส่งเสริมใหผู้ผ้ลิตหรือผูป้ระกอบการสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์พฒันาตนเอง พฒันากลุ่มใหมี้ความเขม้แขง็และรักษาภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน  (8) ส่งเสริมใหพ้ฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์และใชป้ระโยชน์ในเชิงพาณิชยใ์ห้มากท่ีสุด และ(9 ส่งเสริมให้ผูผ้ลิตหรือผูป้ระกอบการสินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์ท่ีมีศกัยภาพน าสินคา้ไปข้ึนทะเบียนในต่างประเทศ                                                              
 

ค าส าคญั  :  ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์, GI, การข้ึนทะเบียนสินคา้, การส่งเสริมสินคา้ 
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ความเป็นมาและความส าคญัของปัญหา
ประเทศส่วนใหญ่ในโลกปัจจุบนัต่างให้ความส าคญักบั
การสร้างสรรค์ทรัพยสิ์นทางปัญญา โดยมีการลงทุนใน
การวิจัยและพฒันา วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี และ
นวตักรรมมากข้ึน มีการน าองคค์วามรู้มาใชป้ระโยชน์ใน
เชิงพาณิชยอ์ยา่งเป็นรูปธรรม (ส านกังานคณะกรรมการ
พฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ,2555) ในบรรดา
สิทธิในทรัพยสิ์นทางปัญญาประเภทต่าง ๆ ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ (Geographical Indications) ถือเป็นทรัพยสิ์น
ทางปัญญาท่ีมีมูลค่ามาก เป็นทรัพย์สินทางปัญญา
ประ เภท เ ดี ยว ท่ี มี สิท ธิ ในการใช้ เ ป็นของ ชุมชน 
(Community Right)  หรือเป็นของเจ้าของสินค้าชนิด
เดียวกนัหลายรายท่ีอยูใ่นพ้ืนท่ีท่ีก าหนด (กรมทรัพยสิ์น
ทางปัญญา ,2554) มีหลกัการเพ่ือให้เกิดการพฒันาสังคม
ในชนบท โดยเฉพาะอย่างยิ่งเ พ่ือส่งเสริมให้คนใน
ท้องถ่ินได้มีโอกาสสร้างรายได้จากการผลิตและการ
รักษาสินคา้ในทอ้งถ่ินของตน เป็นการพฒันาเศรษฐกิจ
และสงัคมใหเ้จริญกา้วหนา้ไดอ้ยา่งมัน่คงและยัง่ยนื 

 ส่ิ ง บ่ ง ช้ี ท า ง ภู มิ ศ า ส ต ร์  (Geographical 
Indications : GI) หมายถึง ช่ือ สัญลกัษณ์ หรือส่ิงอ่ืนใดท่ี
ใช้เรียกหรือใช้แทนแหล่งภูมิศาสตร์ และท่ีสามารถบ่ง
บอกวา่สินคา้ท่ีเกิดจากแหล่งภูมิศาสตร์นั้นเป็นสินคา้ท่ีมี
คุณภาพ ช่ือเสียง หรือคุณลกัษณะของสินคา้ดงักล่าว ซ่ึง
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์เป็นการสั่งสมและส่งผ่าน
จากคนรุ่นเก่าสู่คนรุ่นใหม่ (กรมทรัพย์สินทางปัญญา 
,2550) ประเทศไทยจึงมีนโยบายท่ีจะใหค้วามคุม้ครองส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ เพ่ือส่งเสริมให้มีการพฒันาคุณภาพ
ของสินคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์ท่ีผลิตในทอ้งถ่ินให้ดียิ่งข้ึน อนั
เป็นประโยชน์ต่อการพฒันาทางดา้นการคา้ของประเทศ
ไทย อีกทั้งประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีความเป็นมาทาง
ประวติัท่ีต่อเน่ืองอนัยาวนาน พฒันาการของประเทศนั้น

ควบคู่ไปกับการสร้างและสั่งสมวฒันธรรม และองค์
ความรู้ในระดบัทอ้งถ่ินท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะ ซ่ึงนอกจาก
จะสะทอ้นใหเ้ห็นในวิธีการด าเนินชีวิตของประชาชนใน
ท้องถ่ินนั้ นแล้ว เอกลักษณ์เฉพาะยงัแสดงให้เห็นถึง 
สินค้าท่ีผลิตในชุมชนนั้ นเป็นผู ้ผลิตด้วย ซ่ึงถือได้ว่า 
ประเทศไทยมีโอกาสจะได้รับประโยชน์จากการข้ึน
ทะเบียนคุ้มครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (พวงรัตน์   
อศัวพิศิษฐ ์,2551) โดยในปัจจุบนั ประเทศไทยมีกฎหมาย
เฉพาะ (Sui Generis) ท่ีใชคุ้ม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
คือ พระราชบญัญติัคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 
2546 โดยกฎหมายหมายดังกล่าว  มีวตัถุประสงค์หลกั
เพ่ือคุม้ครองผูบ้ริโภคทั่วไปไม่ให้สบสนถึงแหล่งท่ีมา
ของสินคา้ อีกทั้งทั้งคุม้ครองผูผ้ลิตสินคา้ในทอ้งถ่ินนั้น ๆ  
ไม่ให้ถูกละเมิดหรือสวมสิทธ์ิในสินคา้ รวมถึงยงัมุ่งเนน้
การแข่งขนัท่ีเป็นธรรมอนัจะน ามาซ่ึงการพฒันาคุณภาพ
ของสินคา้ให้ดียิ่งข้ึน ซ่ึงขอบเขต การคุม้ครองกฎหมาย
ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของไทยครอบคลุมทั้งสินคา้เกษตร
และสินคา้หตัถกรรม 

 ปัจจุบนัปัญหาท่ีเกิดกบัการพฒันาสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ไทย มีปัญหาหลกัใน 2 ประการ คือ 
ประการท่ี 1 การข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
มีจ านวนน้อย ซ่ึงเกิดข้ึนจากรูปแบบวิธีการข้ึนทะเบียน
ในปัจจุบัน มีกระบวนการข้ึนทะเบียนท่ียุ่งยาก ผู ้ท่ี
เก่ียวขอ้งไม่สามารถน าสินคา้ของตวัเองข้ึนทะเบียนได้
ง่าย และประการท่ี 2 การส่งเสริมท่ีจะเอ้ืออ านวยให้
สินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ท่ีข้ึนทะเบียนแล้วได้รับ
ประโยชน์ในด้านต่าง ๆ เช่น ด้านการตลาด ด้านการ
รักษาภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน เป็นตน้ ยงัไม่เห็นเป็นรูปธรรม 
การศึกษาถึง รูปแบบการพัฒนาสินค้า ส่ิงบ่ง ช้ีทาง
ภูมิศาสตร์  คร้ังน้ี จึงเกิดข้ึน เพ่ือหาวธีิการและรูปแบบ
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การข้ึนทะเบียนท่ีเหมาะสม รวมถึงการหาวธีิการพฒันาท่ี
อ้ืออ านวยต่อการส่งเสริมสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
อยา่งเป็นรูปธรรม 
 

วตัถุประสงค์ของการวจัิย 
 1.  เพื่อศึกษาวิธีการ และรูปแบบการพฒันาการ
ข้ึนทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
 2.  เพ่ือศึกษาวิธีการการพฒันาท่ีเอ้ืออ านวยต่อ
การส่งเสริมสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
  

สมมุติฐานของการวจัิย 
 1.   สภาพปัจจุบนัการบริหารจดัการสินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์มีอิทธิพลต่อรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  

 2.  วธีิการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
มี อิทธิพลต่อรูปแบบการพัฒนาสินค้า ส่ิงบ่ง ช้ีทาง
ภูมิศาสตร์  
 3.  ความสนใจในการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์มีอิทธิพลต่อรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  
 4.  ปัจจัยท่ีท าให้การข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์ส าเร็จมีอิทธิพลต่อรูปแบบการพัฒนา
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  
 5.  ปัญหาและอุปสรรคในการข้ึนทะเบียนสินคา้
ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์มีอิทธิพลต่อรูปแบบการพฒันา
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

กรอบแนวคิดของการวจัิย 

      ตวัแปรต้น                                                                             ตวัแปรตาม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 ภาพท่ี 1 แสดงกรอบแนวคิดของการวจิยัรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

 

รูปแบบการพฒันาสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมศิาสตร์ 

1.  การก าหนดนโยบายพฒันาการส่งเสริม 

     สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  

2.  การพฒันากระบวนการ วธีิการ รูปแบบ 

     การข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง 

     ภูมิศาสตร์ 

3.  การสนบัสนุนหลงัการข้ึนทะเบียน 

     สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

 

องค์ประกอบการพฒันาสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมศิาสตร์ 

1. สภาพปัจจุบนัการบริหารจดัการสินคา้  

    ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

2 .วธีิการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง 

    ภูมิศาสตร์ 

3. ปัจจยัท่ีท าใหก้ารข้ึนทะเบียนสินคา้  

    ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ส าเร็จ 

4. ความสนใจในการข้ึนทะเบียนสินคา้  

    ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

5. ปัญหาและอุปสรรคในการข้ึนทะเบียน 

    สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
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วธีิการด าเนินงานวจัิย 

ขั้นตอนการด าเนินงานวจิยั 
1.  วิจัยชิงคุณภาพจากเอกสาร (Documentary 

Research) เป็นการมุ่งเนน้การพรรณนา จากการรวบรวม
ขอ้มูลจากหนงัสือหรือเอกสารต่าง ๆ ในคุณลกัษณะของ 
การศึกษาวิธีการคุม้ครอง รูปแบบการจดัการ แบบอย่าง
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ท่ีมีช่ือเสียงของต่างประเทศ 
โดยจะเน้นศึกษาจาก สหภาพยุโรป สาธารณรัฐฝร่ังเศส 
และสหรัฐอเมริกา ในส่วนประเทศไทยศึกษาลักษณะ
ทัว่ไปของสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ท่ีข้ึนทะเบียนแลว้ 
และหลกัเกณฑ์วิธีการขอรับการคุม้ครองสินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์ เพื่อคน้หาประเด็นปัญหาอุปสรรคส าคญั           
ท่ีคาดว่าจะมีผลเก่ียวขอ้งกบัการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ 
 2. วิจัยเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์เชิงลึก 
(Qualitative Research)  เ ป็ น ก า รสั ม ภ าษ ณ์ เ ชิ ง ลึ ก                    
(In depth Interview) โดยน าประเด็นปัญหาอุปสรรคท่ี
คน้พบจากการวิจยัจากเอกสารในขั้นตอนท่ี 1 มาคน้หา
ประเด็นส าคญัท่ีคาดว่าจะมีผลเก่ียวขอ้งกับรูปแบบการ
พฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ โดยผูว้ิจยัเลือกศึกษา
จากผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญัท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัการด าเนินงาน
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ โดยเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) เพื่อน าขอ้มูลท่ีไดม้า
ท าการสังเคราะห์เป็นตวัแบบของมาตรฐานท่ีเหมาะสม
ของแต่ละกลุ่มและท าการทดสอบตวัแบบท่ีสร้างข้ึนใน
รูปของแบบสัมภาษณ์ ให้ได้ผลลัพธ์ท่ีตอบสนองการ
พฒันานโยบายสาธารณะในรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ โดยกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา
ได้แก่ ผู ้ท่ี มี ส่วนเ ก่ียวข้องกับการพัฒนาส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ 20 คน โดยเลือกตวัแทนท าการสัมภาษณ์จาก
ผูเ้ช่ียวชาญท่ีเก่ียวขอ้งกบัส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ จากกลุ่ม
ตวัอยา่ง จ านวน 4 กลุ่ม คือกลุ่มผูผ้ลิตและผูป้ระกอบการ 
 

 

 

 
ในพ้ืนท่ีผลิตท่ีมีความเขา้ใจเก่ียวกบัส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
จ านวน  9 คน ผูข้อข้ึนทะเบียนและตวัแทนของหน่วยงาน
ในพ้ืนท่ีท่ีเป็นคณะท างานจดัท าค าขอข้ึนทะเบียน จ านวน 
5 คน  หน่วยงานภาครัฐในส่วนกลางและส่วนภูมิภาคท่ี
เ ก่ียวข้อง  3 คน  ผู ้บริหารหน่วยงาน กรรมการและ
อนุกรรมการส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ผูท้รงคุณวุฒิ  และ
ผูเ้ช่ียวชาญ  3 คน  รวมจ านวน 20 ราย ทั้งน้ีการสัมภาษณ์
เชิงลึกได้ท าการหาผลความสัมพนัธ์กับผลท่ีไดจ้ากการ
วิจัยเ ชิงปริมาณ ในขั้ นตอนท่ี 3 เ พ่ือน าผลท่ีได้จาก
การศึกษาเสนอแนะต่อผูท่ี้มีส่วนเก่ียวขอ้งกบัการพฒันา
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  
 3. วจิยัเชิงเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
เพื่อยนืยนัผลจากการวจิยัเชิงคุณภาพจากการสัมภาษณ์เชิง
ลึก โดยการวิจยั จะใชรู้ปแบบของการวิจยัเชิงส ารวจ การ
สร้างแบบสอบถามโดยน าประเด็นจากผลการวิจัยเชิง
คุณภาพจากการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผูใ้ห้ข้อมูลส าคัญ
เก่ียวกบัส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ในขั้นตอนท่ี 2 โดยใชก้ลุ่ม
ตวัอย่างจากผูผ้ลิตหรือผูป้ระอบการท่ีข้ึนทะเบียนสินคา้
ส่ิงบ่ง ช้ีทางภูมิศาสตร์แล้ว และเจ้าหน้า ท่ีภาครัฐท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการด าเนินงานส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์จ านวน 
385 ราย ส าหรับขอบเขตด้านพ้ืนท่ีการศึกษา เ ป็น
การศึกษาในเขตพ้ืนท่ีประเทศไทย เฉพาะพ้ืนท่ีทาง
ภูมิศาสตร์ท่ีมีการผลิตสินคา้ท่ีเป็นส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
ไทยท่ี ข้ึนทะเบียนแล้วและพ้ืนท่ีหน่วยงานภาครัฐท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการด าเนินงานส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ โดยใช้
สถิติในการวิจัย (1)  สถิติ เ ชิงพรรณนา (Description 
Statistics) เพ่ือวิเคราะห์ขอ้มูลทั่วไปในรูปค่าเฉล่ีย และ
ส่วนเ บ่ียง เบนมาตรฐาน และ(2)  สถิ ติ เ ชิงอนุมาน 
(Inferential Statistics) สถิติท่ีใช้ คือ การวิเคราะห์ความ
ถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Linear Regression) เพื่อหา
ความสมัพนัธ์ของตวัแปรตาม และตวัแปรอิสระ  
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แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
ในการศึกษารูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง

ภูมิศาสตร์ ผู ้วิจัยได้ท าการทบทวนวรรณกรรมหลักท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ดงัน้ี 
 1.  ทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ 
      ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ เป็นทรัพย์สินทาง
ปัญญาประเภทหน่ึง แนวคิดทฤษฎีความคุม้ครองส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์จึงมีความเ ก่ียวข้องกับแนวคิดทฤษฎี
คุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญา โดยเหตุผลในการคุม้ครอง
ทรัพยสิ์นทางปัญญามี ทฤษฎีหลกั 2 ทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งกบั
การคุ้มครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ คือ  (1) ทฤษฎีการ
ป้องกนัการแข่งขนัทางการคา้ท่ีไม่เป็นธรรม (Prevention 
of Unfair Competition) ทฤษฎีน้ีจะเน้นความชอบธรรม
ในการแข่งขนัในทางการคา้ กล่าวคือ ผูป้ระกอบการธุรกิจ 
จะต้องแข่งขันกันอย่างยุติธรรม ไม่ฉกฉวยหรือน าเอา
ช่ือเสียงของผูป้ระกอบการคา้รายอ่ืนไปแอบอา้งโดยทุจริต 
หรือกระท าการอ่ืนใดอนัเป็นการขดัต่อการแข่งขนัทาง
การคา้โดยสุจริต หลกัการน้ีเป็นพ้ืนฐานของการให้ความ
คุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาแก่ผู ้ประกอบการหลาย
แง่มุม (จักรกฤษณ์ ควรพจน์,2556)  และ(2) ทฤษฎีการ
คุม้ครองผูบ้ริโภค (Consumer Protection)  ทฤษฎีน้ี เหตุผล
ในการให้ความคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ มุ่งเนน้ไป
ท่ีการใหค้วามคุม้ครองผูบ้ริโภค โดยท าใหผู้บ้ริโภคไม่เกิด
ความสับสนหลงผิดในแหล่งท่ีมาหรือแหล่งก าเนิดของ
สินคา้ ซ่ึงเป็นการไม่ยุติธรรมต่อผูบ้ริโภค และอาจส่งผล
กระทบไปยงัสุขอนามยัและความปลอดภยัของประชาชน
โดยรวม จึงควรจะห้ามการกระท าท่ีท าให้ผูบ้ริโภคเกิด
ความสับสนหลงผิด หรือการกระท าท่ีจะท าใหสุ้ขอนามยั
และความปลอดภัยของผู ้บริโภคลดลง (ขวัญเรือน                  
เทพขนุทด, 2545) 
 2. แนวคิดท่ีเก่ียวกบัสินคา้ชุมชน ศึกษาแนวคิด
การจดัการสินคา้ชุมชนจาก 2 แนวคิด คือ (1) แนวคิดการ
จดัการสินคา้ OVOP (One Village One Product : OVOP) 
 

 
   
  ของประเทศญ่ีปุ่น และ (2) แนวคิดโครงการ
สินค้า  OTOP (One Tambon One Product:  OTOP)  ของ
ประเทศไทย  
  2.1 แนวคิดการจัดการสินค้า OVOP (One 
Village One Product : OVOP) ของประเทศญ่ีปุ่น (1) ดา้น
การพฒันา สินค้า OVOP เป็นกระบวนการท่ีมีลักษณะ
เฉพาะตัวและเป็นการพัฒนาจากภายใน (Endogenous 
development) หรืออาจกล่าวได้ว่า เป็นกระบวนการท่ีมี
รากเหงา้ มิไดเ้กิดจากนโยบายรัฐ แต่เกิดจากการริเร่ิมและ
ผลกัดนัของคนในชุมชน ซ่ึงการพฒันาจากภายใน คือ การ
สร้างอรรถประโยชน์สูงสุดจากทรัพยากรในทอ้งถ่ิน เพ่ือ
ปรับปรุงมาตรฐานความเป็นอยู่ของคนในชุมชน โดย
ยงัคงกล่ินไอของส่ิงแวดลอ้มทางธรรมชาติ (Hisao ,2005) 
(2) ด้านความสอดคล้องของปรัชญา แนวคิดและหลกั
ปรัชญาพ้ืนฐาน OVOP ประกอบดว้ย 3 ประการท่ี 1 คิด
ระดับโลก แต่ท าระดบัทอ้งถ่ิน หรือภูมิปัญญาทอ้งถ่ินสู่
สากล (Local Yet Global) คือ ผลิตสินคา้ท่ีคงกล่ินสีและ
วฒันธรรมทอ้งถ่ิน ท่ีสามารถเขา้ถึงรสนิยมของผูบ้ริโภค
ทั่วประเทศและทัว่โลก ยิ่งเป็นสินคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์โดด
เด่นเฉพาะถ่ินมากเพียงไร ก็จะยิง่มีช่ือกอ้งโลกไดเ้พียงนั้น 
ดังนั้นการผลิตสินคา้มิใช่เพียงเพ่ือสนองความต้องการ
ข อ ง ชุ ม ชน เ ท่ า นั้ น  แ ต่ ต้ อ ง ค า นึ ง ถึ ง ม า ต ร ฐ าน                                 
ในระดบัประเทศหรือสากลดว้ย ประการท่ี 2 เป็นอิสระ 
พ่ึงพาตนเองและคิดอย่างสร้างสรรค์ (Self-reliance and 
Creativity)  คือ กิจกรรมต่าง ๆ ตอ้งมาจากความตอ้งการ
ของคนในชุมชนโดยตรง นัน่คือ ประชาชนในทอ้งถ่ินเป็น
ผูต้ ัดสินใจว่าจะพฒันาสินคา้ใดเขา้ร่วมโครงการ ส่วน
หน่วยงานรัฐมีหน้าท่ีเพียงให้การสนับสนุนเทคโนโลยี
และการตลาดเท่านั้น ซ่ึงลกัษณะดงักล่าวน้ีท าให้ OVOP 
เป็นมากกว่าโครงการเพ่ือส่งเสริมการผลิตสินค้าท่ีมี
ลกัษณะเฉพาะเท่านั้น แต่ยงัครอบคลุมถึงกระบวนการพ้ืน
ฟูชุมชนด้วย ประการท่ี 3 การพฒันาทรัพยากรมนุษย์ 
(Human Resource Development) ซ่ึงเป็นเป้าหมายสูงสุด 
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ของ OVOP แรงขบัเคล่ือนของการพฒันาภูมิภาคท่ีแทจ้ริง
ของการพฒันาภูมิภาค คือ “มนุษย”์ ซ่ึงจ าเป็นอย่างยิ่งท่ี
จะตอ้งมีความกลา้ทา้ทาย และมีวิสัยทศัน์กวา้งไกล จึงจะ
สามารถเป็นผูน้ ากระบวนการพฒันาในแต่ละชุมชนได้ 
อนัจะท าให้เศรษฐกิจของภูมิภาคพฒันาไปได้อย่างเป็น
ธรรมชาติ ดงันั้นค าว่า “ผลิตภณัฑ์” (หรือ Product) มิได้
หมายถึง “สินค้า” (หรือ Goods) เท่านั้ น แต่หมายถึง
ผลิตผลจากความสามารถของมนุษย ์ซ่ึงสะท้อนถึงการ
สร้างทรัพยากรมนุษยน์ัน่เอง  (3) ดา้นความรู้ความเขา้ใจท่ี
เก่ียวขอ้งมีความเขา้ใจท่ีลึกซ้ึงในหลกัปรัชญา OVOP (4) 
ดา้นประโยชน์ท่ีไดรั้บ ผลประโยชน์กระจายตวัไปสู่ผูท่ี้
เก่ียวขอ้งอย่างเป็นระบบและทั่วถึง  (5) ด้านหน่วยงาน
ดูแลสนบัสนุนการด าเนินการ มีระบบการจดัการขอ้มูลท่ี
ประสิทธิภาพ (6) ด้านนโยบาย มีนโยบายท่ีต่อเน่ือง
ชัดเจน มีระบบขอ้มูลและระบบตลาดท่ีมีประสิทธิภาพ  
(Morihiko ,1999 : Adachi.,2004 : Hisao ,2005)  
  2.2  แนวคิดโครงการ OTOP (One Tambon 
One Product : OTOP) ของประเทศไทย (1)  ด้านการ
พฒันากระบวนการ OTOP เป็นการพฒันาจากภายนอก 
การก าเนิดของ OTOP เกิดจากนโยบายรัฐ มิไดเ้กิดจากการ
ริเร่ิมและผลักดันของคนในชุมชน ท าให้กระบวนการ 
พฒันาผูกติดกับการสนับสนุนจากภาครัฐมากกว่าการ
พึ่งพาตนเองของคนในชุมชน  การพฒันาทรัพยากรมนุษย์
และการตระหนกัถึงการเจริญเติบโตอยา่งย ัง่ยนืของชุมชน
ยงัมีน้อยมาก (2)  ดา้นความสอดคลอ้งของปรัชญา หลกั
ปรัชญาของ OTOP ถึงจะมีแนวคิดมาจาก OVOP แต่ไม่มี
ความสอดคลอ้งกัน โดยสรุปมี 3 ประการ ประการท่ี 1 
โครงการ OTOP การท าอย่างท้องถ่ินและคิดอย่างสากล 
หรือ การน าภูมิปัญญาทอ้งถ่ินสู่ตลาดสากล ยงัไม่เพียงพอ  
ประการท่ี 2  การพ่ึงพาตนเองและการริเร่ิมสร้างสรรคย์งัมี
นอ้ยมาก ดงัจะเห็นไดจ้ากการท่ีกลุ่มมกัคอยการช้ีน าและ
การโอบอุ ้มจากภาครัฐ ประการท่ี 3  ขาดการพัฒนา
ทรัพยากรมนุษย ์ ในขณะท่ีนโยบาย OTOP เน้นดา้นการ
ผลิตและการตลาดเป็นส าคญั (3)  ดา้นความรู้ความเขา้ใจ 
ผูท่ี้เก่ียวขอ้งยงัขาดความเขา้ใจอยา่งลึกซ้ึงถึงแก่น   

 
ของหลกัปรัชญา OVOP ซ่ึงเป็นความคิดท่ีเป็นรากของ
โครงการ OTOP  (4) ดา้นประโยชน์ท่ีไดรั้บ ผลประโยชน์
ท่ีได้รับจากกระบวนการ OTOP กระจุกตวัอยู่กับกลุ่มท่ี
กา้วหนา้แลว้เท่านั้น (5) ดา้นหน่วยงานดูแลสนบัสนุนการ
ด าเนินการ หน่วยงานในทอ้งถ่ินขาดขอ้มูลในเชิงลึกซ่ึง
สะทอ้นถึงศกัยภาพของกลุ่มชุมชนต่าง ๆ เพ่ือใชใ้นการ
วางแผนชุมชน  (6) ดา้นนโยบาย ในระดบันโยบายยงัขาด
ขอ้มูลในภาพรวมเพื่อสร้างสมดุลระหว่างความตอ้งการ
ซ้ือและปริมาณการเสนอซ้ือสินค้าชุมชน (กระทรวง
อุ ต ส า ห ก ร ร ม  ,2 5 5 5 ; Community Development 
Department ,2005)  
 3.  รูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
ศึกษากรณี สหภาพยุโรป สาธารณรัฐฝร่ัง เศส และ
สหรัฐอเมริกา จากการศึกษารูปแบบการจดัการสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของสหภาพยุโรป สาธารณรัฐฝร่ังเศส 
และสหรัฐอเมริกา โดย สหภาพยุโรปและสาธารณรัฐ
ฝร่ังเศส กระบวนการจดัการสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์           
มีการออกกฎหมายเฉพาะ (Sui Generics) มีหน่วยงาน
รับผิดชอบดูแลการคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์อย่าง
เขม้แข็ง ผลิตภณัฑ์ท่ีให้การคุม้ครอง เฉพาะสินคา้เกษตร
เท่านั้ น ส่วนระบบการสร้างความเช่ือมั่นให้กับสินค้า          
มีองค์กรผูผ้ลิต มีระบบการตรวจสอบ และการควบคุม
ภายในและภายนอก ท่ี เ ข้มแข็ ง  (Maurizio Canavari, 
Giovanni Galanti, Rainer Haas,Rungsaran Wongprawmas , 
2010) ส าหรับสหรัฐอเมริกาให้ความคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ภายใต้กฎหมายเค ร่ืองหมายรับรอง โดย
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบตามกฎหมาย คือ  United States 
Patent and Trademark Office: USPTO เป็นหน่วยงานใน
สังกัดกระทรวงการค้า ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถขอความ
คุม้ครองได ้ตอ้งเป็นไปตามขอ้ก าหนดการขอภายใตบ้ริบท
เคร่ืองหมายรับรอง จึงไม่มีบทก าหนดเฉพาะสินคา้ ส่วน
การจัดการเ ก่ียวกับระบบการสร้างความเ ช่ือมั่นให้
ผลิตภณัฑ์ เจ้าของเคร่ืองหมายรับรอง ตอ้งมีขอ้บงัคบัไว้
พร้อมท่ีมากับการยื่นค าขอเคร่ืองหมายรับรอง (United 
States Patent and Trademark ,2004 : Alison Brady ,2550)   
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แต่อยา่งไรก็ตาม จากผลศึกษาสินคา้ของสหรัฐอเมริกาท่ีมี
ลักษณะเป็นสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ท่ีมีช่ือเสียง          
บางสินคา้ พบว่ามีองค์กรผูผ้ลิตหรือตัวแทนของผูผ้ลิต
ด้วยเช่นกัน  ส าหรับประเทศไทย มีการออกกฎหมาย
เฉพาะเพ่ือคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ประเทศไทยมี
การออกพระราชบัญญติัคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
พ.ศ. 2546 โดยมีหน่วยงานท่ีรับผิดชอบตามกฎหมาย คือ 
กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา ซ่ึงผลิตภณัฑท่ี์สามารถขอความ
คุม้ครองได้ สินคา้เกษตร ผลิตภณัฑ์จากหัตถกรรมและ
อุตสาหกรรม โดยสินคา้ท่ีขอรับการคุม้ครองหรือขอข้ึน
ทะเบียนได้ มีเง่ือนไขก าหนดไว ้4 ประการ คือ (1) ช่ือ 
สัญลกัษณ์ หรือส่ิงอ่ืนใดท่ีให้เรียกแทนแหล่งภูมิศาสตร์ 
(2) มีความเช่ือมโยงระหวา่งพ้ืนท่ีกบัสินคา้ (3) ไม่เป็นช่ือ
สามัญหรือท่ีรู้จักกันโดยทั่วไปว่าเป็นช่ือท่ีใช้เรียกขาน
สินคา้ใดชนิดหน่ึง (4)  ไม่ขดักบัความสงบเรียบร้อยหรือ
ศีลธรรมอันดี ส่วนการจัดการเก่ียวกับระบบการสร้าง
ความเช่ือมัน่ใหผ้ลิตภณัฑ ์ซ่ึงจากผลศึกษา ยงัไม่พบขอ้มูล
ท่ีเป็นสาระส าคญั ยงัไม่มีการจดัการท่ีเป็นระบบมากนัก 
ซ่ึงในปัจจุบนัมีการจดัการเก่ียวกบัระบบการสร้างความ
เ ช่ือมั่นให้ผลิตภัณฑ์ โดยคณะกรรมการจังหวัด ใช้
หน่วยงานรับรองจากต่างประเทศมาตรวจสอบ (ดวงกมล 
เร่ิมตระกลู ,2551) 
 4.   แบบอย่างสินค้า ส่ิงบ่งทางภูมิศาสตร์ท่ีมี
ช่ือเสียงของต่างประเทศ (Best Practice)  สินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์ท่ีมีช่ือเสียงของต่างประเทศ ท่ีเป็นท่ีรู้จกัใน
ตลาดโลก เป็นแนวทางท่ีน าสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
มาใชป้ระโยชน์เพ่ือการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
ของไทย โดยยกตัวอย่างสินค้าจากประเทศแถบยุโรป 
อเมริกา เอเชีย และในอาเซียน ดงัน้ี (1) สินคา้สุรา คอนยคั 
(Cognac) เป็นสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของประเทศ
ฝร่ังเศส จากทวีปยุโรป ด้านการคุ้มครองสินคา้คอนยคั 
สมาคมผู ้ผลิตท่ีจัดตั้ ง ข้ึนเพ่ือมาบริหารจัดการสินค้า 
ดงักล่าวโดยเฉพาะ มีการน าสินคา้คอนยคัไปจดทะเบียน
คุม้ครองกบัประเทศต่าง ๆ ท่ีมีปริมาณและมูลค่าการขาย 
 

 
สูง ส่วนดา้นการสร้างมูลค่า เน้นการเป็นสุราท่ีมีคุณภาพ
เฉพาะท่ีแตกต่างจากสุราทัว่ไป โดยใชป้ระโยชน์จากการ 
จดทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ผ่านการสร้างตราสินคา้ 
เช่นHennessy Remy Martin, Hine, Camus และ Courvoisier 
โดยมุ่งจับกลุ่มลูกคา้ผูมี้ฐานะดีและตลาดของผูช้อบด่ืม
บร่ันดีท่ีใช้ผสมท าค็อกเทล โดยเฉพาะในยุโรปและ
สห รั ฐอ เ ม ริ ก า  Bureau National Interprofessional du 
Cognac (2006:)   (2) สินค้าไวน์  นาปา ว ัลเลย์ (Napa 
Valley)  เป็นสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของประแทศส
หรัฐอเมริกา จากทวปีอเมริกา ด้านการคุ้มครองสินคา้ไวน์ 
นาปา วลัเลย ์จดทะเบียนเป็นสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
มีวตัถุประสงค์เพื่อคุม้ครองไวน์ของสหรัฐอเมริกา จาก
การใช้ ช่ื อ เ รี ยกข านไ ม่ ถูกต้อ ง  รวมทั้ ง เ พ่ื อส ร้ า ง
หลกัประกนัแก่ลูกคา้ว่า ไวน์ Napa Valley ท่ีจ  าหน่ายอยู่
ในต่างประเทศท่ีไดรั้บข้ึนทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
เ ป็ น ไ วน์ ท่ี มี คุ ณภ าพ  ส่ ว น ด้ า น ก า รส ร้ า ง มู ล ค่ า                        
ใช้ประโยชน์จากการจดทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
ร่วมกบัการท าตลาดผา่นการสร้างตราสินคา้ เช่น Vineyard 
Pine Ridge Winery Mondavi Sterling  มี เ ป้ าหมายกลุ่ม
ลูกคา้ท่ีมีฐานะปานกลางค่อนขา้งสูงข้ึนไป อาศยัอยูใ่นเขต
เมือง และให้ความสนใจกบัสุขภาพและการด่ืมตามสมยั 
(United States Patent and Trademark ,2004) (3) สินคา้ชา
ดาร์จีลิง (Darjeeling Tea) เป็นสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
ของประเทศอินเดีย จากทวี เอเชีย ด้านการคุ้มครอง             
มีวตัถุประสงคเ์พื่อคุม้ครองสินคา้ชา เน่ืองจากผลิตภณัฑ์
ชาสามารถปลูกได้ในหลายประเทศ เช่น จีนศรีลังกา 
ปากีสถาน และภูฏาน  เป็นตน้ ตลอดจนเพ่ือรับประกนัวา่
สินคา้ชา เป็นสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ท่ีวางจ าหน่าย
อยู่ในประเทศอินเดียและต่างประเทศเป็นของจริงและ      
มีคุณภาพ โดยได้น าชาดาร์จิลิงไปจดทะเบียนเพื่อของ
ความคุ้มครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ในหลายประเทศ 
ส่วนด้านการสร้างมูลค่า ผูผ้ลิตชาดาร์จีลิง ใชป้ระโยชน์
จากการจดทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ร่วมกบั
การท าตลาดผา่นการสร้างสินคา้ เช่น Tealicious Tea  และ
Twinings Tea  (T.C.James ,2009) 
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และ (4) สินค้าน ้ าปลาฝูเกวื้อก (Phu Quoc Fish Sauce) 
เป็นสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของประเทศเวียดนาม 
จากอาเซียน ด้านการคุ้มครอง วตัถุประสงค์เพื่อคุม้ครอง
สินคา้เน่ืองจากในเวียดนามมีการเลียนแบบน ้ าปลาฝูเกวื้อก
มาก ส่วนด้านการสร้างมูลค่า  ในอนาคตสมาคมผูผ้ลิต
น ้ าปลาฝูเกวื้อกมีแผนจะน าสินคา้น ้ าปลาไปจดทะเบียน
คุม้ครองในต่างประเทศเพ่ือการขายสินคา้ ให้มีปริมาณ
มากข้ึน สมาคมผูผ้ลิตน ้ าปลาฝูเกวื้อก The State President 
Order (No.28/2005, 2005).  
 

สรุปผลการวจัิย   
  1 .  สรุปผลจากการวิจัย คุณภาพเ ชิง เอกสาร
(Documentary Research) โดยศึกษาจากเอกสารและเก็บ
รวบรวมข้อมูลด้านวิชาการจากแหล่งข้อมูลและส่ือ
ส่ิงพิมพต์่าง ๆ ทั้งในและต่างประเทศ พบปัญหาอุปสรรค
ในการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ใน 8 ดา้น คือ 

1.1 การก าหนดนโยบ ายพัฒนาการ
ส่งเสริมสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

1.2 สภาพปัจจุบนัการบริหารจดัการสินคา้
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

1.3 วธีิการข้ึนทะเบียนสินคา้สินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์ 

1.4 ความสนใจในการข้ึนทะเบียนสินคา้
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

1.5 ปัจจัยท่ีท าให้การข้ึนทะเบียนสินค้า
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ส าเร็จ 

1.6 ปั ญห าและ อุ ปสร รค ในก า ร ข้ึ น
ทะเบียนสินคา้สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 

1.7 การสนับสนุนหลังการข้ึนทะเบียน
สินคา้สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  

1.8 การพัฒนากระบวนการ  วิ ธี ก าร 
รูปแบบการข้ึนทะเบียนสินคา้สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์                  

2. สรุปผลจากวิจยัเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์
เจาะลึก (In-depth interview) กบัผูใ้ห้ขอ้มูลส าคญั จ านวน 
20 ราย โดยน าประเด็นปัญหาอุปสรรคการพฒันาสินคา้ 
GI จากการคน้พบองคป์ระกอบของการพฒันา 5 ดา้น และ
องค์ประกอบของรูปแบบการพฒันา 3 ด้าน ซ่ึงสรุปผล
ตามวตัถุประสงคข์องงานวจิยั ดงัน้ี 
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ตารางท่ี 1 สรุปรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ตามวตัถุประสงคข์องงานวจิยั 

 

ตารางท่ี 1   แสดงรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ตามวตัถุประสงคข์องการวจิยั   
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  3. สรุปผลการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 
Research) เพ่ือความน่าเช่ือถือของงานวิจยัในคร้ังน้ี ผูว้ิจยั
ได้น าผลการวิจยัเชิงคุณภาพขา้งตน้ มายืนยนัผลโดยวิธี
วิจยัเชิงปริมาณอีกคร้ังหน่ึง  เก็บขอ้มูลจากผูข้ึ้นทะเบียน
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์แลว้ และภาครัฐท่ีเก่ียวขอ้งกบั
การด าเนินงานสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ จ านวน 385 
ราย ซ่ึงสรุปผลดงัน้ี 
 1 .   ส รุ ป ผลก า ร วิ เ ค ร า ะ ห์ ข้อ มู ล เ ก่ี ย ว กั บ
องค์ประกอบการพัฒนาสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์                
โดยภาพรวมมีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.64) โดยมี
รายละเอียดตามล าดบัดงัน้ี คือ ล าดบัท่ี 1 คือ ดา้นปัจจยัท่ี
ท าใหก้ารข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ส าเร็จ มี
ค่าเฉล่ียอยู่ในระดบัมาก ( X =3.91) อนัดับท่ี 2 คือ ดา้น
ความสนใจในการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.83) อนัดบัท่ี 3 คือ ดา้น
กระบวนการการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.74) อนัดบัท่ี 4 คือ ดา้น
ปัญหาและอุปสรรคในการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.63) อนัดบัท่ี 
5 คือ ดา้นการสนบัสนุนหลงัการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ี
ทางภูมิศาสตร์ มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( X =3.62)  
อันดับท่ี 6 คือ ด้านนโยบายส่งเสริมสินค้าส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์มีค่าเฉล่ียอยูใ่นระดบัมาก    (X =3.60) อนัดบั 

 

ท่ี  7  คือ  ด้านวิ ธีการ ข้ึนทะเ บียนสินค้า ส่ิง บ่ง ช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( X =3.51) และ
อันดับสุดท้าย อันดับท่ี 8 คือ ด้านสภาพปัจจุบันการ
บริหารจดัการสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ มีค่าเฉล่ียอยูใ่น
ระดบัมาก (X =3.50) 
 2.  ส รุ ป ผ ล ก า ร ท ด ส อ บ ส ม ม ติ ฐ า น 
องค์ประกอบการพฒันาสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์มี
อิทธิพลต่อรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
โดยรวมมีอิทธิพลต่อรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ โดยมี ค่า R – Square = 0.813  หมายความว่า 
องค์ประกอบการพัฒนาสินค้า ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
ประกอบด้วย ด้านวิธีการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ ดา้นความสนใจข้ึนทะเบียนสินคา้ ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ ดา้นปัจจยัท่ีท าใหข้ึ้นทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ส าเร็จ ด้านปัญหาอุปสรรคการข้ึนทะเบียน
สินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  และดา้นสภาพปัจจุบนัการ
บริหารจดัการสินคา้ส่งบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ มีผลต่อรูปแบบ
การพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ร้อยละ 81.3 ดงันั้น
มีข้อมูลเพียงพอท่ีสามารถยอมรับสมมติฐานตั้ งไว ้คือ 
องค์ประกอบการพัฒนาสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์           
5 ดา้น  มีอิทธิพลต่อรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์  ซ่ึงรูปแบบและแนวทางการพฒันาสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ปรากฎตามภาพท่ี 2  
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ภาพท่ี 2  แสดงรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ซ่ึงเป็นผลท่ีไดจ้ากการศึกษา 

 

ภาพท่ี 2  แสดงรูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ซ่ึงเป็นผลท่ีไดจ้ากการศึกษา 
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อภิปรายผล 
 การสร้างกระบวนการข้ึนทะเบียนโดยใชน้กัวิชาการผู ้
เชียวชาญสร้างกระบวนการข้ึนทะเบียนง่ายไม่สลบัซับซ้อน 
กระบวนการขั้นตอนการจดทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ใน
ปัจจุบันมีขั้นตอน กระบวนการยุ่งยากสลับซับซ้อนท าให้
บุคคลผู ้สิทธิขอข้ึนทะเบียนไม่สามารถน าสินค้ามาข้ึน
ทะเบียนตามกระบวนการข้ึนทะเบียนเดิม และจากผลจาก
งานวิจยั ระบบการข้ึนทะเบียนในปัจจุบนัเป็นมาตรฐานสากล
อยูแ่ลว้ แต่กระบวนการ ข้ึนตอน การข้ึนทะเบียน ยงัเป็นปัญหา
อุปสรรคต่อการข้ึนทะเบียน โดยจ าเป็นต้องใช้ข้อมูลเชิง
วิชาการเพ่ือยกร่างค าขอ วิธีการจึงจ าเป็นตอ้งมีนกัวิชาการซ่ึง
เชียวชาญในสาขานั้นเขา้ไปช่วยเหลือร่วมกบัเจา้หนา้ท่ีภาครัฐ
ท่ีเก่ียวข้อง ดังนั้ น กลไกท่ีจะร่างค าข้ึนทะเบียนมีความ
จ าเป็นตอ้งใชห้น่วยงานหรือสถาบนัในทอ้งถ่ินเป็นผูร่้างค าขอ 
เช่น มหาวิทยาลยัในทอ้งถ่ินของสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์
นั้น  ส าหรับกลไก เพ่ือร่างค าขอข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ หน่วยงานหลกัท่ีดูแลการด าเนินงานส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ คือ กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา ควรประสานความ
ร่วมมือหรือท าบนัทึกความตกลงร่วมกนั หรือ จดัท าโครงการ
จา้งสถาบนัการศึกษาท่ีอยูใ่นทอ้งถ่ินท่ีเก่ียวกบัสินคา้ร่างค าขอ
ข้ึนทะเบียน ซ่ึงสอดคลอ้งกบัการศึกษาสมัภาษณ์เชิงลึกในคร้ัง
น้ี ส าหรับการสร้างระบบความเช่ือมัน่ต่อสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ สอดคลอ้งกับประเทศฝร่ังเศสมีองค์กรผูผ้ลิต มี
ระบบการตรวจสอบ และการควบคุมภายในและภายนอกท่ี
เ ข้ ม แ ข็ ง  (Maurizio Canavari, Giovanni Galanti, Rainer Haas, 

Rungsaran Wongprawmas , 2010) และยงัสอดคล้องกับประเทศ
สหรัฐอเมริกาให้ความคุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ภายใต้
กฎหมาย เคร่ืองหมายรับรอง การจดัการระบบความเช่ือมัน่ให้
ผลิตภณัฑ ์เจา้ของเคร่ืองหมายรับรอง ตอ้งมีขอ้บงัคบัไวพ้ร้อม
ท่ีมากบัการยืน่ค  าขอเคร่ืองหมายรับรอง United States Patent  
 

 
and Trademark (2004) : Alison Brady (2550) ส าหรับประเทศ
ไทยมีการออกกฎหมายเฉพาะเพ่ือคุม้ครองสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ ประเทศไทยมีการออกพระราชบญัญติัคุม้ครองส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ พ.ศ. 2546 โดยมีหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ
ตามกฎหมาย คือ กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา ส่วนการจัดการ
ระบบความเช่ือมัน่ให้ผลิตภณัฑ์ ซ่ึงจากผลศึกษา ยงัไม่พบ
ขอ้มูลท่ีเป็นสาระส าคญั ยงัไม่มีการจดัการท่ีเป็นระบบมากนกั 
ซ่ึงในปัจจุบนัมีการจดัการเก่ียวกบัระบบการสร้างความเช่ือมัน่
ให้ผลิตภณัฑ์ คณะกรรมการจงัหวดั ใชห้น่วยงานรับรองจาก
ต่างประเทศมาตรวจสอบ (ดวงกมล เร่ิมตระกลู ,2551) 
 การเอ้ืออ านวยต่อการส่งเสริมสินค้าส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ ด้านประชาสัมพนัธ์ สอดคลอ้งกบั โครงการ OVOP 
ของประเทศญ่ี ปุ่นท่ีด าเนินการ บริหารท้องถ่ินและ
ส่ือสารมวลชน  หน่วยงานของรัฐในระดบัจงัหวดัมีแนวคิดการ
ด าเนินงานท่ีชัดเจน (Hisao ,2005) และยงัสอดคลอ้งกับ การ
ประชาสัมพนัธ์ เพ่ือส่ือให้เห็นว่าสินคา้นั้นมีความพิเศษและ
จะตอ้งผลิตข้ึนเฉพาะในพ้ืนท่ีท่ีระบุในช่ือของสินคา้เท่านั้น 
(ดวงกมล เร่ิมตระกูล, 2551) ด้านการส่งเสริมให้ผู้ผลิตหรือ
ผู้ประกอบการสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์พัฒนาตนเอง 
สอดคล้องกับ แนวคิดโครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 
(OTOP) มีปรัชญาแนวคิด คือ ตอ้งการด าเนินงานเพ่ือให้เกิด
การพัฒนาศักยภาพของชุมชน ในการสร้างเอกลักษณ์
ผลิตภณัฑ์ชุมชนของแต่ละพ้ืนท่ี ท่ีตลาดรองรับ และท าเป็น
ธุรกิจท่ีย ัง่ยนื ซ่ึงมีวตัถุประสงค ์5 ประการ คือ 1) สร้างงานและ
เพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชน 2) เสริมสร้างความเข้มแข็งให้แก่
ชุมชน 3) ส่งเสริมการใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 4) ส่งเสริมการ
พัฒนาทรัพยากรมนุษย์ และ5) ส่งเสริมความคิดริเร่ิม
สร้างสรรค์ของชุมชน (Community Development Department , 
2005) และยงัสอดคล้องกับโครงการ OTOP ในด้านพฒันา
ผูผ้ลิต ผูป้ระกอบการ และการตลาด เพ่ือให้เกิดการพฒันา
ผลิตภณัฑ ์และผูป้ระกอบการ OTOP ใหมี้ความสามารถในการ 
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ปรับตัวทันการเปล่ียนแปลงและด าเนินธุรกิจให้อยู่รอด
ท่ามกลางการแข่งขนัสูง (2) ส่งเสริมการสืบสานภูมิปัญญา
ทอ้งถ่ินเผยแพร่สู่เวทีโลก (3) พฒันาผลิตภณัฑชุ์มชนดว้ยองค์
ความรู้และนวตักรรม (Wiboonpongse & Sriboonchitta ,2005) 
ด้านส่งเสริมให้พัฒนาสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์และใช้
ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ให้ได้มากทีสุ่ด สอดคลอ้งกบัการสร้าง
หลักประกันแก่ลูกค้าว่า ไวน์  Napa Valley จากประเทศ
สหรัฐอเมริกา ท่ีจ าหน่ายอยูใ่นต่างประเทศท่ีไดรั้บข้ึนทะเบียน
ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ เป็นไวน์ท่ีมีคุณภาพ (United States 
Patent and Trademark ,2004 : Napa Valley Vintner’Association 
,2008) ยงัสอดคล้องกับ การส่งเสริมการใช้ประโยชน์เชิง
พาณิชย์ในผลิตภัณฑ์ชาดาร์จีลิงของประเทศอินเดีย ท่ีวาง
จ าหน่ายอยูใ่นประเทศอินเดียและต่างประเทศเป็นของจริงและ
มีคุณภาพ โดยได้น าชาดาร์จิลิงไปจดทะเบียนเพื่อของความ
คุม้ครองส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ในหลายประเทศ ยังสอดคล้อง
กับ คอนยคั เป็นสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ของประเทศ
ฝร่ังเศส สมาคมผูผ้ลิตท่ีจดัตั้งข้ึนเพ่ือมาบริหารจดัการสินคา้
ดังกล่าวโดยเฉพาะ มีการน าสินค้าคอนยคั ไปจดทะเบียน
คุม้ครองกับประเทศต่าง ๆ  ท่ีมีปริมาณและมูลค่าการขายสูง 
โดยมุ่งจบักลุ่มลูกคา้ผูมี้ฐานะดีและตลาดของผูช้อบด่ืมบร่ันดี
ท่ีใชผ้สมท าคอ็กเทล  ดา้นส่งเสริมให้ผู้ผลติหรือผู้ประกอบการ
สินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ที่มีศักยภาพน าสินค้าไปขึ้น
ทะเบียนในต่างประเทศ การข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ในต่างประเทศ ควรสนบัสนุนใหห้น่วยงานท่ีเป็นผู ้
ข้ึนทะเบียนสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI Organization) 
รวมทั้ งการส่งเสริมควบคู่ไปกับสินค้าอ่ืนของไทย เช่น 
Thailand Brand,  HACCP Organic เป็นตน้ สอดคลอ้งกับ ไวน์ 
Napa Valley จากประเทศสหรัฐอเมริกา ในส่วนดา้นการสร้าง
มูลค่า ใชป้ระโยชน์จากการจดทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ 
ร่วมกบัการท าตลาดผา่นการสร้างตราสินคา้ เช่น Vineyard Pine 
Ridge Winery Mondavi Sterling  ,Napa Valley Vintner’ 

 
Association (2008). ย ังสอดคล้องกับโครงการ OVOP ของ
ประเทศญ่ีปุ่น ท่ีจัดการเร่ืองการการตลาด  รัฐบาลญ่ีปุ่นมี
มาตรการส่งเสริมการตลาดหลายหลาย (Morihiko ,1999 ; Hisao 
2005)  
 

ข้อเสนอแนะในการวจัิย  

  1. ข้อเสนอแนะทั่วไป  รูปแบบการพฒันาสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ท่ีไดจ้ากการวิจยัในคร้ังน้ีตามภาพท่ี 1 ท่ี
กล่าวขา้งตน้ หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งกบัการด าเนินงานสินคา้ส่ิง
บ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ โดยแฉพาะหน่วยงานหลักอย่างกรม
ทรัพยสิ์นทางปัญญา กระทรวงพาณิชย ์ควรน ารูปแบบจากการ
ศึกษาวิจยัน้ีไปใชพ้ฒันาส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ เพ่ือประสิทธิ
ภาพของการพฒันาสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์มากยิง่ข้ึน  
  2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป การวิจยัเล่มน้ีมี
ขอ้จ ากดั การเก็บขอ้มูลจากบางส่วนจากภาคประชาชน  ดงันั้น 
ในการวิจยัคร้ังต่อไป ผูว้ิจยัจึงขอเสนอให้ด าเนินการวิจยัการ
พัฒนาด้านการตลาดสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภู มิศาสตร์ ท่ี มี
ประสิทธิผล ดังต่อไปนี  (1) หน่วยงานภาครัฐ โดยกรม
ทรัพยสิ์นทางปัญญาควรเป็นแกนน าในการสร้างความรู้ความ
เขา้ใจเร่ืองสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ ทั้งในส่วนกลางและ
ภูมิภาค เพื่อใหผู้ผ้ลิตและผูบ้ริโภคเห็นความส าคญัของการข้ึน
ทะเบียนสินค้าส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์  (2)  สนับสนุนให้
หน่วยงานท่ีเป็นผู ้ข้ึนทะเบียนส่ิงบ่งช้ีทางภูมิศาสตร์ (GI 
Organization) ท่ีมีศกัยภาพมีการรวมตวัเป็นกลุ่มท่ีเขม้แขง็ เช่น 
สหกรณ์ในจงัหวดัต่าง ๆ ซ่ึงมีความพร้อมของจ านวนสมาชิก
และบุคลากร มีบทบาทดา้นการตรวจสอบคุณภาพ การส่งเสริม
การตลาด การวิจยัและพฒันาผลิตภณัฑ ์การพฒันาสินคา้และ
ตลาด การส่งเสริมช่ือเสียงของแหล่งผลิต การคุม้ครองสิทธิ
และประโยชน์ท่ีไดรั้บจากการข้ึนทะเบียนสินคา้ส่ิงบ่งช้ีทาง
ภูมิศาสตร์ และการกระตุน้ ให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชน
และผูมี้ส่วนไดส่้วนเสียภายในกลุ่ม  



 
 

 

วารสารวิทยาลยัพาณชิยศาสตร์บูรพาปริทัศน์ : ปีที ่13 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2561 111 

 

บรรณานุกรม 
 

กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา. (2554). วารสารกรมทรัพย์สินทางปัญญา ปีท่ี 7 ฉบบัท่ี 4  ประจ าเดือน ตุลาคม –  
  ธนัวาคม 2554. กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา, กระทรวงพาณิชย.์ นนทบุรี  
กรมทรัพยสิ์นทางปัญญา. (2550) คู่มือการขึน้ทะเบียนส่งบ่งชีท้างภมิูศาสตร์ (พิมพค์ร้ังท่ี 2) กรุงเทพฯ: อกัษรไทย 
กระทรวงอุตสาหกรรม. (2555). แนวทางการพัฒนาสินค้า OTOP. เอกสารประกอบการน าเสนอคณะกรรมการ 
  อ านวยการ หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑแ์ห่งชาติ. วนัท่ี 10 มกราคม 2556, ท าเนียบรัฐบาล. 
ขวญัเรือน  เทพขนุทด. (2545). ความตกลงว่าด้วยสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาท่ีเกี่ยวกับการค้า.  
 วทิยานิพนธ์ปริญญามหาบณัฑิต, คณะนิติศาสตร์, มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์. 
จกัรกฤษณ์ ควรพจน์. (2556). กฎหมายสิทธิบัตร : แนวความคิดและบทวิเครําะห์, พิมพค์ร้ังท่ี 3. กรุงเทพนิติธรรม. 
ดวงกมล  เร่ิมตระกลู. (2551). รายงานการประชุมผลิตภัณฑ์ข้าว, ส านกัพฒันาผลิตภณัฑข์า้ว,  
 กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร. 
พวงรัตน์  อศัวพิศิษฐ.์ (2551). Geographical Indication : GI กลยทุธ์การพฒันาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภณัฑ.์วารสาร
 พาณิชย์ภูมิภาค ปีท่ี 5 ฉบบัท่ี 6 เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2551 : Charisma Media, 2551. 
ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ. (2555). ร่างกรอบทิศทางของแผนพัฒนา 
 เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 11, กระทรวงการคลงั, กรุงเทพมหานคร.  
Adachi, F. (2004). “One Village One Product Movement and Contemporary Asia: Some  
 Observations from The Field Survey of Oita Prefecture and Northern  
 Thailand”, paper is presented in Japan Association for Small Business studies  
 Chabu Regional Meeting, July 12, 2003 at Faculty of Economics, Chiang Mai  
 University. 2547 
Alison Brady . (2550). GI of Application No. 49200022. Department of Intellectual Property, Ministry of Commerce,  
   Thailand. 
Alison Brady. (2550). GI of Application No. 49200022, Department of Intellectual Property,  
  Ministry of Commerce, Thailand. 
Bureau National Interprofessional du Congac, (2006). Congac, France. GI of Application  No. 49200022.  

Department of Intellectual Property, Ministry of Commerce, Thailand. 
Community Development Department. (2005). One Tambon One Product (OTOP) Project The Strengthening of   
  Thailand’s Grassroots Economy”. Ministry of Interior, Thailand.  
Hisao, T. et al. (2005). One Village One Product A Revitalization Effort in Japan, The RDPLG Project, JICA. 
 
 



 
 

 

112 วารสารวิทยาลยัพาณชิยศาสตร์บูรพาปริทัศน์ : ปีที ่13 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2561 

 
Morihiko, H. (1999). “Think Globally – The “One Village, One Product” Movement 
 Transcends Generations and National Borders”, Keynote Speech in International  
 Symposium in Commemoration of International Cooperation Day 1999,  
                October 20, 1999 at Sankai Hall, Sankei Kaikan 5F, Tokyo, Japan. 
Maurizio Canavari, Giovanni Galanti, Rainer Haas, Rungsaran Wongprawmas. (2010). Department of  
 Agricultural Economics and Engineering of the Alma Mater Studiorum University of  
                Bologna, Italy. 
Napa Valley Vintner’ Association. (2008). Napa Valley, USA. GI of Application No. 51200049. Department of
 Intellectual Property, Ministry of Commerce, Thailand. 
The State President Order No.28/2005. (2005). Foodand and Agriculture Organization of the United  
 Nations,Vietnam. 
T.C. James. (September 2009). Protection of Geographical Indications: The Indian Experience. International Centre  
     for Trade and Sustainable Development.  
United States Patent and Trademark. (2004), Department of Culture, Media and Sport (2001),  
  “Creative Industries Mapping Document 2001”, London, UK, Access [11/01/2010) 
Wiboonpongse A. and S. Sriboonchitta. (2005). “Community Enterprise and Resource Utilization:  

Thailand Experience”. Paper presented at International Symposium on Environment and Resource 
Management Policy. October 25, 2005, at Panting, Taiwan 

 


