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บทคัดย่อ 

งานวิจัยนีมี้วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวทางการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวทาง
วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์เพื่อสร้างรายได้เพิ่มแก่ชุมชนผู้ ไทบ้านโพน 
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ความส าเร็จในการให้บริการท่องเที่ยวทางวฒันธรรมและโฮมสเตย์ของชมุชนผู้ ไทบ้าน
โพน คือ การน ากลยทุธ์สว่นผสมทางการตลาด (5Ps) มาใช้สร้างความพึงพอใจแก่กลุ่ม 
โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ชมุชนโดยการเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรม
ทอ่งเที่ยวทางวฒันธรรมและโฮมสเตย์ร่วมกบัชมุชนอยา่งสร้างสรรค์ โดยไมไ่ด้เน้นที่การ
แสวงหาก าไรเพียงอยา่งเดียว แตเ่น้นการให้บริการแก่สงัคมอยา่งเป็นธรรม 

ค าส าคัญ : ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวฒันธรรม, หมู่บ้านโฮมสเตย์, กิจกรรมสร้าง
รายได้ 

 

Abstract 

 This research aimed to investigate activities for creative cultural 
tourism and homestay for additional revenue in Phutai’s Ban Phon community, 
Kalasin province. Questionnaire and group discussion was used in qualitative 
research method. Target groups were 22 stakeholders and 60 tourists 
collected by purposive sampling methods. The result indicated that the key 
successful factors in service for cultural tourism and home stay in Phutai’s Ban 
Phon community Phutai’s Ban Phon community was using marketing mix 
model (5Ps) for improving tourism satisfaction via learning by doing through 
creative cultural tourism program and homestay activities with people in the 
village. These events are not focusing on maximize profit but fair trade for 
social fairness. 

Keywords: Creative Cultural Tourism, Homestay Village, Revenue Activities 
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1. บทน า 

 ประเทศไทยตัง้อยู่ในเขตภมิูประเทศที่เอือ้ต่อท าการเกษตรได้ตลอดปี ภูมิ
สงัคมและวฒันธรรมไทยจึงมีความผูกพนัและเชื่อมโยงกับอาชีพเกษตรกรรมมาอย่าง
ยาวนาน ต้นทุนด้านการเกษตรถือเป็นแหล่งสร้างรายได้หลักแก่ประเทศในอดีต 
อย่างไรก็ตาม ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวง
พาณิชย์ (2559) รายงานวา่ ในปัจจบุนัแหล่งสร้างรายได้หลกัแก่ประเทศไทยมากที่สดุ
สามอนัดบัแรกมาจากการสง่ออกสินค้าภาคอตุสาหกรรม (6,029,997 ล้านบาท) ภาค
การทอ่งเที่ยวและบริการ (2,510,779 ล้านบาท) และการส่งออกสินค้าภาคเกษตรและ
อตุสาหกรรมเกษตร (1,285,907 ล้านบาท) แม้ว่าตัวเลขรายได้จากการส่งออกสินค้า
ภาคอตุสาหกรรมจะท ารายได้เข้าประเทศสูงที่สดุ แต่ความจริงแล้วผลตอบแทนส่วน
ใหญ่กลับเป็นของกลุ่มทุนต่างประเทศที่เข้ามาตัง้โรงงานอุตสาหกรรมเพื่อประกอบ
ธุรกิจในประเทศไทย ผลประโยชน์ที่คนไทยได้รับจึงเป็นเพียงส่วนน้อย ผิดกับรายได้
จากกิจกรรมภาคการท่องเที่ยวและบริการและภาคการเกษตรที่มีความส าคญัต่อการ
ขบัเคลื่อนและการขยายตวัของเศรษฐกิจฐานราก ด้วยเหตนีุรั้ฐบาลจงึพยายามผลกัดนั
นโยบายด้านส่งเสริมการท่องเที่ยวเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มแก่เศรษฐกิจอย่างต่อเน่ือง 
(ส านักงานปลดักระทรวงท่องเที่ยวและการกีฬา, 2559: 34-45) การท่องเที่ยววิถีไทย 
ถือเป็นหนึ่งในกลยทุธ์ที่รัฐบาลน ามาใช้ประชาสมัพันธ์ส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยว
และบริการ เพื่อชักชวนให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกาสเรียนรู้วิถีชีวิตและวฒันธรรมไทยที่
เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน รวมทัง้อดุหนนุสินค้าพืน้บ้าน (OTOP) ของแต่ละจงัหวดัหรือ
กลุ่มจังหวัดที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว อาทิ สถานที่ส าคัญเชิงประวัติศาสตร์ 
ศิลปวฒันธรรม สถานที่ส าคญัทางศาสนา แหลง่ธรรมชาติ ซึง่มีความแตกต่างกันในแต่
ละภมิูภาคให้เป็นที่รู้จกัมากขึน้ทัง้ในและตา่งประเทศ  

ชมุชนผู้ ไทบ้านโพน ต าบลโพน อ าเภอค าม่วง จังหวดักาฬสินธุ์ เป็นหนึ่งใน
กลุม่ชาติพนัธุ์ผู้ ไทในภมิูภาคตะวนัออก เฉียงเหนือที่มีรูปแบบการด าเนินวิถีชีวิตบนฐาน
วัฒนธรรมของตนเอง โดยยังคงยึดถือจารีตประเพณีของชาวผู้ ไทที่ มีความเป็น
เอกลกัษณ์เฉพาะกลุม่อยา่งเหนียวแน่น อาทิ ภาษาพดู การทอผ้าและการแต่งกายด้วย
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ผ้าแพรวา การประกอบอาหาร ศิลปะการฟ้อนผู้ ไท เป็นต้น สิ่งเหล่านีล้้วนแสดงออก
ถึงอัตลักษณ์ (identity) และมรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรม (intangible cultural 
heritage) ที่สะท้อนให้เห็นถึงความเจริญรุ่งเรืองและความเข้มแข็งของกลุ่มชาติพนัธุ์ผู้
ไทที่สัง่สมมาแต่ครัง้อดีต (ภวูดล ศรีธเรศ, 2558: 74-75) ผลิตภณัฑ์ผ้าแพรวา หนึ่งใน
มรดกวฒันธรรมของกลุม่ชาติพนัธุ์ผู้ ไทที่มีความวิจิตรบรรจง สร้างความอศัจรรย์ใจแก่ผู้
ที่ได้สัมผัสและสวมใส่จนได้รับการขนานนามว่าเป็น “ราชินีแห่งไหม” (วัชรินทร์           
ศรีรักษา, 2543: 31-34) ประกอบกบัการได้รับพระมหากรุณาธิคณุจากสมเด็จพระนาง
เจ้าสิริกิตย์ พระบรม ราชินีนาถ ที่ทรงโปรดเกล้าฯ ให้จดัตัง้สหกรณ์ศนูย์ศิลปาชีพทอผ้า
ไหมแพรวาบ้านโพน กาฬสินธุ์  จ ากัด ขึน้ในพืน้ที่เพื่อเป็นแหล่งเรียนรู้และส่งเสริม
กิจกรรมการทอผ้าแพรวาให้เป็นแหล่งรายให้เสริมจากการท านาแก่ราษฎรในพืน้ที่ ท า
ให้ผลิตภณัฑ์ผ้าไหมแพรวากลายเป็นสินค้าที่มีชื่อเสียงของจงัหวดักาฬสินธุ์ในปัจจบุนั 
(ชาติ วรรณกลุ และคณะ, 2542: 97-116) 

อยา่งไรก็ตาม ผลิตภณัฑ์ผ้าแพรวาที่นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ซือ้ไปนัน้มีราคา
สงู เพราะเป็นของที่พ่อค้าคนกลางรับจากชาวบ้านแล้วน ามาเปิดร้านจ าหน่ายในตัว
เมืองกาฬสินธุ์  แนวคิดการตัดวงจรคนกลางและน ามลูค่าส่วนต่างนัน้มาสร้างรายได้
เพิ่มสู่ชุมชนโดยใช้วัฒนธรรมเป็นฐาน จึงเป็นโจทย์ส าคัญที่ชุมชนผู้ ไทพยายามหา
ค าตอบร่วมกัน ทัง้นีกิ้จกรรมการท่องเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์ 
คือ แนวทางที่ชมุชนผู้ ไทบ้านโพน จงัหวดักาฬสินธุ์สามารถน ามาใช้สร้างรายได้เพิ่มได้
อยา่งสร้างสรรค์และเป็นธรรม ด้วยกลยทุธ์การดงึดดูความสนใจของนกัท่องเที่ยวและผู้
ซือ้ผ้าแพรวาให้เดินทางมาสมัผัสกับวฒันธรรมผู้ ไทและพกัโฮมสเตย์ร่วมกับชมุชนผู้ ไท
อย่างสร้างสรรค์ พร้อมกับเลือกซือ้ไหมแพรวาจากแหล่งผลิตในชมุชนผู้ ไทบ้านโพนใน
ราคาที่เป็นธรรม 
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2. วัตถุประสงค์การวิจัย 

 เพื่อศึกษาแนวทางการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์
และโฮมสเตย์เพื่อสร้างรายได้เพิ่มแก่ชุมชนผู้ ไทบ้านโพน ต าบลโพน อ าเภอค าม่วง 
จงัหวดักาฬสินธุ์ 

 

3. วิธีด าเนินการวิจัย 

1. ระเบียบวิธีวิจัย งานวิจัยนี ้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคณุภาพ (qualitative 
research) ดงันี ้

 1.1 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เก่ียวข้องกับโจทย์วิจัย 
ประกอบด้วยแนวคิดหลกั คือ แนวคิดสว่นผสมทางการตลาด (Marketing mix model-
5Ps) ที่กลา่วถึงองค์ประกอบที่ส าคญั 5 ด้าน ส าหรับการวางแผนกลยทุธ์ทางการตลาด 
คือ ผลิตภัณฑ์ (Product-P1) กลุ่มลกูค้า (Person-P2) การก าหนดราคา (Price-P3) 
การจดัจ าหน่าย (Place-P4) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion-P5) (Holloway, 
2002: 181-200) ร่วมกับแนวคิดเศรษฐกิจชุมชน (Community economy concept) 
เป็นแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์ที่มุ่งเน้นการผลิตหรือสร้างผลิตภณัฑ์โดยครอบครัวใน
ชมุชนหรือเครือข่ายองค์กรชมุชนเพื่อการบริโภคและสร้างรายได้แก่ชมุชน โดยมีหลกัคิด
ที่ส าคัญ คือ ไม่เห็นแก่ประโยชน์ด้านผลก าไรสูงสุดโดยเอาเปรียบผู้บริโภค (Turner, 
2007: 525–542) แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรมที่กล่าวถึง การเดินทางท่องเที่ยว
ของผู้ คน เพื่อชื่นชมศิลปวัฒนธรรม สังคม ประเพณีและงานเทศกาลในท้องถ่ิน 
ตลอดจนการเข้าชมอนสุรณ์สถานในท้องถ่ิน เพื่อศกึษาขนบธรรมเนียม ประเพณี ความ
เช่ือ ของชมุชน ท้องถ่ิน ที่ถ่ายทอดกนัมาจากรุ่นสูรุ่่น (วาลิกา แสนค า, 2545: 34) 

 1.2 ก าหนดจุดมุ่งหมายการวิจัยเพื่อน าไปสู่การสร้างเคร่ืองมือ
ส าหรับใช้รวบรวมข้อมลู  
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2. พืน้ที่วิจยั ประชากรและกลุม่ตวัอยา่ง 
พืน้ที่วิจัย คือ ชุมชนบ้านโพน ต าบลโพน อ าเภอค าม่วง จังหวัดกาฬสินธุ์ 

คดัเลือกประชากรผู้ ให้ข้อมลูโดยใช้วิธีแบบเจาะจง (purposive sampling) กับผู้ ที่มี
ส่วนได้ส่วนเสีย (stakeholder) จ านวน 22 คน คือ ผู้ บริหารส่วนราชการท้องถ่ินที่
เก่ียวข้อง ได้แก่ ส านกังานการทอ่งเที่ยวและกีฬาจงัหวดักาฬสินธุ์ ส านักงานวฒันธรรม
จงัหวดักาฬสินธุ์  องค์การบริหารส่วนต าบลโพน และผู้น าชุมชนบ้านโพน รวมจ านวน 
12 คน ชาวผู้ ไทที่อาศัยอยู่ในชุมชนบ้านโพนที่มีส่วนร่วมสนับสนุนกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และมีธุรกิจโฮมสเตย์ และเป็นสมาชิกสหกรณ์
ศูนย์ศิลปาชีพทอผ้าไหมแพรวาบ้านโพน กาฬสินธุ์  จ ากัด จ านวน 20 คน ร่วมกับ
นักท่องเที่ยวจ านวน 60 คน ที่เดินทางมาร่วมกิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์และใช้บริการโฮมสเตย์ในชุมชนผู้ ไทบ้านโพน ระหว่างเดือนมกราคม-
มีนาคม พ.ศ. 2559 

3. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจยั 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลูคือ แบบสมัภาษณ์ และแบบสนทนา

กลุ่ม โดยก าหนดโครงสร้างและเนือ้หาของแบบสัมภาษณ์และแบบสนทนากลุ่ม ให้
สอดคล้องกบัวตัถปุระสงค์และครอบคลมุเนือ้หาที่ต้องการศกึษา ภายใต้ค าแนะน าและ
ข้อเสนอแนะจากผู้ เช่ียวชาญไมน้่อยกวา่ 2 คน 

4. การเก็บรวบรวมข้อมลู 
รวบรวมข้อมูลจากแบบสังเกต แบบสัมภาษณ์ และแบบสนทนากลุ่ม 

(ระหวา่งเดือนมกราคม-มิถนุายน พ.ศ. 2559) 
5. การวิเคราะห์ข้อมลู 
 5.1 วิเคราะห์ข้อมลูการวิจยัเชิงคณุภาพ (qualitative research) 

และน าเสนอข้อมลูเชิงพรรณนาวิเคราะห์ (descriptive analysis) 
 5.2 รวบรวมผลวิเคราะห์ข้อมูลทัง้ 2 อย่าง น ามาสรุปผล

การศึกษาและตรวจสอบความถกูต้องด้วยวิธีการจดัสนทนากลุ่มกับผู้ที่มีส่วนได้ส่วน
เสีย (stakeholder) 
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4. ผลการวิจัย 

ผลการศกึษาแนวทางการจดักิจกรรมทอ่งเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์
และโฮมสเตย์เพื่อสร้างรายในชุมชนผู้ ไท บ้านโพน ต าบลโพน อ าเภอค าม่วง จังหวัด
กาฬสินธุ์  โดยวิธีถอดบทเรียนตามแนวคิดส่วนผสมทางการตลาด (Marketing mix 
model; 5Ps) พบวา่ 

1. ผลิตภณัฑ์ (Product-P1) กิจกรรมทอ่งเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์
และโฮมสเตย์ในชมุชนผู้ ไทบ้านโพน คือ แผนกลยุทธ์ทางการตลาดที่ชุมชนผู้ ไทบ้าน
โพน น ามาใช้ดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้มาเรียนรู้และสมัผัสประสบการณ์
ด้านวฒันธรรมประเพณี ตลอดจนการสมัผัสวิถีชีวิตที่เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ินที่แสดง
ถึงอตัลกัษณ์ของชาติพนัธุ์ผู้ ไทผ่านปฏิสมัพนัธ์การมีส่วนร่วมระหว่างนักท่องเที่ยวและ
ชาวบ้านที่อาศัยอยู่ในชุมชนอย่างแท้จริง (โปรแกรม 2 วัน 1 คืน) เร่ิมจากกิจกรรม
สัมผัสวิถีชีวิตผู้ ไทผ่านพิธีบายศรีสู่ขวัญและการสาธิตพิธีกรรมเหยา การแสดง
วฒันธรรมท้องถ่ิน อาทิ ฟ้อนละคร การแสดงดนตรีพืน้บ้าน (ซอไม้ไผ่ พิณ แคน กลอง
ตุ้ม) กิจกรรมเรียนรู้วิถีชีวิต ภูมิปัญญาและอัตลักษณ์ท้องถ่ินผ่านกระบวนการปลูก
หม่อนเลีย้งไหม กระบวนการสาวไหม กระบวนการทอผ้าแพรวา (ภาพที่ 1) กิจกรรม
เรียนรู้การประกอบอาหารผู้ ไทพืน้บ้าน (ตามฤดกูาล) กิจกรรมพาแลง (การรับประทาน
อาหารเย็นตามแบบฉบบัผู้ ไท) และฝึกสนทนาด้วยภาษาผู้ ไทก่อนเข้าพกัในรูปแบบโฮม
เตย์ กับครอบครัวผู้ ไท ส่วนกิจกรรมในเช้าวนัที่ 2 มีกิจกรรมท าบุญตกับาตร กิจกรรม
ป่ันจักรยานหรือนั่งรถอีแต๊กเที่ยวชมภูมิสังคมของชุมชนบ้านโพน เยี่ยมชมกิจการ
สหกรณ์ศนูย์ศิลปาชีพทอผ้าไหมแพรวาบ้านโพน กาฬสินธุ์ จ ากัด และเลือกซือ้ผ้าแพร
วาและของที่ระลกึอ่ืน ๆ ในราคาที่เป็นธรรม  
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ภาพที่ 1: การทอผ้าแพรวาที่มีเทคนิคพิเศษ คือ ขณะทอต้องคว ่าด้านที่สวยงาม (หน้า
ผ้า) ลงด้านล่างใช้เทคนิคการจกหรือเก็บขิดสลับสี  ( supplementary 
weave) 

 
            
2. กลุม่ลกูค้า (Person-P2) กลุม่ลกูค้าที่เข้ามาสมัผัสกิจกรรมท่องเที่ยวทาง

วัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์ในชุมชนผู้ ไทบ้านโพน ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มคน
ทั่วไปทัง้คนไทยและชาวต่างชาติที่มีความชื่นชอบและหลงใหลในมนต์เสน่ห์ของผ้า 
แพรวา ซึ่งนอกจากความต้องการซือ้ผลิตภณัฑ์ผ้าแพรวาของกลุ่มลกูค้าที่มีอยู่เป็นทนุ
แล้ว ยงัมีกลุม่ลกูค้าที่อยากน าตวัเองมาสมัผสัประสบการณ์การทอผ้าแพรวาและเรียนรู้
วิถีชีวิตคนผู้ ไท (ภาพที่ 2) ซึง่เป็นเจ้าของมรดกภมิูปัญญาอนัทรงคณุค่านีค้วบคู่กับการ
ได้เลือกซือ้ผลิตภณัฑ์ผ้าแพรวาจากชาวบ้านโดยตรงในราคาที่เป็นธรรม นอกจากนีย้งัมี
กลุม่ลกูค้านกัวิชาการและนกัวิจยัด้านมนษุยศาสตร์และสงัคมศาสตร์ซึง่ต้องการเข้ามา
ศกึษาวิจยัเชิงพืน้ที่และวิถีชีวิตคนท้องถ่ิน ร่วมทัง้กลุ่มเยาวชนจากสถาบนั การศึกษาที่
เข้ามาเรียนรู้ชมุชนเป็นหมูค่ณะ 
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ภาพที่ 2: การท าบุญตักบาตร หนึ่งในวิถีชีวิตของชุมชนบ้านโพน ซึ่งถือเป็นจารีต
ดัง้เดิมที่ปฏิบตัิสืบทอดมา  

 
 
3. การก าหนดราคา (Price-P3) ชุมชนผู้ ไทบ้านโพนได้ก าหนดราคา

ให้บริการกิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์โดยค านึงถึง
คณุคา่ของกิจกรรมทอ่งเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์ ในสายตาของ
นักท่องเที่ยว ต้นทุนและค่าใช้จ่ายที่เก่ียวข้อง โดยพิจารณาจากความเสี่ยงด้านการ
แข่งขันด้านการตลาดและความเป็นธรรมกับผู้ ใช้บริการเป็นส าคญั โดยมีรายละเอียด
ตอ่ไปนี ้ 

3.1 ค่าจัดกิจกรรมวิถีชีวิตและมรดกภูมิปัญญาชุมชนผู้ ไท  
1,000 – 2,000 บาท/กรุ๊ป 

3.2 คา่การการแสดงวฒันธรรมท้องถ่ิน 1,000-2,000 บาท/กรุ๊ป 
3.3 คา่ตอบแทนวิทยากรชมุชน 500 บาท/คน 
3.4 คา่ที่พกัโฮมสเตย์ 150-200 บาท/คน 
3.5 คา่อาหาร (3 มือ้) 230 บาท/คน 

4. การจัดจ าหน่าย (Place-P4) กิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค์และโฮมสเตย์ในชมุชนผู้ ไทบ้านโพน มีศนูย์ประสานงานและจดัจ าหน่ายโดย
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ศนูย์ศิลปวัฒนธรรมผ้าไหมแพรวา และสหกรณ์ศนูย์ศิลปาชีพทอผ้าไหมแพรวาบ้าน
โพน กาฬสินธุ์ จ ากัด เบอร์โทรศพัท์ 043-856-205 ตัง้อยู่ในชมุชนบ้านโพน ต าบลโพน 
อ าเภอค าม่วง จงัหวดักาฬสินธุ์ (พิกัดภมิูศาสตร์ N 16.861946, E 103.614479) อยู่
หา่งจากอ าเภอประมาณ 6 กิโลเมตร ห่างจากจงัหวดักาฬสินธุ์ ประมาณ 78 กิโลเมตร 
และหา่งจากกรุงเทพมหานคร ประมาณ 598 กิโลเมตร นอกจากนีน้กัทอ่งเที่ยวสามารถ
ติดตอ่ผ่าน หน่วยงานราชการท้องถ่ินที่เป็นภาคเครือข่าย ได้แก่ ส านกังานการทอ่งเที่ยว
และกีฬาจังหวัดกาฬสินธุ์  ส านักงานวัฒนธรรมจังหวดักาฬสินธุ์  องค์การบริหารส่วน
ต าบลโพน หรือเว็บไซต์ที่เก่ียวข้อง 

5. การส่งเสริมการตลาด (Promotion-P5) ชมุชนผู้ ไทบ้านโพน ใช้กลยทุธ์
การส่งเสริมการตลาดเพื่อติดต่อสื่อสาร ไปยังกลุ่มเป้าหมายได้ทราบถึงเอกลักษณ์
และอัตลักษณ์ของชุมชน (ภาพที่ 3) พร้อมกับสื่อสารให้กลุ่มเป้าหมายทราบความ
น่าสนใจของกิจกรรมทอ่งเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์ในชมุชนผู้ ไท
บ้านโพนว่าเป็นกิจกรรมที่ไม่ได้เน้นที่การแสวงหาก าไร (maximize profit) เพียงอย่าง
เดียว แตเ่น้นที่วตัถปุระสงค์ของการให้บริการแก่สงัคม (social objective) ไปพร้อมกัน 
กลา่วคือ ใช้กลยทุธ์การสง่เสริมการตลาดและสร้างความประทบัใจแก่นกัทอ่งเที่ยวด้วย
วิธีเน้นกิจกรรมที่เปิดโอกาสให้กลุม่เป้าหมายได้เรียนรู้ชมุชนโดยการเข้าไปเป็นสว่นหนึ่ง
ของกิจกรรมท่องเที่ยวทางวฒันธรรมและโฮมสเตย์ร่วมกับชุมชน (public relation) 
อยา่งสร้างสรรค์ เชน่ พิธีผกูข้อมือรับขวญัและต้อนรับนกัทอ่งเที่ยวภายหลงัจากเสร็จพิธี
บายศรีสูข่วญั การเชิญนกัทอ่งเที่ยวร่วมฟ้อนและขับร้องเพลงประกอบการแสดงดนตรี
พืน้บ้าน การเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกระบวนการปลกูหม่อนเลีย้ง
ไหม กระบวนการสาวไหมและกระบวนการทอผ้าแพรวา การเรียนรู้ภาษาผู้ ไท ฯลฯ 
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ภาพที่ 3:  อัตลักษณ์การแต่งกายของสตรีชาวผู้ ไทแบบพิธีการตามจารีตเดิม ใช้ผ้า  
แพรวาคาดเป็นผ้าสไบ  

 
 
ผลจากการน าแนวทางจัดกิจกรรมท่องเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์

และโฮมสเตย์มาด าเนินการในชมุชนผู้ ไทบ้านโพนชว่ยให้ชมุชนมีรายได้เสริมจากการท า
นาเพ่ิมขึน้จากเดิมที่ได้จากจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ผ้าแพรวาเพียงชอ่งทางเดียวให้แก่พ่อค้า
คนกลางและลกูค้าในจงัหวดักาฬสินธุ์หรือจงัหวดัใกล้เคียงซึ่งเข้ามายงัชมุชนเพื่อเลือก
ซือ้ผลิตภณัฑ์ผ้าแพรวาเพียงอยา่งเดียวในราคาเฉลี่ย 4,000-6,000 บาท/ผืน กรณีที่เป็น
ผ้าแพรวาลายพืน้ฐาน ทอจากไหม (ผ้าไหมแพรวา) สว่นผ้าแพรลายพืน้ฐานทอจากฝา้ย 
(ผ้าฝ้ายแพรวา) ราคาเฉลี่ย 200-500 บาท/ผืน ทัง้นีม้ลูค่าของรายได้เพิ่มขึน้จากการ
ให้บริการกิจกรรมทอ่งเที่ยวทางวฒันธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์ รวมกับรายได้ที่
เกิดจากจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ผ้าแพรวาและของที่ระลึกอ่ืน แก่นักท่องเที่ยว ตามจ านวน
และความถ่ีของนกัทอ่งเที่ยวที่เข้ามาชมุชนในราคาที่เป็นธรรม 

 

5. บทสรุปและอภปิรายผล 

การทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางวฒันธรรม เป็นกระบวนการทางสงัคมที่เปิด
โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้เดินทางมายังชุมชนซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยว พร้อมกับเปิด



64 วารสารเศรษฐศาสตร์การเมืองบรูพา ปีที่ 5 ฉบบัที่ 1 
 

โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาเรียนรู้และสัมผัสวัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิตที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะถ่ิน ผ่านการเยี่ยมชมสถานที่ส าคัญทางศาสนาและสถานที่ส าคัญ
ประวตัิศาสตร์ ผ่านปฏิสมัพนัธ์การมีสว่นร่วมระหวา่งนกัท่องเที่ยวและชาวบ้านที่อาศยั
อยู่ในชมุชนอย่างแท้จริง เปรียบเทียบกับการท่องเที่ยวทัว่ไปที่ใช้ระยะเวลาเพียงสัน้ ๆ 
ในการเยี่ยมชมสถานที่ วัตถุ การแสดง หรือสถานที่ซือ้สินค้าและของที่ระลึกซึ่งถูก
จดัเตรียมไว้ส าหรับนักท่องเที่ยวโดยเฉพาะ ชมุชน ผู้ ไทบ้านโพน จงัหวดักาฬสินธุ์ ถือ
เป็นหนึ่งในชมุชนแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมสเตย์ที่ประสบ
ความส าเร็จ สามารถสร้างชื่อเสียงแก่ชมุชนด้วยการน ากลยทุธ์ส่วนผสมทางการตลาด
มาใช้เป็นแนวทางน า เสนออัตลักษณ์วัฒนธรรมท้องถ่ินที่มีความเข้มแข็ง ผนวกกับ
ความหลากหลายของภมิูสงัคมของชมุชนเป็นต้นทนุ ก่อเกิดให้เป็นรายเพ่ิมจากชอ่งทาง
รายได้เดิมที่มาจากการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ผ้าแพรวาเพื่อจ าหน่ายเพียงอย่างเดียว 
แม้ว่าแนวคิดส่วนผสมทางการตลาดจะให้ความส าคัญกับความสัมพันธ์เชิงพลวัต 
(dynamic conditional correlation) ของทัง้ 5 องค์ประกอบ (ผลิตภณัฑ์ กลุ่มลกูค้า 
การก าหนดราคา การจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาด) ว่ามีความส าคัญเท่า
เทียมกนั สว่นการให้น า้หนกัองค์ประกอบใดมากที่สดุนัน้ขึน้อยู่กับกลยทุธ์การน าไปใช้
เพ่ือตอบโจทย์ของกลุม่เป้าหมายทางการตลาด (ผู้บริโภค) ให้มากที่สดุ เช่นเดียวกันกับ
ผลที่ได้รับจากการศกึษานี ้คือ ชมุชนผู้ ไทบ้านโพนให้ความส าคญักับองค์ประกอบด้าน
ผลิตภณัฑ์เพ่ือสร้างรายได้เพ่ิมแก่ชมุชนและตอบโจทย์ความต้องการลกูค้าให้มากที่สดุ 
เห็นได้จากปัจจัยบ่งชีถ้ึงความส าเร็จของการให้บริการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
โฮมสเตย์ของชุมชนผู้ ไทบ้านโพน คือ การเปิดโอกาสให้กลุ่มเป้าหมายได้เรียนรู้ชมุชน
โดยการเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมท่องเที่ยวทางวฒันธรรมและโฮมสเตย์ร่วมกับ
ชมุชน (public relation) อย่างสร้างสรรค์ โดยไม่ได้เน้นที่การแสวงหาก าไรเพียงอย่าง
เดียว แตเ่น้นที่วตัถปุระสงค์ของการให้บริการแก่สงัคมอย่างเป็นธรรมไปพร้อมกัน เช่น 
พิธีผูกข้อมือรับขวญัและต้อนรับนักท่องเที่ยวภายหลงัจากเสร็จพิธีบายศรีสู่ขวัญ การ
เชิญนักท่องเที่ยวร่วมฟ้อนและขับร้องเพลงประกอบการแสดงดนตรีพืน้บ้าน การเปิด
โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมในกระบวนการปลูกหม่อนเลีย้งไหม กระบวนการ
สาวไหม และกระบวนการทอผ้าแพรวา การเรียนรู้ภาษาผู้ ไท การเรียนรู้วิธีประกอบ
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อาหารผู้ ไท ฯลฯ รูปแบบการด าเนินงานที่กล่าวมานีล้้วนเป็นสิ่งที่ตอบสนองความ
ต้องการและความพงึพอใจของนกัทอ่งเที่ยวเป็นส าคญัตามแนวคิดของ Turner (2007: 
525-542)  

นอกจากนี ้การให้บริการหรือการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์สินค้าที่ท าจาก
แรงงานคน (handmade) ในชมุชนผู้ ไทบ้านโพน ถือเป็นอีกหนึ่งในตวัชีว้ดัด้านคณุค่า
และมลูค่าของสินค้า ยิ่งหากใช้เวลาในด าเนินการนานเท่าใดคุณค่าและมลูค่าของ
สินค้านัน้ก็จะเพิ่มขึน้ด้วย และการที่ชาวชุมชนผู้ ไทบ้านโพนพยายามใช้วัฒนธรรม
ท้องถ่ินแสดงความเป็นอัตลักษณ์ของตนเองให้กลายเป็นจดุขายทางการตลาด หรือ
พยายามใช้ความโดดเดน่ของวฒันธรรมผู้ ไทยดงึดดูนกัทอ่งเที่ยวที่แสวงหาความแปลก
ใหม่ในชีวิต หรือเสาะแสวงหาสิ่งที่ไม่สามารถหาได้ในประเทศของตนก็เป็นอีกปัจจัย
หนึ่ง ที่สนบัสนนุความส าเร็จของชมุชน (Kim, Cheng, & O’Leary, 2007: 1366-1371; 
Dewhurst, Dewhurst, & Livesey, 2007: 131-143)  

แนวทางการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์และโฮมส
เตย์เพ่ือสร้างรายในชมุชนผู้ ไท บ้านโพน ต าบลโพน อ าเภอค าม่วง จงัหวดักาฬสินธุ์ที่ได้
จากการวิจยันีถื้อเป็นกรณีศกึษาการพึง่ตนเองทางเศรษฐกิจของชมุชนชนบท 

โดยวิธีเสริมสร้างขีดความสามารถทางการแข่งขันอย่างได้อย่างสร้างสรรค์ 
ภายใต้การเปลี่ยนแปลงแบบพลวัตของกระแสโลกาภิวตัน์หรือภาวะวิกฤตที่อาจส่งผล
ตอ่ชมุชนในอนาคต อยา่งไรก็ตาม การพฒันาทกัษะด้านการสื่อสารด้วยภาษาองักฤษ
และภาษาที่สามแก่ชมุชนถือเป็นสิ่งจ าเป็น 
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